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Wprowadzenie

W nowych celach ogélnych wspoélnej polityki rolnej Unii Europej-
skiej przewidziano znaczace przeorientowanie priorytetéw wskazujac
w pierwszej kolejnosci na rentownos¢ i dochodowos$¢ gospodarstw rol-
nych. Sposréd dziewigciu celow szczegdtowych wigkszos¢ zorientowa-
na jest wlasnie na kwestie produkcyjne, dochodowe i rynkowe. W latach
2022(23)-2027 wspierane bedg wicksze przedsiewziecia, ale takze kosz-
towne dzialania stuzace zwigkszaniu bezpieczenstwa zywnosciowego na
obszarze UE. Kolejnym celem szczegétowym jest zwigkszenie zoriento-
wania polityki rolnej na rynek i wsparcie tego nurtu w badaniach na-
ukowych oraz poprzez nowe technologie informatyczne. Za wazny cel
szczegolowy tej polityki uznaje sie réwniez zachecanie mtodych rolnikow
do prowadzenia gospodarstw i ulatwienie im dzialalnosci gospodarczej,
w tym dywersyfikacje dochodéw na obszarach wiejskich. Ponadto wsrod
istotnych nowych (i starych) celow WPR s3 te, ktére odnoszg si¢ do sze-
roko rozumianej ochrony $rodowiska, w tym fagodzenia zmian klimatu,
wspierania oszczednego i wydajnego gospodarowania zasobami natural-
nymi i zréwnowazone gospodarowanie w rolnictwie oraz na obszarach
wiejskich. Sprzyja¢ temu powinna ochrona bioréznorodnosci, siedlisk
oraz krajobrazu. Zwrdcono réwniez uwage na potrzebe poprawy reakcji
rolnictwa na problemy spoteczne i srodowiskowe, w ktérych prowadzona
jest produkcja zywnosci i na ochrone, zdrowia jak réwniez dbato$¢ o do-
brostan zwierzat.

Odnoszac si¢ do modelu wdrozenia WPR w tym jego ukierunkowa-
nia na rezultaty w aspekcie przedktadanych tresci monografii na szcze-
gbélna uwage zastuguje cel pt. ,,poprawa pozycji rolnikéw w fancuchu
dostaw”. Jest on skierowany w pierwszej kolejnosci do gospodarstw re-
latywnie mniejszych i matych, ktére poprzez reorientacje swoich celéw
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i zmiany o charakterze organizacyjnym powinny w zdecydowanie wigk-
szym zakresie uczestniczy¢ w podziale warto$ci dodanej powstajacej
w przemieszczaniu si¢ produktow zywnosciowych od rolnikéw do kon-
sumentéw finalnych. Chodzi tu o ksztaltowanie nowych, wspieranych in-
stytucjonalnie alternatywnych tancuchéw dostaw, aby uzyskaé podwyz-
szenie wartosci produkgji finalnej i przychodéw producentéw rolnych.
Trzonem tych przedsiewzie¢ majg by¢ rézne formy wspodtpracy, w tym
kooperacji poziomej - pomiedzy rolnikami i pionowej tj. producentéw
z sektorem przetworstwa, a takze wspoldziatanie w ramach istniejacych
i tworzonych nowych malych przetwérni.

Producenci rolni powinni by¢ szerzej angazowani w poprawe konku-
rencyjnosci swoich gospodarstw i konkretnych rynkowych produktow
o podwyzszonej jako$ci. Powinny rowniez podejmowac nowe inicjatywy
w zakresie ich tworzenia i rozwoju przez organizowanie nowych form
handlu pétproduktami i gotowymi produktami. Waznymi kwestiami
s3 tu nowoczesne, fachowe i tatwo dostepne dla zainteresowanych do-
radztwo, coaching oraz wspodlpraca ze srodowiskami biznesowymi i na-
ukowymi. Cel ten powinien by¢ realizowany przy szerokim wsparciu
wykorzystaniu technologii cyfrowych, w tym w sferze doradztwa techno-
logicznego, ustug finansowych i rynkowych oraz komunikacji partneréw
biznesowych oraz klientéw zwlaszcza w szeroko rozumianym rozwoju
kroétkich tancuchéw dostaw.

Przedlozona monografia dotyczy konkretnego rozwigzania bizneso-
wego w zakresie spojrzenia na rolnictwo i rynek odnosnie ksztalttowania
alternatywnych krotkich fancuchéw dostaw. W konstrukcjilogicznej tych
alternatywnych podejs¢ do wspdtpracy rolnikéw/ogrodnikéw z dziatko-
wiczami lub konsumentami wykorzystano znane juz wczesniej rozwigza-
nia w zakresie sprzedazy bezposredniej i interakcji rolnikéw z klientami.
Jednakze zaproponowano réwniez nowatorskie alternatywy dotyczace tej
formy wspdtpracy. Czes¢ z nich dotyczy sfery organizacyjnej i technolo-
gicznej, a druga czes¢ odnosi sie do nowych form wzajemnej komunika-
¢ji przy mozliwie szerokim zastosowaniu informatyki, w tym oryginalne-
go portalu ,Wirtualne Pole”.

Autorzy opracowania w pierwszej kolejnosci odniesli si¢ do istoty
i teorii krétkich tancuchéw dostaw, ich rodzajow oraz znaczenia dla pro-
ducentow rolnych i konsumentéw. Nastepnie, zgodnie z zalozeniami pro-
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jektu przeprowadzono i opisano badania ankietowe wsréd konsumentéw
korzystajacych ze sprzedazy bezposredniej. Zaproponowano aby alter-
natywg zakupu owocow, warzyw i zi6l byla ich uprawa samodzielna lub
upraw przy wspolpracy z rolnikiem na matym poletku/dzialce ogrodni-
czej. Takie oryginalne organizacyjne rozwigzanie oparte o zasady komer-
cyjne i umowe formalng stanowi¢ moze szans¢ na dodatkowe dochody
rolnikéw z tytulu wydzierzawiania wyodrebnionych dziatek ogrodni-
czych oraz z oplat za dodatkowe ustugi zwigzane ze wsparciem produkeji
organizowanej przez dzialkowicza, jak rowniez ze sprzedazy uslug do-
datkowych np. rekreacyjnych. Stad tez analogiczne badania przeprowa-
dzono réwniez wsrdd rolnikéw oferujacych mozliwos¢ (faktycznie lub
potencjalnie) wydzierzawiania dzialek ogrodniczych. W badaniach tych
zwrdcono uwage na wzajemne oczekiwania odnos$nie oferty strony po-
pytowej i podazowej, aspekty organizacyjne, marketingowe i finansowe.

Oddzielnym i bardzo waznym dla realizowanego projektu byl pro-
blem komunikowania si¢ rolnikéw oferujacych dziatki pod produkcje
ogrodniczg (lub/i chcacych sprzeda¢ gotowe produkty) z potencjalnymi
dzialkowiczami lub/i klientami. Problem ten, w zalozeniach projektu ma
rozwigzac utworzony portal internetowy przez ktéry moga odnalez¢ sie
wzajemnie strony kontraktu, uzgodni¢ warunki wspolpracy, w tym orga-
nizacyjne, technologiczne i finansowe. Moga takze okresli¢ specyficzne,
dodatkowe oczekiwania i wymogi. Przez portal ten bedzie mozna row-
niez skorzysta¢ z dos¢ szerokiego zakresu doradztwa technologicznego
odnoszacego si¢ do uwarunkowan i sposobéw uprawy najwazniejszych
gatunkéw owocdw, warzyw i ziél. Bedzie takze mozna skorzysta¢ z do-
radztwa ekonomicznego uzyskujac informacje dotyczace szacunkowych
kosztow produkeji produktéw ogrodniczych wytwarzanych wg réznych
systemow rolniczych i technologii. To wlasnie te kwestie, zapewne zbyt
skrotowo, podjete sg w przedkladanej monografii. Mamy nadzieje, ze po-
zwoli ona czytelnikowi na nowe spojrzenie na szanse i mozliwosci ja-
kie moga przynies$¢ oryginalnie uksztaltowane i wsparte informatycznie
krotkie tancuchy dostaw.

Wiestaw Musiat i Lukasz Paluch






1. Krétkie tancuchy dostaw - partnerskg
wspotpracq rolnikow i konsumentow

1.1. Istota i rodzaje krétkich tancuchéw dostaw

Krotkie tancuchy dostaw to szansa rolnikéw na znaczaco wyzsze ceny
niz te uzyskiwane od posrednikéw. Sg one jednym z rozwigzan problemu
braku statych odbiorcéw produktéw rolnych. Nawigzanie relacji handlo-
wych z mieszkanicami miast moze by¢ takze korzystne ze wzgledéw spo-
lecznych. Trwale relacje spoleczne z konsumentem umozliwiaja lepsze
rozpoznanie jego potrzeb. Krétkie tancuchy dostaw zywnosci moga by¢
tez bardziej przyjazne §rodowisku naturalnemu niz inne sposoby sprze-
dazy. Przeobrazenia w tancuchach dostaw zywnosci mozna przesledzic,
analizujac proces adaptacji cztowieka do Zycia na Ziemi. Poczatkowo byt
to tancuch jednocztonowy, w ktérym dzigki doskonaleniu umiejetnosci
towieckich i zbieractwa cztowiek byt w stanie przezy¢. Kolejny etap w roz-
woju ludzkosci dotyczyl rozwinigcia uprawy ziemi, hodowli i wzajemnej
wymiany plodéw rolnych. Wéwczas taiicuch dostaw zostal wydtuzony
o dodatkowe ogniwo. Wraz z rozwojem miast mozna bylo wskaza¢ juz
polaczenia trzyelementowe, oparte nie tylko na produkgji i wymianie, ale
réwniez na przetworstwie. Kluczowym momentem dla dalszego rozwoju
systemu produkeji zywnosci okazaty sie XV i XVI wiek, kiedy to do Euro-
py przywozono duzo nowych produktéw rolnych, natomiast do Ameryki
- nowe gatunki zwierzat (Chechelski 2015).

W XIX wieku pojawito si¢ wiele wynalazkéw, w tym zwlaszcza doty-
czacych facznodci i transportu oraz ulatwiajacych i rozwijajacych upra-
we i hodowle, a takze przetwdrstwo i techniki konserwacji zywnosci ale
roéwniez jej sprzedazy. Te ostatnie wplynety w istotny sposéb na dalszy
rozwdj fanicuchdw dostaw przez mozliwos¢ dostarczania zywnosci termi-
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nowo i na dalekie odleglosci, co byto réwnoznaczne z rozbudowywaniem
ich dtugosci i mozliwoscig wlaczenia w nie partneréw znacznie od siebie
oddalonych. Nie bez znaczenia dla wydluzania powigzan i powstawania
nowych wigzi byl réwniez rozwdj przetworstwa. Lata powojenne to z ko-
lei rozwdj integracji regionalnej, a w kolejnych dekadach takze globaliza-
cji. Zjawiska te w istotny sposob determinuja i ksztaltuja funkcjonowanie
wspolczesnych tancuchéw dostaw w Unii Europejskiej i poza nig (Che-
chelski 2015). Réznorodne uwarunkowania historyczne doprowadzity
do wydluzenia si¢ tannicuchéw dostaw. Ich skracanie to swego rodzaju po-
wrot do rozwigzan z przesztosci.

Biorac pod uwage mnogos¢ i zlozonos¢ powigzan w tancuchach zyw-
nosciowych, nalezy stwierdzi¢, ze w ostatnich dekadach cykle dostaw
ulegly wydtuzeniu. Jest to spowodowane, jak juz wspomniano, szeroko
rozumiang globalizacja, ktora przynoszac postep techniczny, data mozli-
wosc¢ realizacji masowego transportu na duze odleglosci nie tylko dzigki
nowoczesnym $rodkom facznosci i komunikacji, ale takze dzigki rozwo-
jowi przetworstwa, oferujacego m.in. produkty o wydltuzonym terminie
przydatnosci i bardzo cze¢sto o nadmiernie wzbogaconym i niedietetycz-
nym skladzie. W odpowiedzi na masowg produkcje zywnosci czesto wat-
pliwej jakosci, i niekiedy niewiadomego pochodzenia z powodu zbyt roz-
budowanych tancuchéw dostaw, a takze na skutek pojawiajacych sie¢ na
szeroka skale przypadkow wprowadzania do obrotu zywnosci niewiado-
mego pochodzenia, niebezpiecznej dla zdrowia i zycia czltowieka pod-
jeto dzialania na rzecz skracania fancuchow dostaw, tak aby stawaly sie
one bardziej przejrzyste, zwlaszcza dla konsumenta (Michalczyk 2017).
Wydtuzanie fancuchéw dostaw doprowadzilo do anonimowosci rolni-
ka w calym procesie handlowym. Skracanie fancuchéw dostaw pozwala
konsumentowi na poznanie zrodia pochodzenia produktéw rolniczych.

Zaopatrywanie ludnosci w zywnos¢ opiera si¢ na mniej lub bardziej
rozbudowanych zwigzkach pomiedzy réznymi grupami podmiotéw. To
one stanowig wlasnie tzw. fancuch dostaw. Istnieje wiele podejs¢ do jego
oceny i interpretacji z punktu widzenia spotecznego czy ekonomicznego.
W szerokim ujeciu jest on utworzony przez grupe podmiotéw realizujg-
cych wspolnie dzialania niezbedne do zaspokojenia potrzeb okreslonej
grupy nabywcow produktéw w calym tancuchu przeptywu débr. Tymi
dzialaniami s3: rozwdj bazy wytwoérczej, produkeja, sprzedaz, serwis, za-
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opatrzenie, dystrybucja, zarzadzanie zasobami oraz dzialania wspoma-
gajace. Wedlug M. Christophera tancuch dostaw funkcjonuje jako sie¢
powigzan i wspolzaleznych organizacji, ktére wspdtpracujac, razem kon-
troluja, kierujg i poprawiaja przeplywy rzeczowe i informacyjne od do-
stawcow do koncowych uzytkownikéw (Szymanowski 2008). J. Witkow-
ski definiuje natomiast fanicuch dostaw jako wspdtdzialajace w réznych
obszarach firmy wydobywcze, produkcyjne, handlowe, ustugowe oraz
ich klientow, miedzy ktérymi przeptywajg strumienie produktéw, infor-
macji oraz $rodki finansowe (Witkowski 2003). Zatem tancuch dostaw
jest tworzony przez grupe podmiotéw wspolpracujacych w celu dostar-
czenia towaréw do koncowych uzytkownikow. Krotkie fancuchy dostaw
s tworzone przez mniej liczne grupy podmiotow.

Na ksztaltowanie si¢ cen i dochodéw ma réwniez wplyw usytuowa-
nie producenta w fancuchu dostaw zywnosci. Rolnicy, jako ze s wytwor-
cami surowcow badz doébr nieznacznie przetworzonych, znajduja sie na
jego poczatku i majg w zwigzku z tym najmniejszy wplyw na ksztaltowa-
nie sie ceny finalnego produktu.

Ponadto ich sita przetargowa w stosunku do znacznie lepiej zorgani-
zowanych posrednikéw handlowych jest zdecydowanie stabsza. Innymi
specyficznymi uwarunkowaniami i niedoskonalo$ciami omawianego sek-
tora, wplywajacymi na ceny i dochody z dzialalnosci rolniczej, sa: rela-
tywnie dtugi cykl produkcyjny, wysokie koszty, ograniczenia w reorienta-
cji profilu wytworczego, nietrwalos¢ produktéw oraz znaczne wydatki na
ich magazynowanie. Rozdrobnienie producentéw oraz ich znaczne odda-
lenie od konsumentéw utrudnia reagowanie na zmiany w preferencjach
nabywcow. Istotne s3 tu rowniez nawyki i przyzwyczajenia w konsump-
cji, wydluzony okres zwrotu zainwestowanego kapitatu, uzaleznienie od
polozenia geograficznego oraz warunkéw pogodowych (Misala 2005).
W zwiazku z tym, ze przy dlugich tancuchach dostaw rolnicy maja naj-
mniejszy wplyw na ksztaltowanie si¢ ceny finalnego produktu stad powin-
ni oni dazy¢ do skracania fancuchéw dostaw. Wskazane bytoby aby podej-
mowali takze przetworstwo ptodéw rolnych celem dodania im wartosci.

W  Rozporzadzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady UE nr
1305/2013 ,krotki fancuch dostaw” oznacza tancuch dostaw, ktéry obej-
muje ograniczong liczbe podmiotéw gospodarczych zaangazowanych we
wspolprace, przynoszacy lokalny rozwdj gospodarczy oraz charakteryzu-
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jacy sie $cistymi zwigzkami geograficznymi i spotecznymi miedzy produ-
centami, podmiotami zajmujgcymi si¢ przetworstwem a konsumentami”.
W tym samym rozporzadzeniu postuluje si¢ prowadzenie horyzontal-
nej i wertykalnej wspdtpracy miedzy podmiotami tancucha dostaw na
rzecz utworzenia i rozwoju krotkich fancuchéow dostaw i rynkéw lokal-
nych (Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego 2013). Rozporzadzenie
to obejmuje wylgcznie fancuchy dostaw, w ktére miedzy rolnikiem a kon-
sumentem zaangazowany jest nie wiecej niz jeden posrednik” (Rozporzg-
dzenie delegowane komisji 2014).

Kolejne rozporzadzenie delegowane komisji NR 807/2014 dopuszcza
istnienie w sprzedazy bezposredniej jednego posrednika. ,Wsparcie na
rzecz utworzenia krotkich tancuchéw dostaw, o ktérym mowa w art. 35
ust. 2 lit. d).

Powszechnie krétki tancuch dostaw oznacza cigg przeptywu towaréw
(produktéw), ktéry obejmuje ograniczong liczbe podmiotéw gospodar-
czych zaangazowanych we wspolprace, przynoszacy lokalny rozwdj go-
spodarczy oraz charakteryzujacy sie $cistymi zwigzkami geograficznymi
i spolecznymi miedzy producentami, podmiotami zajmujacymi si¢ prze-
tworstwem a konsumentami (Szymanska 2019). Krotkie tancuchy dostaw
powinny taczy¢ rolnikéw z konsumentami znajdujacymi sie¢ w niewielkiej
odleglosci od gospodarstw rolnych. Krétkie fanicuchy dostaw zywnosci to
alternatywne systemy rolno-spozywcze, ktére obejmuja rézne formy dys-
trybucji charakteryzujace sie malg liczbg albo brakiem posrednikéw mie-
dzy konsumentami a producentami lub krétkimi odleglosciami geograficz-
nymi miedzy nimi (Parker 2005). Jest to forma wspotpracy producentow,
dostawcow i przetworcéw zywnosci na poziomie lokalnym. Wedtug defi-
nicji Agricultural European Innovation Partnership (EPI-AGRI) krotki tan-
cuch Zywnosci to takie zorganizowanie produkcji, dystrybucji i transakeji
pomiedzy producentem zywnosci a kupujgcym, aby zminimalizowac¢ liczbe
posrednikow uczestniczacych w tym procesie do minimum (EIP-AGRI).

Krétkie fancuchy dostaw Zzywnosci dotycza dystrybucji zywnosci naj-
czgsciej na male odleglosci. W zwigzku z tym produkty tak dystrybuowa-
ne s3 produktami lokalnymi. Produkt o charakterze lokalnym cechuje
sie tym, ze (Opinia perspektywiczna Komitetu Regionéw - lokalne systemy
Zywnosciowe 2011):

« jest produkowany lokalnie,
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przyczynia si¢ do realizacji lokalnej lub regionalnej strategii rozwo-

ju obszaréw wiejskich,

jest sprzedawany konsumentowi za posrednictwem mozliwie jak

najkrétszego, najbardziej racjonalnego i efektywnego tancucha;

tanicuch ten powinien sktadac si¢ z nie wigkszej liczby ogniw niz:

- producent lub lokalna organizacja producentow,

- podmiot lub zrzeszenie podmiotéw odpowiedzialnych za wza-
jemne dopasowanie podazy i popytu,

- konsument,

moze by¢ sprzedawany w lokalnym sklepie detalicznym lub na pla-

cu targowym

nie moze by¢ sprzedawany z oznakowaniem zywnosci lokalnej do

centralnego punktu skupu,

jest skierowany do konsumentéw jako produkt o wyjatkowych ce-

chach, takich jak: smak, §wiezo$¢, wysoka jakos¢, tozsamos¢ kul-

turowa, tradycja lokalna specjalnos$¢ lokalna, dobrostan zwierzat,

warto$¢ $rodowiskowa, walory zdrowotne lub przestrzeganie wa-

runkéw zréwnowazonej produkc;ji,

jest sprzedawany mozliwie jak najblizej klienta, w sposob jak naj-

bardziej racjonalny i efektywny - odlegtos¢ moze rézni¢ si¢ w za-

leznosci od produktu, regionu i sytuacji, lecz kwestia ta sprowa-

dza sie¢ do jednego zasadniczego pytania: czy punkt sprzedazy jest

w najblizszym miejscu, do ktérego dostep ma konsument? (odle-

glos¢ ta moze wahac si¢ w przedziale od 1 km do ponad 50 km),

jest polaczony z lokalnym systemem Zywnosciowym.

Jednym ze sposobdw kreacji krétkich tancuchéw dostaw jest sprze-
daz bezposrednia. Sprzedaz bezposrednia zostaly podzielone na 3 rodza-
je ze wzgledu na liczbe posrednikéw, odleglosci fizyczne i powigzania or-
ganizacyjne (Tundys 2015):

sprzedaz bezposrednia (face to face) — jest to najprostszy i najbardziej
bezposredni rodzaj powigzan, gdzie konsumenci kupujg produkty
bezposrednio od producenta (zasada: sprzedaz twarzg w twarz lub
»sam nazbieraj”’; moze by¢ realizowana jako sprzedaz bezposred-
nia przez osoby fizyczne w gospodarstwie, jak réwniez na targu,
przez Internet lub poprzez dostawy do domu albo do okreslonej
jednostki, np. restauracji). Waznym elementem s3a osobiste inte-
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rakcje, ktore buduja wiarygodno$¢ i zaufanie pomigedzy stronami.
W przypadku rozwoju rozwigzan e-commerce, takich jak systemy
sprzedazy wysytkowej oraz internetowej, istnieje mozliwo$¢ roz-
szerzenie zasiegu geograficznego sprzedazy produktéw i bezpo-
srednich powigzan;

zbiorowa (bliska) sprzedaz bezposrednia - w tym przypadku na-
stepuje rozszerzenie zasiegu poza bezposrednig interakcje. Towa-
ry s3 produkowane i sprzedawane detalicznie w danym regionie
(lub miejscu) produkcji. Za przyklady moga postuzy¢ wyspecjali-
zowani sprzedawcy detaliczni (rzeznicy), ale takze sklepy spozyw-
cze, restauracje, hotele i kawiarnie. Istotne znaczenie maja rozwija-
ne relacje pomiedzy producentami a lokalnymi posrednikami (lub
odbiorcami instytucjonalnymi, ktorzy korzystaja z lokalnych pro-
duktéw - restauracje). Innym rozwigzaniem jest tworzenie malych
grup producenckich lub spétdzielni, ktére pozwalajg na promowa-
nie lokalnej marki. W tym wypadku konsumenci s3 $wiadomi ,,lo-
kalnego” charakteru produktu na poziomie detalicznym (wspdlno-
ty wspierajace rolnictwo);

rozszerzony taricuch - partnerstwo (spétdzielnie lub stowarzysze-
nia producentow). Ta kategoria dodatkowo zwieksza zasieg tan-
cucha, zaréwno w czasie, jak i przestrzeni. Produkty sprzedawa-
ne s3 konsumentom znajdujacym si¢ poza regionem produkgji,
nie maja oni bezposredniego i osobistego kontaktu z producen-
tami z danej miejscowosci czy regionu. W wigkszosci przypad-
kow produkty sg wywozone z obszaru rynkéw lokalnych, a nawet
krajowych (niektére obejmujg swoim zasiegiem caly $wiat). Za
przykiady moga postuzy¢: szynka parmenska, ser parmezan (Par-
migiano Reggiano) oraz produkty fair-trade (kawa, herbata). Tak-
ze tego typu sieci mogg by¢ krotkimi tancuchami dostaw. Tutaj
nie odlegtos¢ fizyczna odgrywa role. Istotna jest informacja prze-
kazywana z fadunkiem i jego wartoscig — dane o miejscu produk-
cji, zasadach, certyfikatach docieraja do konsumenta niezaleznie
od miejsca sprzedazy. Na tej podstawie klient decyduje o zakupie
towaru (zna metody produkcji, warto$¢ dodana, przestrzen pro-
dukcyjng).
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Inny podzial metod czy form dystrybucji produktéw rolnych propo-
nuje Chwast (2019):

sprzedaz bezposrednia w gospodarstwie (,,przy drzwiach”) — konsu-
menci w dowolnym terminie i o dowolnej porze dnia kupujg pro-
dukty na miejscu w gospodarstwie;

sprzedaz na targowisku rolnym - rolnik wynajmuje miejsce na tar-
gu, sprzedaje produkty w okreslone dni tygodnia i godziny lub co-
dziennie;

sprzedaz na poboczu drogi — dotyczy zwykle produktéw sezono-
wych, zwlaszcza owocow i warzyw. Tak forma nie wymaga anga-
zowania duzego kapitatu, jednak cechujg ja niekorzystne warunki
sanitarne i zagrozone bezpieczenstwo;

sprzedaz bezposrednio do domu konsumenta (,pod drzwi”’) - pro-
dukty dostarczane czgsto statlym konsumentom, ktérzy skladaja za-
moéwienie na okreslony rodzaj i ilo§¢ produktu na okreslony dzien
dostawy. Taka forma sprzedazy wymaga odpowiedniego transportu;
sprzedaz przez Internet - jest realizowana w réznych formach,
w tym poprzez indywidualny dowdz lub wysytke do konsumenta;
sprzedaz w formie ,zbieraj sam” — kupujacy ma mozliwos¢ zbioru
produktéw bezposrednio z pola u rolnika. Stosuje si¢ ja przy zbio-
rze owocow miegkkich zwlaszcza truskawek, owocéw pestkowych,
jablek, gruszek, sliw. Sady musza by¢ wyposazone w odpowiednie
drabiny i pojemniki ulatwiajace zbior;

sprzedaz sgsiedzka (,,0d rolnika do rolnika”) — moze dotyczy¢ za-
réwno produktéw roslinnych np. zbdz, siana, jak tez produktéw na
potrzeby gospodarstwa domowego, ktorych rolnik sam nie produ-
kuje, tylko nabywa u sgsiada.

Rolnictwo wspierane przez spolecznos¢ roznia si¢ w zaleznosci od
regionu i kraju, ale przestrzegajg tych samych podstawowych zasad,
zgodnie z ktérymi konsumenci otrzymuja udzial w zbiorach w zamian
za pieniadze i prace. Przeglad rodzajéw lokalnych systemoéw zywnoscio-
wych (Local Food System) i krétkich tancuchéw dostaw (Short Food Sup-
ply Chains) przedstawil Kneafsey (2013) w opracowaniu pt. ,,Short Food
Supply Chains and Local Food Systems in the EU”. Rolnicy mogg dzia-
ta¢ indywidualnie lub zbiorowo, ale produkcja ma by¢ identyfikowalna
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z konkretnym rolnikiem a wigc realizowana w poblizu gospodarstwa
(Kneafsey 2013) (rys. 1).

Obecnie w Polsce dopuszczalne s rézne formy produkeji i sprzedazy
zywnoéci dla rolnikéw indywidualnych. Wybér formy zalezy od indywi-
dualnej decyzji rolnika, ktéra powinna by¢ dopasowana do jego sytuacji,
w szczegdlnosci rodzaju zywnosci wprowadzanej do sprzedazy. Wybra-
na forma sprzedazy okresla wymogi prawne, ktére musza by¢ spetnione
indywidualnie przez kazdego rolnika-producenta wprowadzajacego pro-
dukty zywno$ciowe do obrotu, przede wszystkim w zakresie bezpieczen-
stwa zywnosci (Krétkie taricuchy dostaw - forma rozwoju lokalnych pro-
ducentéw zywnosci 2021).

SPRZEDAZ BEZPOSREDNIA

[ \
SPRZEDAZ W GOSPODARSTWIE SPRZEDAZ POZA GOSPODARSTWEM
(sektor handlowy)

- targowiskarolniczei inne targowiska,

sklep detaliczny nalezacy do rolnika,

festiwale kulinarne/imprezy turystyczne,

sprzedaz bezposrednio do spétdzielni

- sprzedaz przy drodze, konsumenckich/grup zakupowych,

- sam nazbieraj. sprzedaz detalistom, ktorzy zaopatruja sie u lokalnych
rolnikow i ktérzy podaja tozsamos$¢ rolnikow.

- sklep w gospodarstwie,
- sprzedaz w gospodarstwie agroturystycznym
(goscinnos¢),

[ |
BLISKA LOKALIZACJA DOSTAWY BEZPOSREDNIE OD GOSPODARSTWA

schematy dostaw do konsumenta (np. pudetko
- sprzedaz do szpitali, szkét itp. instytucja Z warzywami),

gastronomiczna w tym przypadku jest rozumiana schematy dostaw,

jako ,konsument”. sprzedaz internetowa,
- sklepy specjalistyczne.

Rysunek 1. Typologia sprzedazy bezposredniej

Zr6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Kneafsey i inni 2013.

Do najbardziej popularnych form sprzedazy zywnosci przez rolnikow

indywidualnych naleza:

o dostawy bezposrednie produktow produkcji pierwotnej pochodzenia
roslinnego - zboz, owocow, warzyw, zidl, grzybow uprawnych, po-
chodzacych wylacznie z wlasnych upraw lub hodowli producen-
tow produkcji pierwotnej, niestanowigcych dzialow specjalnych
produkgji rolnej oraz innych surowcéw pochodzacych z dokony-
wanych osobiscie zbiorédw ziét i runa lesnego, a takze ww. $rod-
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kow spozywczych w postaci kiszonej lub suszonej. Do sprzedazy
dopuszcza sie wylacznie produkty pochodzenia roslinnego wypro-
dukowane z wlasnych surowcéw, a sprzedaz moze by¢ prowadzana
tylko na ograniczonym obszarze (Rozporzgdzenie Ministra Zdro-
wia 2007);

o sprzedaz bezposrednia produktow pochodzenia zwierzecego - tj.
mleka surowego, $mietany surowej, jaj, produktow pszczelich nie-
przetworzonych, produktéw rybotéwstwa nieprzetworzonych lub
poddanych u$mierceniu lub niektérym rodzajom obrobki, tusz
i podrobow z drobiu i zajeczakéw poddanych ubojowi w gospo-
darstwie rolnym, tusz i podrobow zwierzat fownych. W ramach tej
formy dzialalnosci sprzedaz prowadzi si¢ konsumentowi koncowe-
mu lub do zaktadéw prowadzacych handel detaliczny bezposred-
nio zaopatrujacych konsumenta koncowego (np. sklepow, stoto-
wek, jadlodajni, gospodarstw agroturystycznych, czy restauracji).
Do sprzedazy bezposredniej dopuszcza si¢ wylacznie produkty
pochodzenia zwierzecego wyprodukowane z wlasnych surowcéw,
a sprzedaz moze by¢ prowadzana tylko na ograniczonym obszarze
(Rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju wsi z dnia 30 wrze-
$nia 2015 1.).

o handel detaliczny - kazdego rodzaju zywnos$¢, zaréwno pochodze-
nia niezwierzecego, zwierzecego, jak i zywnos¢ ztozona, tj. zawie-
rajaca jednoczes$nie $rodki spozywcze pochodzenia niezwierze-
cego i zwierzecego. W ramach handlu detalicznego mozliwa jest
produkcja, w tym przetwarzanie zywnosci i jej sprzedaz wylacznie
konsumentom koncowym. Wymagania higieniczno-sanitarne dla
tego typu dziatalnosci okreslaja przepisy Unii Europejskiej, w tym
w szczegdlnosci rozporzadzenie (WE) nr 852/2004 (Rozporzgdze-
nie nr 852/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia
2004 1.);

o dzialalnos¢ marginalna, lokalna i ograniczona — produkcja i sprze-
daz obrobionych lub przetworzonych produktéw pochodzenia
zwierzecego takich jak: produkty mleczne, produkty rybotowstwa,
surowe wyroby miesne, migso mielone, produkty migsne, jak réw-
niez mozliwo$¢ prowadzenia rozbioru i sprzedazy $wiezego migsa
wolowego, wieprzowego, baraniego, koziego, konskiego, drobiowe-
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go, $wiezego migsa zwierzat fownych oraz zwierzat dzikich utrzy-
mywanych w warunkach fermowych. Wymogi z zakresu higieny
zywnosci dla tej dziatalnosci okreslajg przepisy Unii Europejskiej,
w tym przede wszystkim Rozporzadzenie (WE) nr 852/2004 Par-
lamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. w sprawie
higieny $rodkéw spozywczych. Producent moze prowadzi¢ sprze-
daz zywnosci konsumentowi koncowemu oraz dostawy do innych
zakladéw prowadzacych handel detaliczny z przeznaczeniem dla
konsumenta konicowego, przy czym sprzedaz moze by¢ prowadzo-
na na ograniczonym obszarze (Rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 21 marca 2016 r.)

Rolniczy Handel Detaliczny (RHD) - zgodnie z trescig art. 3 ust. 3
pkt 29 b ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. 0 bezpieczeristwie Zyw-
nosci i Zywienia rolniczy handel detaliczny w rozumieniu art. 3 ust.
7 rozporzadzenia nr 178/2002 polega na produkeji zywnosci po-
chodzacej w calosci lub czesci z wlasnej uprawy, hodowli podmio-
tu dzialajacego na rynku spozywczym i zbywaniu takiej zywnosci:
konsumentowi finalnemu (o ktérym mowa w art. 3 ust. 18 rozpo-
rzadzenia Nr 178/2002) lub do zakladéw prowadzacych handel
detaliczny z przeznaczeniem do konsumenta finalnego. Ta forma
dzialalno$ci zostala wprowadzona 1 stycznia 2017 roku. W tym ter-
minie weszly w zycie przepisy okreslone w ustawie z dnia 16 listo-
pada 2016 roku o zmianie niektorych ustaw w celu utatwienia sprze-
dazy zywnosci przez rolnikéw (Dz. U. 2016 poz. 1961). RHD stal si¢
jedng z form handlu detalicznego zywnosci, dla ktérej w polskich
uregulowaniach prawnych wprowadzono okreslone preferencje
podatkowe (Ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 .).

zaktady zatwierdzone - produkcja i sprzedaz przetworzonych pro-
duktéw pochodzenia zwierzecego i roslinnego okresla ustawa z 25
sierpnia 2006 r. o bezpieczenistwie Zywnosci i Zywienia. Wymogi hi-
gieniczno-sanitarne okreslaja przepisy Unii Europejskiej, w tym
w szczegolnosci Rozporzadzenie UE nr 852/20041 i Rozporzadze-
nie nr 853/2004.
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1.2. Przeglgd miedzynarodowy i krajowy krétkich
tancuchow dostaw - przyktady funkcjonowania

Przyktad 1:

Strona internetowa www.paczkaodrolnika.pl to projekt realizowany
wylacznie przez rolnikéow. Rolnicy realizujg sprzedaz swoich wlasnych
produktéw pod marka ,,Odrolnika” i w formie tzw. ,,Paczki od rolnika’,
ktdra polega na tym, ze wszyscy producenci prowadza sprzedaz bezpo-
$rednig. Stowarzyszenie Grupa Odrolnika pelni funkcje koordynatora,
zajmujac si¢ rownoczesnie rozwojem projektu i promocja idei sprzedazy
bezposredniej. Dzigki temu rolnicy uzyskuja lepsza ceng za swoje pro-
dukty, natomiast konsumenci maja dostep do $wiezej, wysokiej jakosci
zywnosci. Sprzedaz bezposrednia produktéw polega na skroceniu tancu-
cha dostaw bez udzialu posrednikéw. Taka sprzedaz owocow czy warzyw
jest szansg na przetrwanie dla wielu malych i srednich gospodarstw rol-
nych, stanowigcych dominujacy element unikalnego krajobrazu polskiej
wsi. Niestety w realiach obecnego rynku, gospodarstwa te przegrywaja
w nieuczciwej, dumpingowej konkurencji z wysokotowarowymi, uprze-
mystowionymi farmami lub importem tanszej zywnosci. Jest to zjawisko
niekorzystne zaréwno z punktu widzenia tradycyjnej struktury obsza-
réw wiejskich, jak i jakosci zywnosci. Dla konsumenta z kolei to szansa
na powigzanie kupowanego produktu z konkretnym gospodarstwem rol-
nym. Strona zakupéw bezposrednio od rolnika Odrolnika.pl prowadzo-
na jest przez rolnikéw prowadzacych gospodarstwa ekologiczne. Jest to
platforma sprzedazowa dedykowana konsumentom poszukujagcym pol-
skiej zywnosci ekologicznej najwyzszej jakosci. Na stronie odrolnika.pl
znalez¢ mozna pasjonatow rolnictwa ekologicznego, ktérzy prowadza
swoje gospodarstwa ekologiczne lub zaktady przetworcze, zgodnie z za-
sadami rolnictwa ekologicznego i poszanowaniem $rodowiska natural-
nego. Nadrzednym celem prowadzacych strone¢ internetowy jest wspar-
cie w sprzedazy polskich rolnikow oraz stworzenie nowej polskiej marki
zywnosci ekologicznej. Autorzy strony wskazujg na to, ze kupujac u nich
wspiera si¢ Polskie Rolnictwo Ekologiczne, a tym samym niezalezno$¢
zywieniowg, ochrone bioréznorodnosci i Srodowiska, w ktérym zyjemy.
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Przyktad 2:

Inicjatywa paczkapietruszkowa.pl dziala w ramach Targu Pietrusz-
kowego w Krakowie. Na targu tym (i na stronie ,,paczka pietruszkowa”)
znalez¢ mozna ekologiczng i naturalng zywnos¢, tj. produkty wytwo-
rzone w granicach ok. 150 km od Krakowa i sprzedawane bezposrednio
przez rolnikow. Targ taczy ze soba sprzedawcow - lokalnych hodowcow
i rolnikéw z mieszkaficami Krakowa. Zywno$¢ sprzedawana na targu jest
traktowana przez nabywcow jako zdrowa i ekologiczna. Pochodzi ona
od rolnikéw i przetwdrcow, ktérzy posiadaja certyfikaty ekologiczne lub
sa wlascicielami matych gospodarstw (maksymalnie 15 ha), w ktérych
proces produkcji odbywa si¢ metodami tradycyjnymi, bez uzycia tzw.
»popularnej chemii”. Wszystkie produkty sprzedaja ich wytworcy, kto-
rzy wlasnorecznie uprawiaja, hoduja i produkuja zywnos¢ oraz osobiscie
odpowiadajq za jej jakos¢. W celu koordynacji Targu Pietruszkowego po-
wstala fundacja o tej samej nazwie. Wspiera ona rozwdj inicjatywy oraz
umozliwia jej funkcjonowanie jako podmiotu prawnego. Targ Pietrusz-
kowy dziala na zasadzie non-profit. Wszelkie wplywy z targu sa prze-
znaczone na jego rozwdj. Obecnie zysk wystarcza na organizacje¢ targu
w podstawowym wymiarze. Kazdy rolnik, ktéry chce sprzedawac na tar-
gu musi spetnic trzy wymogi:

« wymog lokalnosci (odleglos¢ gospodarstwa powinna wynosi¢ do

okoto 150 km od Krakowa),

« wymog naturalnosci (posiadanie certyfikatu ekologicznego lub
zgoda na poddanie si¢ niezapowiedzianym badaniom laboratoryj-
nym),

« wymog bezposredniosci (rolnik lub przetworca sprzedaje swoje
produkty sam lub sprzedaz prowadzona jest przez kogos z jego ro-
dziny).

Przyktad 3:

Projekt Lokalny Rolnik (www.lokalnyrolnik.pl) dziata od 2014 roku.
Lokalny Rolnik jest prowadzony na terytorium Rzeczypospolitej Pol-
skiej, za posrednictwem strony internetowej http://www.lokalnyrolnik.pl.
Uczestnictwo w Serwisie jest dobrowolne. LokalnyRolnik.pl to platforma
sprzedazy lokalnej i ekologicznej zywnosci, ktéra faczy rolnikéw i drob-
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nych rzemieslnikéw z klientami z duzych miejskich aglomeracji. Miesz-
kancy miast zyskujg dostep do pozadanej jakosci produktéw, a drobni
rolnicy, zyskuja dostep do nowych klientow, a dzieki temu do wiekszych
przychodow. Naturalnym efektem takiej dzialalnosci jest mniejsze zanie-
czyszczenie srodowiska zwigzane z wytwarzaniem i transportem takiej
zywnosci. Lokalny Rolnik wystepuje w kilku wiekszych polskich mia-
stach, sg to m.in.: Warszawa, Krakéw, £.6dz, Wroctaw i Poznan. Obecnie
zakupéw w ramach Lokalnego Rolnika dokonato ponad 100 tys. rodzin
w 180 grupach zakupowych dzialajacych w Polsce. Grupa zakupowa zo-
stala zdefiniowana w Regulaminie serwisu Lokalny Rolnik. Jest to: gru-
pa kupujacych tworzona przez danego koordynatora, obejmujgca obszar
zamieszkania koordynatora w obrebie osiedla, dzielnicy, miejscowosci,
badz innej jednostki terytorialnej, ktora pozwala na sprawne wykonywa-
nie przez koordynatora czynnosci koordynacji i odbioru przez kupuja-
cych zakupionych towaréw. Do grupy przystepuje si¢ wpisujac swéj kod
pocztowy lub miasto, a geolokalizacja proponuje ta znajdujacg si¢ w naj-
blizszym sgsiedztwie. Gdy wpisze si¢ miasto, w ktérym projekt Lokalny
Rolnik nie dziala, otrzymuje si¢ odpowiednig informacje¢ zwrotng i brak
mozliwo$ci zapisu oraz propozycje dolaczenia do innej grupy, mozliwos¢
uzyskania informacji o grupie w danej lokalizacji, gdy tylko pojawi si¢
wieksza liczba chetnych nabywcow (Czekaj 2020). Jak dziata LokalnyRol-
nik.pl: osoby inicjujace zakupy (nazwane przez lokalnyrolnik.pl ,, koordy-
natorami”), zakladaja grupy zakupowe, do ktérych zapraszajg czlonkéw
swojej rodziny, sasiadow, znajomych lub wspoélpracownikéw. W sposéb
ten tworzy si¢ lokalna mikrospotecznos$¢, ktéra wspdlnie zamawia i ku-
puje zdrowa zywno$¢ bez chemii, konserwantow lub ulepszaczy bezpo-
srednio od rolnikéw w najlepszych cenach.

Przyktad 4:

Sgdecka Grupa Producentow Owocow i Warzyw ,,Owoc Lqgcki” zosta-
fa zarejestrowana 2 lipca 2003 roku jako spotka z ograniczona odpo-
wiedzialnoscig. W kwietniu 2006 roku decyzjg marszatka wojewodz-
twa matlopolskiego uzyskatla status grupy wstepnie uznanej, tzn. zostata
uznana za organizacj¢ producentéw. Poczatkowo w sklad GPOIiW
wchodzito 17 cztonkéw, w tym jeden z nich to osoba prawna - Sadow-
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niczy Zaklad Doswiadczalny w Brzeznej Sp. z o.0. Instytutu Sadownic-
twa i Kwiaciarstwa w Skierniewicach, a wspdlna powierzchnia sadéw
wynosifa okoto 100 ha. W 2017 roku GPOiW nadal liczy 17 cztonkdw,
ale ma ponadto 93 udzialowcéw i ponad 350 ha sadow. Ma swoja sie-
dzibe w Lacku w powiecie Nowy Sacz i zatrudnia obecnie ponad 70
pracownikéw. Grup posiada wilasne sklepy zlokalizowane sg w Lacku
i Nowym Saczu, w ktérych oferowane sg réwniez produkty wytwarzane
przez mieszkancéw regionu (miody, produkty pszczele, serki gorskie
itp.). Grupa realizuje rowniez eksport swoich produktéw na rynki za-
graniczne (Kania i Musial 2017).

Przyktad 5:

Spétdzielnia ,Latteria Sociale Garfagnolo” zostala zalozona wraz
z mleczarnig w latach 60., w celu zaspokojenia lokalnego popytu. Spot-
dzielnia sprzedaje w swoim lokalnym sklepie sery i inne produkty mle-
czarskie. Udzial rocznej produkcji sprzedawanej za posrednictwem
sklepu spoétdzielczego gwaltownie wzrosta na przestrzeni lat. Glow-
ng zaletg wlasnego sklepu jest mozliwos¢ sprzedazy produktu po wyz-
szej cenie niz za posrednictwem innych kanaléw dystrybucji. Rolni-
cy uzyskuja wyzsza marze i zysk, daje im to tez wigkszg satysfakcje
osobista w interakcji i budowaniu relacji z konsumentem: ,,Z punk-
tu widzenia rentownosci sprzedaz bezposrednia dajg nam mozliwo$é
zarobienia wigkszych pieniedzy niz sprzedaz hurtownikom. Sprzedaz
bezposrednia daje dodatkowg warto$¢ ekonomiczng, ale takze wiegk-
szg satysfakcje dla nas, poniewaz produkt jest doceniany. To jest moz-
liwo$¢ zaistnienia i wypromowania produktu” (Mancini i inni 2019).
We Wtoszech w 2012 roku byto 270 497 gospodarstw, ktére sprzedaja
bezposrednio konsumentom, co stanowi 26% wszystkich gospodarstw
(Marino i inni 2013).

1.3. Idea i istota rolnictwa wspieranego spotecznie

W latach 70. XX w. niemal 200 tokijskich gospodyn domowych za-
niepokojonych doniesieniami o zatruciach metalami cigzkimi wsréd
0sOb zamieszkujacych okolice terendw industrialnych postanowilo za-
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inicjowa¢ wspotprace z lokalnymi rolnikami, aby mie¢ dostep do bez-
piecznego i czystego od zanieczyszczen mleka dla swoich dzieci (Kondoh
2014). Kobiety zaproponowaly rolnikom ,,premie” jesli zapewnig, Ze ofe-
rowane mleko (nabial) bedzie wytworzone w sposoéb czysty i bezpieczny.
Niebawem do rolnikéw oferujacych nabial dofaczyli sadownicy, ogrod-
nicy, inni wytworcy zywnosci. Tak wygladaly poczatki ruchu Rolnictwa
Wspieranego przez Spolecznos$¢ w Japonii, ktéry nazwano tam Teikei
(dostownie: ,jedzenie z twarzg rolnika”), a w krajach anglojezycznych:
Community Supported Agriculture. Dzisiaj nikt nie pamieta juz imion
kobiet zakladajacych pierwsza wspotprace z lokalnymi rolnikami, za to
nadal przekazywana jest pamie¢ o Teruo Ichiraku, filozofie i zatozycie-
lu ruchu rolnictwa ekologicznego w Japonii, ktéry jako pierwszy zaczat
zwraca¢ uwage na negatywne skutki zdrowotne konwencjonalnego rol-
nictwa (Skrzypczynski i Onyszkiewicz 2020).

Rolnictwo wspieranie spotecznie (RWS) to bezposrednie partner-
stwo miedzy grupa konsumentow a rolnikami, w ramach ktérego ryzy-
ko, obowigzki i korzysci zwigzane z dzialalnoscig rolniczg sg dzielone
w ramach umow diugoterminowych. RWS dzialajac gtéwnie na matg
i lokalng skale, ma na celu dostarczanie wysokiej jakosci zywnosci pro-
dukowanej w sposéb agroekologiczny. W praktyce oznacza to, Ze na po-
czatku sezonu, ktoéry w zaleznosci od jego lokalizacji moze zaczynac sie
w rézny momencie, a nawet trwac caly rok, grupa konsumentéw wpta-
ca oplaty (w ustalonej wczesniej wspdlnie z rolnikiem wysokosci), a na-
stepnie przez caly sezon odbiera paczki z Zywnoscia, ktérg uzyskano
w gospodarstwie. Dzielenie sie¢ ryzykiem i korzysciami polega przede
wszystkim na tym, ze w sytuacji wystapienia nizszych lub wyzszych
plonéw niz przewidziane, paczki sa odpowiednio mniejsze lub wigk-
sze niz zakladano. Z kolei podzial obowigzkow przybiera badz forme
partycypacji w kosztach gospodarstwa w postaci kwoty wnoszonej na
poczatku sezonu, badz tez fizycznej pomocy w pracy w gospodarstwie
(takze ustalanej w umowie). Podstawowe zalozenia rolnictwa wspiera-
nego spolecznie (RWS) obejmuje 4 podstawowe zasady (Bashford i inni
2015) (rys. 2).
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PODSTAWOWE ZALOZENIA ROLNICTWA WSPIERANEGO SPOLECZNIE (RWS)

PARTNERSTWO

SOLIDARNOSC MIEDZY PRODUCENTAMI
I KONSUMENTAMI

- zazwyczaj sformalizowane jako indywidualna umowa

miedzy kazdym konsumentem a rolnikiem,

i charakteryzujace sie wzajemnym zobowigzaniem do
dostarczania zasobow (zwykle pieniedzy i Zywno$ci)
przez dtuzszy okres,

- umowy obowigzuja przez kilka miesiecy, sezon lub rok,

a ceny sa ustalane w taki sposdb, aby byly uczciwe dla
obu stron partnerstwa.

- zaplata z gory wystarczajacej, uczciwej ceny ma

umozliwi¢ rolnikom i ich rodzinom utrzymanie
gospodarstw i zycie w sposéb godny i niezalezny od
komercyjnych pozyczek,

- jednocze$nie uczciwa cena oznacza tez dopasowanie do

potrzeb i mozliwosci konsumentéw (w szczegdlnosci
jest to przypadek gdy cena jest ustalana w trybie
licytacji, tzw. bidding round),

- kluczowym elementem jest dzielenie si¢ zar6wno

ryzykiem, jak i korzy$ciami ptyngcymi z uprawy
zZywnosci.

BLISKA LOKALIZACJA

ZAANGAZOWANIE WE WSPOLPRACE ROLNIK

:

lokalni producenci powinni by¢ dobrze zintegrowani

z otaczajacymi je obszarami, a ich praca powinna
przynosi¢ korzysci spotecznos$ciom, ktére je wspieraja,
ten aspekt odnosi sie rowniez do metod produkcji,
ktore sa dostosowane do lokalnych uwarunkowan
(dbanie o bioréznorodnos$¢, stosowanie rodzimych
odmian zbdz, drzew owocowychitp.),

stosowane sg metody upraw korzystne dla gleby

i Srodowiska.

- konsument oparte na bezposrednim kontakcie

osobistymi zaufaniu, bez po$rednikow lub hierarchii,

- obie strony s3 réwnie wazne i czerpig korzyscize

wspotpracy jak réwniez sa gotowe do wzajemnego
uczenia sie i dzielenia do$wiadczeniem z innymi
grupami czy nowymi osobami zainteresowanymi
dotaczeniem do systemu RWS,

- waznym aspektem wspétpracy jest dzielenie sie wiedza

odnosz3ca sig¢ do warunkéw prowadzenia
gospodarstwa i uprawy zywnosci dla lepszego
zrozumienia wzajemnych potrzeb i mozliwosci.

Rysunek 2. Zasady rolnictwa wspieranego spolecznie (RWS)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Bashford i inni 2015.

Wedtug szacunkéw sieci URGENCI (The International Network for
Community Supported Agriculture) w 2015 r. w Europie byto co najmniej
4 800 podmiotéw, RWS-6w produkujacych zywnos¢ dla prawie miliona
0s0b. Od tego czasu ruch rosnie w sile, zwigksza si¢ liczba grup w po-
szczegolnych krajach, jak réwniez grono rodzin korzystajacych z takiej
wspolpracy. Kazdy kraj, kazda wspolnota zywnosciowa moze na swoj
sposob organizowac¢ grupy RWS, dlatego tez RWS w Grecji moze inaczej
funkcjonowac od tego w Niemczech czy Polsce. Kazda oddolnie powstata
spolecznos¢ skupiong wokot zywnosci nalezy traktowa¢ indywidualnie,
z wlasnymi potrzebami i uwarunkowaniami geograficznymi, kulturo-
wymi czy tez spolecznymi. Formula Rolnictwa Wspieranego Spolecznie
zacheca lokalne spotecznosci do nawigzywania wspoétpracy z lokalnymi
rolnikami, aby wspoélnie czerpac korzysci ze wspoétpracy i cieszy¢ sie do-
brej jakosci zywnoscig (Skrzypczynski i Onyszkiewicz 2020).
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W 2011 r. pod Wiedniem uruchomiono pierwsze w Austrii gospodar-
stwo rolne zwigzane z grupg RWS. Juz w 2012 roku dwa nowe gospodar-
stwa pojawily si¢ w Styrii i Gornej Austrii. W lipcu 2013 r. istnialo juz 9
ustanowionych grup RWS, a wiecej projektéw jest w trakcie konsolidacji.
W Czechach na poczatku 2013 roku bylo okolo 10 alternatywnych sys-
temow dystrybucji zywnosci okreslajace si¢ jako grupa RWS. Wszystkie
te grupy opieraja si¢ na solidarnosci, czyli dzieleniu ryzyka oraz podziale
korzysci miedzy rolnikéw i konsumentow. Wigkszo$¢ z grup to RWS kie-
rowane przez rolnikdw, w ktérych nieformalna grupa konsumentéw jest
pofaczona z gospodarstwem. Zazwyczaj nieformalna grupa konsumenc-
ka placi ,,z gory” (za miesiac lub za caly sezon) za plody rolne, grupa
zbiera plony i bierze odpowiedzialno$¢ za dostawe. Obecnie istnieje po-
nad 1600 grup RWS we Francji. To oznacza ponad 50 000 rodzin i blisko
200 000 klientéw. Konsumenci s3 zorganizowani w stowarzyszenie, ktdre
organizuje partnerstwo miedzy konsumentami a rolnikiem. W wigkszo-
$ci przypadkéw rolnicy ci dostarczaja warzywa. Inni rolnicy zaopatruja
te grupe konsumentéw w inne produkty spozywcze, takie jak mieso, sery,
jajka, chleb. Z reguly jest tyle kontraktow ilu jest producentéw. Srednia
wielko$¢ grupy RWS we Francji wynosi okofo 70 konsumentéw (od 15 do
150 konsumentéw), ktdrzy wspoétpracuja z jednym do 10 rolnikow.

W 2013 roku istnialo ponad 35 grup RWS w Niemczech i co najmniej
tyle inicjatyw znajdowalo si¢ na etapie organizowania si¢. Niemieckim
»hastem” dla ruchu RWS jest ,,Rolnictwo oparte na solidarnosci: dzie-
lenie si¢ zniwami”. Pierwsza grupa RWS w Niemczech (Buschberghof,
k. Hamburga) zostala zalozona juz w 1988 roku, wiele wiecej pojawito
sie przez ostatnie trzy do czterech lat i wydaje sig, ze trend ten bedzie si¢
utrzymywal. Wiekszo$¢ gospodarstw korzysta z ekologicznych (lub bio-
dynamicznych) metod produkcji i doktada staran, aby zminimalizowa¢
wplyw transportu produktéw na srodowisko.

Kryzys w Grecji zmusit ludzi do szukania alternatywnych tancu-
chow dystrybucji Zywnosci. Jedng z nich sg cztery inicjatywy RWS.
Dwie funkcjonuja w regionie Attiki (Ateny) i dwie w regionie Pelopo-
nezu. Istnieje rowniez kilka innych grup, ktore sg wcigz w trakcie two-
rzenia. Nie zostal jeszcze ustanowiony system, w ktéorym konsumenci
placa z goéry za swoje produkty. Brakuje tu takze ludzi z wizja, ktérzy
pociagneliby za sobg innych do tworzenia grup RWS. Na Wegrzech
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funkcjonuje czternascie grup RWS, ale ich liczba stale rosnie. Koncep-
cja grup RWS zostata wprowadzona na Wegry w 1998 roku, ale trzy go-
spodarstwa zrezygnowaly z tego modelu wspoélpracy. Przyczyny niepo-
wodzenia byly rézne, w tym:

+ koszty nie zostaly prawidlowo obliczone,

« koncepcja byta nowa dla konsumentdw,

» nawyki konsumpcyjne nie byly ,,gotowe” na nienegocjowanag za-
warto$¢ skrzynek na warzywa.

Grupy rolnictwa wspieranego przez spotecznos¢ powstawaly réwniez
na Stowacji przed 2010 r. Grupy te koncentrowaly sie gtéwnie na produk-
cji ekologicznej lub produkcji bez uzycia pestycydéow m.in. w Bratystawie
(Agrokruh), Trenczynie (BioPapa). Grupy RWS zakladaja gtownie mto-
dzi ludzie zainteresowani lokalng, sezonowg Zywnoscig bez pestycydow.
Ma tu znaczenie takze patriotyzm konsumencki (Bashford i inni 2015).
Pierwsza grupa RWS w Polsce zostala zalozona w 2012 roku w Warsza-
wie przez kilku cztonkéw Warszawskiej Spoldzielni Socjalnej przy pomo-
cy osoby do$wiadczonej w prowadzeniu RWS z Czech. W sumie grupa
sktadala si¢ z 15 gospodarstw domowych i kilku rolnikéw ekologicznych
ze wsi Swierze-Panki (okolo 120 km na pétnocny wschéd od Warsza-
wy). Grupa RWS Swierze-Panki byla projektem pilotazowym majacym
na celu dostosowanie koncepcji RWS do polskich warunkéow. Grupa
dzialala przez trzy pelne sezony w latach 2012-2014. W ostatnim sezonie
wyzywienie trafito do blisko 30 gospodarstw domowych. W 2014 roku
powstaly dwie nowe grupy RWS w Poznaniu i Szczecinie, jedna w War-
szawie, druga we Wroctawiu. Na koniec 2015 roku z 8 gospodarstwami
rolnymi wspdtpracowato 11 grup RWS (Sylla i inni 2017).

Zakres wspolpracy rolnikow z konsumentami w ramach RWS moze
mie¢ rézny poziom zaawansowania. Stopien uczestnictwa czlonkéw
w grupach RWS (Bashford i inni 2015):

« rolnicy pozwalaja konsumentom na wykorzystanie zasobéw go-

spodarstwa na imprezy towarzyskie,

« rolnicy podejmuja zobowigzanie wobec konsumentéw, ze beda
pracowa¢ w okreslony sposob, np. nie uzywa¢ chemii, dba¢ o dzi-
ka przyrode,

+ konsumenci pracuja w gospodarstwie jako wolontariusze,
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« umowa konsumencka moze przewidywac swiadczenie pracy w go-
spodarstwie lub inng pomoc, np. pomoc w marketingu lub dystry-
bucji, niektérzy konsumenci pracujg w zamian za jedzenie,

o rolnicy uczg konsumentéw lub ich dzieci wiedzy o przyrodzie
i Zywnosci,

« grupa konsumentéw organizuje si¢ i nawigzuje wspolprace z go-
spodarstwem rolnym i sklada zamdwienia hurtowe na duze ilosci
Zywnosci,

 konsumenci z géry zobowiazuja si¢ do zakupow np. cotygodniowe
pudelko z warzywami przez caly sezon,

 konsumenci placg z gory, np. wplacaja w styczniu za caly rok,

» konsumenci partycypuja w kosztach kapitalowych gospodarstwa
rolnego np. pozyczaja lub przekazuja pieniadze, kupujg udzialy
w gospodarstwie rolnym lub kupuja grunt. odsetki od takich pozy-
czek gospodarstwo mozna placi¢ w produktach,

» konsumenci dzierzawig ziemie i zatrudniaja rolnikéw (za pensje),
aby uprawiali oni dla nich warzywa lub owoce,

+ konsumenci biorg na siebie ryzyko nieurodzaju zobowigzujac si¢
do otrzymania mniejszej ilosci ptodéw rolnych,

o rolnicy pozwalaja konsumentom wplywa¢ na ceny w zamian za
niektore korzys¢, np. pomoc w gospodarstwie,

« konsumencizobowiazuja si¢ do dzielenia mig¢dzy siebie kosztow pro-
wadzenia gospodarstwa i otrzymuja w zamian warzywa, owoce itp.,

o rolnicy wspieraja konsumentéw w uprawie wlasnej zywnosci
m.in. wynajmuja ziemie, $wiadcza odplatnie ustugi maszynami
rolniczymi,

« konsumenci poprawiaja warunki pracy i wypoczynku rolnikow
m.in. poprzez swoja prace w gospodarstwie rolnym aby rolnik
mogl, np. wyjecha¢ na wakacje,

+ konsumenci moga wynaja¢ drzewka owocowe i da¢ pod opieka rol-
nika i zbiera¢ samodzielnie owoce z tych drzew,

o konsumenci mogg dzieli¢ koszty utrzymania trzody chlewnej,
w tym koszty czasu pracy rolnikéw, oraz dzieli¢ mieso z tak hodo-
wanych tucznikow,

« konsumenci majg z rolnikiem autentyczng, pelng sympatii relacje,
niezdefiniowang w umowie. na przyklad w Stroud RWS (Wielka
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Brytania) kiedy rolnik stat si¢ niepetnosprawny, konsumenci spon-
tanicznie kupili mu elektryczny, terenowy wodzek inwalidzki, aby
mogt pracowac.

Cenna jest rola wladz publicznych, ktére wspieraja krétkie tancuchy
dostaw przez narzucenie okreslonego udziatu produktéw lokalnych w za-
moéwieniach publicznych. Na przyklad w Austrii w niektérych regionach
oraz miastach w zaméwieniach na dostawy zywnosci do stolowek sto-
sowane s3 kryteria dotyczace m.in. sezonowosci, odleglosci transportu
czy przyjaznych $rodowisku metod produkeji (Grodziecka i Goszczyn-
ski 2010). Na stronie European Network for Rural Development znajduje
sie 406 projektow dotyczacych krétkich fancuchow dostaw. W projekcie
pt. ,\Wzmacnianie relacji wiejskich i miejskich” realizowanym przez LGD
z Portugalii i Francji prowadzono dzialania uswiadamiajace mieszkan-
cOw miast jak pozyskiwa¢ dostawy swiezych produktow wiejskich. Oby-
dwaj partnerzy wspdtpracowali w celu zwigkszenia tempa wzrostu go-
spodarczego na obszarach podmiejskich poprzez dostarczanie do miast
przyjaznej dla srodowiska zywnosci, a stad nizszej emisji dwutlenku we-
gla. Lokalny krotki tancuch dostaw zostal opracowane na obszarze LGD
biorgcych udziat w projekcie. Obejmowaty one wiaczenie w krotkie tan-
cuchy dostaw stotéwek sektora publicznego i restauracji sektora prywat-
nego. Informacja o réznych dziataniach projektowych zostaty nastepnie
ocenione i omdéwione podczas wymiany spotkania i wizyty na obu tery-
toriach LGD (Reinforcing rural and urban relations 2021).

Szkocki projekt pt. ,,Think Local - rozwoj krétkiego tancucha do-
staw” koncentrowal si¢ na rozwijaniu wspétpracy w ramach krétkiego
tanicucha dostaw poprzez faczenie istniejacych inicjatyw na rynkach rol-
niczych. Dotyczyl on sprzedazy detalicznej w gospodarstwie, turystyki
spozywczej, regionalnych sieci zywnosci oraz tworzenia wartosci doda-
nej dla producentéw wiejskich (Think Local - Short Supply Chain Deve-
lopment 2021). Hiszpanski projekt pt. ,,Pol6z Aragonie na swoim stole”
Producenci i dostawcy zywnos$ci w hiszpanskim regionie Aragonii wyko-
rzystali fundusze strukturalne Unii Europejskiej do promowania lokal-
nej zywnosci poprzez krétkie tancuchy dostaw za posrednictwem sko-
ordynowanego systemu lokalnych i internetowych punktéw sprzedazy
na obszarze wiekszym niz Holandia. W projekcie wzieto udzial 20 LGD
z regionu Aragonii. Dostrzegli oni korzysci ptynace z rozwoju obszaréw
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wiejskich poprzez krotkie tancuchy dostaw. Cele wspotpracy LGD obej-
mowalo poprawe polaczen miedzy konsumentami zywnosci, producen-
tami zywnosci i przetwércami zywnos¢. Wtoski projekt ,,Dzielnica go-
spodarcza sprawiedliwego handlu w Lombardii” przyniést nastepujace
efekty (Fair trade economic district in Lombardy 2021):

« utworzenie Gospodarstwa Chleba Rolniczego, tj. gospodarstwa spo-
lecznego opartego na stworzeniu lokalnego krétkiego taricucha do-
staw zwigzanego z produkcja pieczywa ekologicznego,

o tworzenie lokalnych marek, ktére zwigkszajg mozliwosci lokalnych
producentéow w dostepie do nowych rynkéw, wprowadzanie na ry-
nek lokalnych produktéw, zaréwno na poziomie lokalnym, jak i re-
gionalnym,

» organizacja krétkiego tancucha dostaw zywnosci organicznej,

o stale programy edukacji zywieniowej realizowane w lokalnych
szkotach,

 stworzenie bazy danych o lokalnych producentach, ktéra zawiera
informacje takie jak oferowane produkty i wykorzystywane kanaly
rynkowe (sklepy lokalne, targowiska, restauracje itp.),

 zdefiniowanie zasad i wytycznych dotyczacych zawierania umow
dwustronnych i wielostronnych,

o udzial w programie Horyzont 2020 wraz z realizacja projektu, kto-
ry podkresla znaczenie matych i rodzinnych gospodarstw rolnych
w przyczynianiu sie do bezpieczenstwa zywno$ciowego i zywno-
$ciowego.

1.4. Oddziatywanie krétkich tancuchéw dostaw
na srodowisko

W kontekscie réznorodnych wyzwan wspoélczesnej gospodarki swia-
towej takich jak: ciggly przyrost ludnosci, zmiany klimatyczne, utrata ob-
szaréw produkeji Zywnosci na rzecz uprawy roslin na cele energetyczne,
a takze rozwijanie produkcji rolnej przy mniejszym zuzyciu wody i ener-
gii oraz ograniczenie jej chemizacji czy zanik bior6znorodnosci - rozwoj
lokalnych systemdéw zywnosci, oznaczajacych produkcje, przetworstwo
i obrdt na stosunkowo maltym obszarze, jest szczegélnie wazny. Ma on
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istotny wktad w rozwigzywanie probleméw rozwoju zréwnowazonego
i stanowi na $wiecie jego wazny element. Skupienie szczegélnej uwagi
na rozwoju lokalnych systemdéw zywnosci pozwala osiagnac gtéwne cele
polityki rolnej, zwlaszcza zachowanie bezpieczenstwa zywnosciowego
i Zywnosci, m.in. dzigki utrzymaniu lokalnych zdolnosci wytworczych,
zapewnieniu transparentnego procesu produkcji Zywnosci oraz dbaniu
o zréwnowazony rozwdj catego sektora rolno-spozywczego Unii Euro-
pejskiej (Michalczyk 2017).

Skracanie lancuchéw, ich wigksza przejrzystos¢ oraz wzmocnienie
w nich pozycji rolnika, ktéry poprzez bezposredni kontakt z finalnym
odbiorcg zywnosci moze szybciej i lepiej dopasowywac swoja oferte do
zmieniajacych si¢ preferencji konsumentéw, sa jednymi z najwazniej-
szych priorytetéw zreformowanej polityki rolnej panstw Unii Europej-
skiej na 2014-2020. Pozwalajg one nie tylko poprawi¢ konkurencyjnos¢
rolnictwa, ale takze zachowa¢ dziedzictwo przyrodnicze, kulturowe, re-
gionalne, produkcji oraz wlaczy¢ omawiany sektor w realizacje celow
zréownowazonego rozwoju (Michalczyk 2018).

Powszechnie uwaza sig, ze krdtkie tancuchy dostaw produktéw zyw-
nosciowych sg bardziej przyjazne dla srodowiska w poréwnaniu do syste-
méw masowego dostarczania zywnosci. Zrealizowane dotychczas bada-
nia nie potwierdzajg tego jednoznacznie i wskazuja na potrzebe dalszych
analiz w tym zakresie (Szymanska i Lukoszovd 2019). Badania Jonesa
(2002) dotyczyly wptywu transportu w tancuchu dostaw zywnosci na
srodowisko naturalne. Na ich podstawie ustalono m. in., ze zaopatrywa-
nie si¢ w lokalnie uprawiane jabtka w Wielkiej Brytanii skutkuje o wiele
mniejszg emisja dwutlenku wegla niz ma to miejsce w przypadku naby-
wania w supermarkecie jabtek importowanych z Nowej Zelandii. Go-
nqalves i Zeroual (2017) oraz Mancini i inni (2019) z przeprowadzonych
badan wywnioskowali, ze czeste dostawy stosunkowo niewielkich ilosci
zywnosci maja negatywny wplyw na srodowisko i zréwnowazony rozwoj.
Jak uwazaja Bloemhof i Soysal (2017) takie dziatania generuja negatyw-
ne skutki. Badanie przeprowadzone przez Coleya i inni (2009) dotyczy-
ly zuzycia energii przez konsumenta, ktéry jedzie do punktu sprzedazy
przy gospodarstwie rolnym w celu nabycia produktu, oraz wytworzonego
przez niego $ladu weglowego. Na ich podstawie stwierdzono, ze granicz-
ng odlegloscig wyjazdu w celu nabycia produktu jest odlegtos¢ 7,4 km.
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Jezeli odleglos¢ ta jest wieksza, emisje dwutlenku wegla sg wigksze niz
w przypadku konwencjonalnego tanicucha dostaw zywnosci.

Proponuje si¢ liczne metody do oceny oddziatywania transportu zyw-
nosci na $rodowisko w calym lancuchu zywnosciowym. Kluczowa cecha
systemow zwigzanych z dystrybucja zywnosci i jej wplywem na $rodo-
wisko jest liczba zywnosciomil (food miles), tj. odlegtos¢, jaka pokonuje
zywno$¢ zanim trafi do konsumenta (Norberg-Hodge i inni 2007). Jest
oczywiste, Ze zywnos$¢ wytwarzana lokalnie i dystrybuowana przez krot-
kie tanicuchy dostaw charakteryzuje si¢ mniejszym zapotrzebowaniem na
energie, a podczas jej produkcji powstaje mniej zanieczyszczen i gazow
cieplarnianych niz w przypadku zywnos$ci produkowanej i sprzedawanej
globalnie. W USA oszacowano, ze przeci¢tna odleglos¢, jaka pokonuje
zywno$¢ od farmera do konsumenta, to ponad 2400 km, natomiast lokal-
nie wytwarzane produkty spozywcze przebywaty droge okoto 72 kilome-
tréw. Oznacza to zuzycie 4-17 razy mniej paliwa i emisj¢ CO, 5-17 razy
mniejszg w przypadku zywnosci wytwarzanej lokalnie. Emisje gazow
cieplarnianych w przeliczeniu na tonokilometry w zaleznosci od srodka
transportu mieszcza sie w granicach od 0,14 kg dla transportu wodne-
go w kontenerach, do 6,8 kg CO, dla transportu lotniczego (DeWeerdt
2011). W Polsce pokonywane przez zywnos¢ odleglosci sa z pewnoscia
mniejsze. Mimo to mozna $miato stwierdzi¢, ze krétkie tancuchy dostaw
przyczyniaja si¢ do zmniejszenia emisji gazéw cieplarnianych.

Konsekwentne popularyzowanie wiedzy o $ladzie weglowym wsréd
konsumentéw zywnosci mozna wykorzysta¢ do wdrozenia koncepcji
»Zrobwnowazonego zywienia’ (sustainable nutrition) i promocji krét-
kich tancuchéw dostaw. Zréwnowazone zywienie rozumie¢ nalezy jako
spozywanie produktéw nie tylko przyjaznych srodowisku, lecz tak-
ze tatwostrawnych, opartych na komponentach pochodzenia roslinne-
go, o mozliwie niskim stopniu przetworzenia, otrzymywanych metoda-
mi uznawanymi za organiczne. W zréwnowazonej diecie powinny by¢
preferowane produkty regionalne i sezonowe, korzystajace z opakowan
ekologicznych, a takze zaliczane do tzw. sektora fair-trade, a wiec tzw.
»sprawiedliwego handlu”. Poza poszanowaniem $§rodowiska i koncepcji
zrownowazonego rozwoju, produkty takie musza spetnia¢ wiele innych
wymogo6w przed uzyskaniem miedzynarodowej certyfikacji (Konieczny
iinni 2013).
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Konieczno$¢ powszechnego wdrazania zasad tzw. zréwnowazonego
rozwoju do otaczajacej nas rzeczywistosci gospodarczej i spotecznej na-
lezy uznac za fakt dokonany. Dazenie do stylu Zycia spoleczenstwa opar-
tego na zdrowiu oraz zréwnowazonym rozwoju (LOHAS - Lifestyle of He-
alth and Sustainability) jest motywacja do podejmowania réznorodnych
dzialan. W obszarze dotyczacym pozyskiwania surowcow, przetwdrstwa,
dystrybucji i konsumpcji Zywnosci sigega sie miedzy innymi po narzedzia
kompleksowej oceny prosrodowiskowej takimi metodami, jak: ekoaudi-
ty, ekobilanse, analizy cyklu zycia produktow, a ostatnio — obliczanie ich
globalnego sladu weglowego. We wszystkich etapach tancucha ,,0d pola
do stolu” mozna zastosowac to innowacyjne podejscie do opisu oddzia-
tywania poszczegdlnych proceséw na srodowisko lub wskazania obsza-
réw wymagajacych ochrony, a takze zwigkszy¢ swiadomos$¢ samego kon-
sumenta zywnosci i pokazac jego indywidualng role w tych dzialaniach
(Konieczny i inni 2013).

Podsumowujgc mozna stwierdzi¢, ze krétkie tancuchy dostaw stano-
wig szanse zwiekszenia dochodéw gospodarstw rolnych. Jednoczesnie
bedac blizej konsumenta rolnik moze lepiej poznac jego potrzeby i lepiej
je zaspokoi¢. Istnieje wiele przykladow inicjatyw funkcjonujacych w ra-
mach krétkich tancuchéw dostaw. Sg one bardzo zréznicowane i czgsto
innowacyjne. Co wigcej ciagle pojawiaja sie¢ nowe inicjatywy zwigzane
z krétkimi fanicuchami dostaw. Duzym wsparciem dla skracania fancu-
chéw dostaw jest rolnictwo wspierane spotecznie. W jego ramach kon-
sumenci wydajg si¢ coraz bardziej docenia¢ blizszy kontakt z rolnikami
i wzajemna wspdlprace. W zakresie rolnictwa wspieranego spolecznie
konsumenci aktywnie uczestnicza w funkcjonowaniu gospodarstwa rol-
nego. Taka wspolpraca zmienia nieco sposéb gospodarowania rolnika
i zycie konsumenta.



2. Producenci rolni jako potencjalni
interesariusze skréconych tancuchéw
dostaw poprzez wspétprace z konsumentami
w ramach projekiu ,,Wirtualne Pole”

2.1. Uwarunkowania regresu sprzedazy bezposredniej
Zywnosci

Drobni producenci rolni od czasu ,,urynkowienia gospodarki’, a na-
stepnie narastajacych ograniczen w handlu targowiskowym jakie nasta-
pilo w sposob kroczacy od 1989 r. nadal odczuwaja duze problemy
ekonomiczne. Wynikajg one z wielu wystepujacych odrebnie lub tez po-
wiazanych z sobg uwarunkowan makro i mikroekonomicznych oraz sta-
nu ekonomicznego ich gospodarstw. Otwarcie rynkowe i koniecznos¢
interwencyjnych zakupéw produktéw rolnych, zwlaszcza pochodzenia
zwierzgcego jakie mialo miejsce zwlaszcza w latach 1989 i 1990 zwe-
ryfikowalo w sposob negatywny oczekiwania rolnikéw, ze wolny rynek
bedzie dla nich ,zbawienny”, a co najmniej ,,bardzo korzystny”. Import
zywnosci wraz z powoli stabilizujacg si¢ sytuacjg na rynku walutowym
zakonczona wymienialnoscig zlotéwki negatywnie zweryfikowal ich
oczekiwania cenowe. Catkowicie wyeliminowal takze rynek spekulacyj-
ny zywnoscia i z czasem ustabilizowal jej ceny na nowym nizszym po-
ziomie. Ceny zywnosci, zwlaszcza produktéw roslinnych, a raczej surow-
cow rolnych, gléwnie zbdz znaczaco spadly. Pogorszeniu ulegly réwniez
relacje cen zbdz i mleka do cen $rodkéw produkgji, w tym nawozéw, pe-
stycydow, paliwa. Podobne procesy ekonomiczne i zmiany o charakterze
recesywnym dotyczyly i w duzej mierze dotycza nadal produktéw zwie-
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rzecych. Import migsa, zmiany w strukturze spozycia wywolane w latach
90. zubozeniem ekonomicznym czeéci spoleczenstwa zmniejszylo takze
zapotrzebowanie na produkty mleczne. Drozsze gatunki miesa, w tym
wolowing, ale takze wieprzowine, zastgpowaly gospodarstwa domowe
zwiekszajaca si¢ podazg relatywnie taniego migsa drobiowego (zwtaszcza
fermowych bojleréw kurzych). Z czasem wiele gospodarstw w latach 90.
zmniejszala lub trwale eliminowala przyzagrodowy chéw zwierzat, tak-
ze na potrzeby rodziny (i gospodarstwa domowego). Likwidowano chow
niewielkich stadek tucznikéw, kurczat rzeznych, kur niosek i innych ga-
tunkéw drobiu czy krolikow, zaspokajajac swoje potrzeby zywieniowe
w rozrastajacej sie sieci marketow (Musiat 2019).

Jako drugi etap regresu produkcyjnego drobnych gospodarstw rolnych
mozna przyjaé okres poprzedzajacy integracje Polski z Unig Europejska
oraz pierwsze lata pointegracyjne. Poza wymienionymi powyzej uwarun-
kowaniami funkcjonowania gospodarstw w realiach gospodarki rynkowej
pojawil si¢ problem otwartego rynku UE. Ma on bardzo wiele zalet odczu-
wanych zwlaszcza przez konsumentow, w tym odnosnie poszerzenia asor-
tymentu produktéw spozywczych, ciagglosci dostaw, wzglednej stabilnosci
cen zywnosci. Jednakze nieco inaczej rynek ten wyglada od strony pro-
ducentéw i przetwércow zywnosci. Jednolity rynek europejski oznaczat
w pierwszej kolejnosci jego szerokie otwarcie. Duze markety i hurtownie
czesto zmienialy dostawcédw preferujac wysoka jakos¢ rynkows, jednoli-
te, duze partie dostaw i konkurencyjnie niskie ceny. Stanowito to zwykle
swoiste uderzenie w rynki krajowe, w tym zalamywanie si¢ dotychczaso-
wych tancuchéw dostaw. Zwlaszcza drobne gospodarstwa porzucaly pro-
dukcje zwierzeca z powodu niemoznosci konkurowania z wielkoskalowy-
mi producentami z obszaru UE i réwniez z poza wspdlnego rynku. Brak
surowcow rolnych na rynkach lokalnych i niekonkurencyjne ekonomicz-
nie maloskalowe przetwdrstwo zwlaszcza mleka, a pdzniej takze innych
surowcow pochodzenia zwierzecego powodowato bankructwa wielu lo-
kalnych zaktadow przemystu spozywczego.

Do upadku drobnych firm przetwoérczych przyczynily sie rowniez i to
w sposéb znaczgcy nowe, podwyzszone rezimy sanitarne i weterynaryjne
wynikajace z zawartego traktatu akcesyjnego Polski do UE. Z kolei rolni-
cy byli powoli sktanianiu do wdrazania, z czasem obligatoryjnych wymo-
gow cross compliance, ktore w zatozeniu poprawial dobrostan zwierzat,
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w tym warunki ich utrzymywania, Zywienia i ochrony weterynaryjne;j.
Stuzyly one takze ochronie srodowiska. Spetnianie tych wymogéw ozna-
czalo jednak wzrost kosztow produkeji wynikajacych z koniecznych prac
adaptacyjnych i réznych innych dzialan o charakterze inwestycyjnym.
Narastaly takze inne obowiazki, czesto ucigzliwe, natury instytucjonal-
nej wynikajace z koniecznosci prowadzenia przez rolnikéw dokumen-
tacji, utrzymania kontaktéw z agencjami rolnymi, potrzeba odbywania
szkolen, cigglego monitorowania zmian przepiséw itp. Rolnicy w coraz
to wiekszym stopniu uswiadamiali sobie, ze kluczem do sukcesu, czy
tez pozyskania dochod6w na satysfakcjonujacym poziomie staje si¢ ska-
la produkcji. W produkgji rodlinnej oznaczala ona wzrost wielkosci ob-
szarowej, ale i wielko$ci ekonomicznej gospodarstw, zwlaszcza poprzez
pozyskanie dodatkowego arealu gruntéw droga dzierzawy, rzadziej kup-
na. Wzrost skali produkcji, zwlaszcza produkcji towarowej osiaggany byt
réwniez poprzez intensyfikacje¢ nakladcza, ale takze organizacyjna to jest
podejmowania produkeji w dziatalnodciach bardziej intensywnych np.
o charakterze ogrodniczym.

Réwnolegle z nadmienionymi zmianami w rolnictwie, zwtaszcza po
2010 r. narastal proces porzucania uzytkowania ziemi, zwlaszcza o mniej-
szej warto$ci rolniczej tj. niskich klasach bonitacji, zatomizowanej na bar-
dzo mate dzialki rolne, oddalonej od zagréd. Gospodarstwa bezinwenta-
rzowe porzucaly uzytkowanie trwatych uzytkéw zielonych, ktdre z racji
braku popytu na pasze ulegly deproduktywizacji. Cz¢s¢ mniejszych go-
spodarstw — a proces ten z czasem narastal — rezygnowaly z produkcji
rolnej utrzymujac si¢ gtéwnie lub wytacznie z pracy w innych zawodach
pozarolniczych lub/i z transferéw socjalnych tj. rent i emerytur. Pozy-
tywnym aspektem tego procesu bylo oddawanie ziemi w sasiedzka dzier-
zawe, a rzadziej jej sprzedaz. Z kolei negatywnym, ale bardzo czestym
bylto pobieranie przez wlascicieli ziemi ptatnosci obszarowych naleznych
uzytkownikom oraz wchodzenie tzw. szarg dzierzawe tj. bezumowna,
krotkoterminows, niepozwalajaca na organizacje przez dzierzawce pro-
dukcji chociazby w perspektywie sredniookresowe;.

Eliminacja chowu i hodowli zwierzat, w tym przezuwaczy, ale tak-
ze trzody chlewnej przez gospodarstwa drobne, ale i uznawane za $red-
nie zwana dezanimalizacja powodowala wiele negatywnych nastepstw
ekonomicznych. Bylo to zmniejszenie wartosci dodanej i przychodéw
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rolnikéw, ale takze negatywne nastepstwa ekologiczne m.in. zmniejsze-
nie bioréznorodnosci i zmiany w krajobrazie kulturowym. We wsiach
pozornie rolniczych, ale faktycznie zyjacych gléwnie z dochodéw po-
zarolniczych narastal problem ograniczania, a nawet catkowitej elimi-
nacji produkcji towarowej adresowanej na rynki lokalne, do sasiadow,
wczasowiczow, turystow, a nawet na potrzeby wlasne rodziny rolnika.
W bardzo wielu, a w podmiejskich subregionach Malopolski zapewne
w wigkszos$ci wsi takze obecnie nie mozna juz kupi¢ mleka, sera, wedlin,
a nawet warzyw czy ziemniakéw (Musiat 2019). Badania dotyczace lo-
kalnych fancuchéw dostaw w powigzaniu z wspierania lokalnej przed-
siebiorczosci byly prowadzone w UR w Krakowie przed dwudziestu laty
(Musial i inni 2002). W kolejnych analizach odniesiono si¢ do proble-
matyki wspierania instytucjonalnego sprzedazy bezposredniej widzgc
w niej duza szans¢ na poprawe dochodowosci gospodarstw (Vinohrad-
nik i inni 2005).

Podjete w ostatnich latach dziatania w tym zakresie, zwlaszcza przez
administracje rolng, ktére nalezy uzna¢ za ratunkowe w odniesieniu do
odbudowy lokalnych rynkéw zywnosci, tworzenia skréconych fancu-
chow dostaw, restytucji produktéw lokalnych czy tradycyjnych, cho¢ od-
bierane s3 przez spoteczenstwo jako wlasciwe to jednak mozna je uznaé
jako opo6znione. Lepszy kontakt rolnikéw, zwlaszcza wlascicieli drobnych
gospodarstw z rynkiem bylby bowiem szansg na dodatkowe dochody.
Dla konsumentéw stanowiloby dodatkowe atrakcyjne wzbogacenie ryn-
kow, dostep do Zywnosci kupowanej lokalnie, od znanych im (z uply-
wem czasu) producentdw, oferte Zzywnosci wyzszej jakosci, wytwarzanej
w produkcji maloskalowej, a czesto takze produkowanej w technologiach
ekstensywnych czy niskonakladowych. Tak wiec wérod wielu wskaza-
nych powyzej procesow i mankamentéw jakie odczuwa rolnictwo, go-
spodarstwa i rolnicy prowadzacy male gospodarstwa rodzinne ponowne
nawigzanie relacji z konsumentami zapewne jest nie nowym, ale bardzo
waznym zadaniem jak réwniez problemem i wyzwaniem dla obydwu
stron tj. strony podazowej i strony popytowej (konsumentéw). Mozna
to uczyni¢ poprzez rozne podejscia do kreacji skroconych fancuchow
dostaw. Cze$¢ z nich kreowanych poprzez restytucje tzw. sprzedaz bez-
posrednia byla propagowana w Europie Zachodniej juz w latach 80. XX
wieku. Nowe uwarunkowania ekonomiczne, zwi¢ekszenie mozliwosci ko-
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munikacji poprzez rozwdj informatyzacji oraz zmian kulturowe sprawity,
ze pojawiaja sie¢ nowe, nieznane wczesniej w Polsce mozliwosci rozwiazy-
wania tych problemoéw.

2.2. Skracanie tancuchow dostaw - stare i nowe
rozwiqgzania problemu ograniczania posrednictwa
w obrocie zywnosciq

Analizujac obrot zywnoscig w ujeciu retrospektywnym, nalezy stwier-
dzi¢, ze byl on oparty przez bardzo dlugi okres historii na bardzo krétkich
taricuchach dostaw typu rolnik (mysliwy) - autarkiczny konsument. Dy-
wersyfikacja spozycia zywnosci jej wzgledne nadwyzki i poprawa mozli-
wosci jej transportu na wigksze odlegtosci oraz upowszechnienie gospo-
darki towarowej, a nastepnie towarowo-pienieznej sprawila, ze pojawili
sie posrednicy — kupcy, ktérzy stanowili bardzo wazne, a nawet gléwne
ogniwa tworzacych sie tancuchéw dostaw. Handel na rynkach lokalnych
mogl mie¢ charakter niemal wylacznie bezposredni. Jednak tam gdzie
wchodzity w obrét towarowy produkty spozywcze, sprzedawana na ryn-
kach ponadlokalnych, a zwlaszcza oddanych, miedzynarodowych poja-
wialy sie nowe ogniwa posredniczace. Byli to kupcy skupiajacy nadwyzki
produkgji np. od feudaldw, ktérzy jednoczesnie organizowali transport
(ladowy lub morski). Zakladano takze komory celne, sktady towarowe,
pojawiali sie sprzedawcy. Ewolucja tego systemu trwata przez wieki, a jej
cechg przewodnig bylo coraz to wigksza instytucjonalizacja obrotu w tym
m.in. wprowadzanie ograniczen eksportowych czy importowych, clenie
towardw i stosowanie réznych form opodatkowania obrotu towarowego,
w tym samego handlu. Nie skupiajac si¢ na samym procesie organizacji
fancuchéw dostaw zywnosci nalezy jednak stwierdzi¢, ze obrét ten przez
wieki z reguly wyrdznial si¢ duza swoboda i ksztaltowal gre popytowo-
-podazowa, a stad ceny na surowce czy produkty rolne. Bywal jednak
dos¢ czesto rowniez, chociazby z racji wojen, rewolucji, pandemii ryn-
kiem ksztaltowanym w sytuacji deficytow towarow, a z racji tej takze ryn-
kiem regulowanym lub/i spekulacyjnym.

Obro6t produktami rolnymi wytwarzanymi w warunkach wielkiej licz-
by réznych duzych i matych gospodarstw rolnych oraz zatomizowanych



42 Wirtualne Pole - realne produkty

odbiorcéw konsumentéw i podmiotéw prowadzacych handel przez dtugi
czas stanowil klasyczny przyktad modelu rynku opartego o konkurencje
doskonalg. Dobrym przykladem na jego burzenie moze by¢ dystrybucja
ograniczonego wolumenu zywnosci jaka miata miejsce w Europie wkrot-
ce po zakonczeniu II wojny swiatowej. Wowczas powszechnie stosowano
rézne rozwigzania handlu oparte o talony, bony czy kartki zywnoscio-
we. Na ich podstawie ludnos¢ nabywala zywnos¢, zwlaszcza przetworzo-
ng np. migso, maslo, oleje itp. Natomiast panstwa stosujace te praktyki,
ale takze i konsumenci napotykali na problemy wynikajgce z tworzenia
sie rozwoju rynku spekulacyjnego (szarej strefy obrotu). Wsrod roz-
nych form zwalczania rynku spekulacyjnego przez rzady poszczegélnych
panstw Europy, czasem nawet drastycznych do$¢ skutecznym byta urze-
dowo narzucana koncentracja drobnych firm wytwoérczych, tworzenie
oligopoli (czy nawet monopoli) i aparatu biurokratyczno-kontrolnego
sprawujacego nadzor nad skupem surowcéw, przetwdrstwem i dystrybu-
cja (Mauer 1988).

Wspierane przez panstwa oligopole zywnosciowe z czasem ulegly
wzmocnieniu i lobbujac swe interesy ekonomiczne utrudniaty i to w spo-
sob zaporowy odbudowe, czy powstawanie réznych nowych drobnych
firm spozywczych. Monopolizowaly takze, zwykle ze szkodg dla produ-
centow rolnych (ale i konsumentow) skup surowcéw. Mozna wigc stwier-
dzi¢, ze w latach 40. i 50. XX wieku w krajach Europy Zachodniej, ale
takze i Europy Wschodniej lecz w innej nawet jeszcze bardziej skrajnej
formie nastgpilo przesunigcie ,wahadla” obrotu surowcami i produktami
spozywczymi z formy zdecentralizowanych i rozproszonych na sterowa-
ne przez panstwa i skoncentrowane. Z czasem ,wahadlo” to powoli zacze-
o ponownie przesuwac si¢ w przeciwnym kierunku tj. otwartego rynku
i to wydaje si¢ szybciej w krajach Europy Wschodniej. Zyta tu biedniej-
sza i bardziej ,,zbuntowana” ludno$¢ nastawione krytycznie do centra-
listycznych regulacji skupu i handlu Zywno$cig organizowanego przez
panstwowe firmy. Takze w krajach Europy Zachodniej ponownie odra-
dzatl si¢ drobny przemyst spozywczy i obroét targowiskowy produktami
rolnymi. Jednak istniejace ,,giganty” zwlaszcza wytwdrcze w przemysle
przetworstwa spozywczego i rozrastajace si¢ supermarkety i hipermar-
kety stanowig nadal dominante w obrocie rolnym, w tym handlu zyw-
noscig. Jednak powoli takze wladze panstwa zaczety dostrzega¢ potrzebe
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i zalety skracania tancuchéw dostaw zZywnosci i jej produkcje i dystrybu-
cje realizowang lokalnie oraz na malg skale.

Wspolna Polityka Rolna cho¢ znaczgco ,,stepiate ostrze” wolnej kon-
kurencji to jednak jej nie wyeliminowala. Pojawilo si¢ réwniez kilka dtu-
gookresowych trendéw w gospodarce, ktore niekorzystnie oddziatywaty
na drobnotowarowe rolnictwo. Byly to - nadmienione juz - postepujace
niekorzystne zmiany relacji cen Srodkéw produkcji do cen surowcow rol-
nych produkowanych przez rolnikéw, spadek udziatu cen surowcéw rol-
nych w finalnej produkcji produktéw spozywczych (np. udziatu cen zboz
w cenie chleba, cen zakupu mleka). Poglebito si¢ nienadazanie rolnikéw
w zakresie uzyskiwanych dochodéw z matoskalowej produkeji za docho-
dami uzyskiwanymi w dzialach pozarolniczych, w tym w ustugach. Re-
kompensowanie ograniczen produkcyjnych jakie wnosita WPR poprzez
system platnosci, w tym obszarowych, ale wczesniej réwniez do utrzy-
mywanych zwierzat okazalo si¢ z czasem niewystarczajace. Mniejsze go-
spodarstwa ponownie zaczely upatrywac zrédlo poprawy swej sytuacji
dochodowej w bezposrednim kontakcie z klientami tj. odbiorcami pro-
dukowanych przez nich produktéw (Plonka 2021).

W warunkach austriackich w okresie przedakcesyjnym akcentowa-
no rézne motywy wspierania sprzedazy bezposredniej, a wigc krétkich
tancuchéw dostaw, ktdére dzielono na makroekonomiczne i mikroeko-
nomiczne (Musial 1997). Do makroekonomicznych motywéw zaliczano
wowczas potrzebe zmniejszania wsparcia rolnictwa poprzez réznorodne
subwencje i doplaty i zastgpienie tego strumienia srodkéw podwyzszony-
mi dochodami pozyskiwanymi ze sprzedazy bezposredniej. Wigzano to
z potrzebg zmniejszania dysparytetu dochodowego rolnikéw (w porow-
naniu z innymi grupami pracownikéw) i ostabianiem tempa narastania
tego zjawiska. Innym problemem bylo nadmienione juz wczesniej zjawi-
sko rozwierania si¢ nozyc cen zbytu produktéw (surowcéw) rolnych i cen
srodkow produkcji, ale i cen finalnych produktéw rolnych kupowanych
przez konsumentdow.

Podkreslano takze spadek udzialu produkcji dodanej realizowanej
przez rolnictwo w stosunku do analogicznych kategorii ekonomicznych
osigganych w handlu, ustugach czy innych nowoczesnych galeziach go-
spodarki. Zwrécono uwage na do$¢ oczywistg, ale niezbyt czesto arty-
kutowang prawidlowos¢ ekonomiczng, z ktérej wynika, ze surowce s3
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z reguly relatywnie tanie, a produkty przetworzone i przygotowane do
handlu drogie. Mozna to rozwina¢ stwierdzeniem, ze im dany produkt
spozywczy bedacy ,w drodze” od rolnika do finalnego konsumenta jest
blizej nabywecy tj. np. w sklepie, restauracji, tym wieksze s3 szanse przeje-
cia w tym ogniwie wiekszego udzialu wartoéci dodanej. Oznacza to réow-
niez, ze marze i zyski w finalnych ogniwach fanicuchéw dostaw sa wyzsze
(Wos 1978). Dostrzezono spadajaca pozycje rolnictwa w dochodzie na-
rodowym brutto co $wiadczy réowniez o jego marginalizacji oraz zaréw-
no uwage na niedocenianie jego funkgcji spotecznych i srodowiskowych
(Kania i Musial 2018).

Inng grupe stanowia akcentowane wowczas i wydaje si¢ ciagle aktu-
alne motywy mikroekonomiczne. Na pierwszy plan wysuwa si¢ tu chec¢
pozyskania przez aktywnych rolnikéw wigkszych przychodéw, a w efek-
cie i dochoddéw ze sprzedazy produktéow rolnych. Wiaze si¢ to z powta-
rzajacym sie od lat i to chyba we wszystkich rozwinietych krajach swiata
niezadowoleniem rolnikéw z cen za zbywane produkty, zwykle z udzia-
tem réznych ogniw posredniczacych. Jednak rolnik prowadzacy sprze-
daz bezposrednig musi by¢ twdrczy i postgpowy, poszukujacy alterna-
tywy w zagospodarowaniu dyspozycyjnego czasu. Konieczne jest tu
takze nabycie (lub odnowienie) umiejetnosci handlowych czy tez mar-
ketingowych. Musi wigc posiada¢ swoiste kwalifikacje kupieckie, w tym
praktyczng umiejetno$¢ handlu, ale takze przygotowania produktow do
zbytu, mozliwosci i umiejetnosci ich magazynowania, transportu itp.
Niezbedna jest takze umiejetnos¢ prowadzenia w sposob fachowy kalku-
lacji, racjonalnej gospodarki kapitalem (zwlaszcza obrotowym), prowa-
dzenia niezbednej dla niego, czy wymaganej prawem dokumentacji i roz-
liczen podatkowych. Bardzo wazna jest takze znajomos¢ technik i metod
komunikowania si¢ z konsumentami.

Sprzedaz bezposrednia czesto powigzana jest z wstepnym przetwor-
stwem (a bywa, Ze i pelnym) produktéw rolnych co wymaga takze zna-
czacego rozszerzenia wiedzy i umiejetnosci praktycznych. Powinna ona
jednak dawac pozytywne efektywne ekonomicznie i zatrudnienie dla ro-
dziny (lub/i sasiadéw). Czas pracy w gospodarstwie rozszerza si¢ wow-
czas poza czas pracy stricte w produkcji rolniczej, gdyz sprzedaz taka
moze odbywac sie takze w godzinach wieczornych lub/i w dni formalnie
wolne od pracy. Dla os6b posiadajacych stosowne predyspozycje do han-



2. Producenci rolni jako potencjalni interesariusze... 45

dlu produktami rolnymi (i przetworzonymi), gdy sa nalezycie umoty-
wowane ekonomicznie moze przynosi¢ réwniez inne réznorodnie iden-
tyfikowane formy satysfakcja. Moze on wynika¢ z ,odrywania si¢” np.
przez gospodynie¢ wiejskie od cigzkiej lub/i codziennie powtarzanej pracy
w produkcji zwierzecej czy do innych zaje¢ do handlu w wlasnym lub ze-
spolowo zorganizowanym sklepiku w miescie. Do pracy takiej, co pod-
kreslano w badaniach prowadzonych w Austrii w latach 80. nalezato si¢
odpowiednio przygotowac ,,zadbac o siebie”. Zwracano réwniez uwage
na pojawiajgce sie inne motywacje, ktore mozna okresli¢ jako dazenie do
rozwoju osobowosci i jej wzbogacenia. Sprzedajac w sklepiku pozysku-
je sie nowe doswiadczenia zyciowe, praca taka sprzyja poznawaniu no-
wych, nieznanych wcze$niej ludzi, ich problemdw, weryfikacji pogladow
itp. W Austrii, ale takze i krajach sasiadujacych w latach 80. praktyczne
znaczenie mialo, az osiem form sprzedazy (Pichler 1993) (rys. 3).

Po roku 1990 nastgpita w Polsce ,,prawdziwa eksplozja” wolnorynko-
wego handlu zywnoscig i to zaréwno organizowana jako sprzedaz bezpo-
$rednia — targowiskowa jak tez i poprzez handel straganowy z udziatem
posrednikéw. Jednakze przezwycig¢zenie kryzysu zaopatrzeniowego jaki
nastepowalo w latach 1990-1992 pozwolilo na stopniowe porzadkowa-
nie, ale i powolne ograniczanie tej formy handlu. Niejako pretekstem,
ale i koniecznym wymogiem tych zmian bylo ograniczenie, lokalnie bar-
dzo rozwinigtej targowiskowej sprzedazy bezposredniej produktow prze-
tworstwa migsnego, zwlaszcza surowego miesa i wedlin.
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FORMY SPRZEDAZY m

# SPRZEDAZ,PRZY DRZWIACH” %

gdy konsumenci, zwykle w dowolnym terminie i porze dnia, kupujg produkty bezposrednio
— w gospodarstwie, a nie sprzedane produkty rolnik rozprowadzat dotychczasowymikanatami
dystrybucji.

m SPRZEDAZNA TARGOWISKU ROLNYM m

zwykle reaktywowanym przez samorzady gminne po okresie catkowitego zamarcia tej formy
— sprzedazy (dni tygodnia i godziny sa tu state tj. np. w pigtek w godzinach popotudniowych
isobote).

# SPRZEDAZNA POBOCZU DROGI %

dotyczyta zwykle produktéw sezonowych, w tym zwiaszcza owocéwi warzyw, jest to forma
— nie wymagajgca angazowania duzego kapitatu, jednak warunki sanitarne i bezpieczenstwa
sprzedazy sa zdecydowanie niekorzystne.

m SPRZEDAZ,0D DRZWI DO DRZWI” m

gdy towar o znanym asortymencie i wielkosci dostarczany byt do znanego, czesto statego
konsumenta periodycznie lub incydentalnie.

m SKLEP LUB STRAGAN PROWADZONY PRZY GOSPODARSTWIE m

woéwczas konieczny jest szeroki asortyment produktéw, wiasciwie przygotowanych

— i eksponowanych, byt to zwykle warunek raczej trudny do spetnienia przez jedno
gospodarstwo, dlatego tez czesto forma ta wiazata sie z udziatem w stowarzyszeniu czy matej
spotce handlowej, organizowanej wraz z sgsiadami.

— SKLEP SAMODZIELNY POZA GOSPODARSTWEM LUB STOISKO H
W DOMU HANDLOWYM O ATRAKCY]JNE] LOKALIZACJI

wigzato sie to z organizacja samodzielnego przedsiewziecia gospodarczego np. o charakterze
— spoiki, mogacej zapewni¢ szerokiasortymenti duzy wybér produktéw rolnych, w tym
surowcow, potproduktéw, a takze produktéw przetworzonych we wiasnych gospodarstwach
(takze niezywno$ciowych wyrobéw rzemie$lniczych).

. +WYSZYNK” - BAR, WINIARNIA, MAJACE NA POLUDNIU EUROPY DUZE TRADYCJE H
(W AUSTRIISIEGAJACE CESARZA JOZEFAII)

zazwyczaj przy plantacji winogron prowadzonabyta péthurtowa sprzedaz wina potaczona
— z wyszynkiem, a bywa, ze takze sprzedaz win owocowych, nalewek i winiakéw wiasnej
produkcji.

# SPRZEDAZ W FORMIE ,ZBIERA] SAM” %

stosowana byta gtéwnie jako pomocnicza forma sprzedazy po zebraniu gtéwnego plonu lub
— cze$ci plonu zbywalnego po wyzszej cenie, stosowata sie ja przy zbiorze owocéw miekkich,
zwlaszcza truskawek, owocéw pestkowych i jabtek.

Rysunek 3. Formy sprzedazy bezposredniej popularyzowana w latach 80. w Austrii

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Musial 1997.
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Produkty te pochodzily czgsto z tzw. uboju gospodarczego lub/i ama-
torskich ubojni i masarni organizowanej przez rolnikéw lub rzeznikéw.
Powstala wowczas do$¢ dobrze funkcjonujgca szara sfera przetworstwa
niedopelniajgcego, a nawet czesto lekcewazacego wymogi sanitarne i fi-
skalne. Funkcjonujacy w tej branzy legalne firmy z czasem do$¢ stanow-
czo domagaly sie likwidacji tej szarej strefy. Zostalo to takze wsparte przez
duze i mniejsze markety handlujace zywnoscig. Podobny, cho¢ w mniej-
szym zakresie nastegpowal proces eliminacji z rynku sprzedazy bezposred-
niej mleka i produktéw mlecznych. Takze nadmieniona juz akcesja do Unii
Europejskiej stworzyt nowe wymogi instytucjonalne i ograniczyla sprzedaz
bezposrednia. Jednak kolejne inicjatywy plynace gtéwnie z Izb Rolniczych
oraz zwiazkow branzowych i organizacji producenckich rolnikéw sprawity,
ze powoli powracano do rozszerzania sprzedazy bezposrednie;.

Wirod istotnych krokéw tej drogi byta jej popularyzacja, legalizacja
i wspieranie poprzez instytucjonalizacje¢ produktéw tradycyjnych, regio-
nalnych czy o oznaczonych geograficznie nazwach pochodzenia. ,,chro-
nione oznaczenia geograficzne” oraz o statucie ,gwarantowane trady-
cyjne specjalnosci”. Te wyodrebnione lokalnie standaryzowane grupy
produktoéw, z reguly o podwyzszonych walorach jakosciowych, oryginal-
ne i wytwarzane wg ustalonych receptur, a takze nadzorowane sanitarnie
stanowig obecnie znaczgcg i rozszerzajacg si¢ oferte rynkowa zaréwno
w Polsce jak tez i innych krajach Unii Europejskiej. Od 2016 roku poczy-
niono kolejny istotny krok w zakresie przetworstwa zywnosci na malg
skale, jej sprzedazy bezposredniej i tzw. rolniczego handlu detalicznego.

W 2021 wprowadzono kolejng regulacje prawna utatwiajaca sprzedaz
bezposrednig przez rolnikéw i ich domownikéw w piatki i soboty. Moga
by¢ w te dni tygodnia sprzedawane produkty spozywcze wyprodukowa-
ne w gospodarstwach rolnych, ale takze wyroby rekodzieta. Zwolniono
réwniez rolnikdw z wnoszenia zwyczajowo obowigzujgcych na targowi-
sku opfat targowiskowych (stosowne regulacje ustawowe weszly w zycie
1 stycznia 2022 r.). Sprzedaz bezposrednia zgodnie z obowigzujacym pra-
wem obejmuje takze nieprzetworzone produkty pochodzenia zwierzece-
go (Rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z 30 wrzesnia 2015
.). Rolnicy moga sprzedawac swoje wyroby ré6znym konsumentom konco-
wym, w tym m.in. restauracjom i gospodarstwom agroturystycznym. Dru-
ga zinstytucjonalizowang forma sprzedazy bezposredniej jest tzw. rolniczy
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handel detaliczny. Obejmuje on sprzedaz bezposrednia produktéw pocho-
dzenia ro$linnego produkowanych w catosci lub w czesci przez rolnika-
-sprzedawce. Zywnos¢ taka moze by¢ sprzedawana do konsumentéw koni-
cowych lub do zakladéw prowadzacych handel detaliczny. Nadzér nad tym
handlem prowadzi Panstwowa Inspekcja Sanitarna. Wspdlczesnie mniej
lub bardziej zinstytucjonalizowane kanaly dystrybucji zywnosci w formie
bezposredniego dotarcia do konsumentdéw najczesciej nazywane jest w na-
ukach ekonomiczno-rolniczych skracaniem fancuchow dostaw.

Czesé¢ form sprzedazy funkcjonujacych przed niemal czteroma de-
kadami wykazuje jednak nadal swoja zywotnos¢ (rys. 4). Sg to lokalne
targi i bazary, na ktoérych poza handlem produktami roslinnymi zwykle
ogrodniczymi prowadzi si¢ takze sprzedaz bezposrednig tj. od rolnikdw;
masta, seréw, miesa oraz wedlin. Forma sprzedazy ,,przy drodze” zwy-
kle ma charakter sezonowy i dotyczy gléwnie sprzedazy swiezych owo-
cOw np. czeresni, truskawek lub jesieniom boréwek i grzybow lesnych.
W wigkszych miastach rozwijaja si¢ male i wigksze targi zywnosci ekolo-
gicznej, w ktérych najwazniejsze jest jakos¢ produktéw oraz mozliwos¢
poznania miejsca ich pochodzenia (lub przetworstwa). Przyktadem ta-
kiego rynku sprzedazy bezposredniej moze by¢ organizowany w Kra-
kowie sezonowo ,Targ pietruszkowy”, na ktérym stali bywalcy; rolnicy
i klienci dopasowujg i poszerzaja swoje oferty produkgji i zbytu warzyw
i owocow o uznanej, podwyzszonej jakosci.

FORMY SPRZEDAZY

— - sprzedazw gospodarstwie

— - systemy paczkowe

- - wspélpraca z restauracjami

- lokalne targi i bazary

- kooperatywy spozywcze

- Rolnictwo Wspierane Spotecznie

] I NN N

- przydrozne stoiska ‘

Rysunek 4. Gléwne formy bezposredniego dotarcia do konsumenta zywnosci
w2020 r.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Skura 2021, Bojaczewska 2021.
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Przydrozne stoiska sg natomiast raczej zanikowg forma sprzedazy,
gdyz czesto s3 pozbawione mozliwosci swobody poruszania si¢ klien-
tow obok drogi. Waznym czynnikiem moze tu by¢ réwniez bezpieczne
miejsce do parkowania samochodéw. Takze nadal w wybranych waskich
dziatalnosciach produkcji ogrodniczej stosuje si¢ rozne formy sprzeda-
zy produktéow w gospodarstwach tj. tam gdzie zostaly wyprodukowane.
Moze to by¢ sprzedaz jesienna ziemniakow, warzyw czy owocow beda-
cych w stanie catkiem ,,surowym” lub juz czesciowo przygotowanym po-
przez ich posortowanie, umycie i zapakowanie. Ogrodnicy produkujacy
owoce migkkie, ale takze pestkowe decyduja si¢, gdy majg szanse na sto-
sowny rynek zbytu na udostepnienie swoje plantacje (zwlaszcza w kon-
cowej fazie jej plonowania) konsumentom. Zbiér owocéw np. truska-
wek faczy sie z raczej ograniczong konsumpcja ,na miejscu’, a zebrane
na plantacji owoce s3 wazone i ,,okazyjnie” sprzedawane dla amatorow
tej formy zakupu. Powstajg réwniez nowe, rozbudowane systemy samo-
dzielnego zbioru owocéw, rzadziej warzyw, co staje si¢ istotne, zwlaszcza
wobec powtarzajacego si¢ deficytu sezonowych pracownikow zatrud-
nianych do zbioru. Nieco zblizonym systemem czy sposobem sprzeda-
zy bezposredniej sg réznorodnie organizowane systemy paczkowe np.
w formie ,Paczka od rolnika”. Aby oferta byla mozliwie szeroka pod
wzgledem asortymentowym oraz podaz relatywnie duza i réznorodna
wymagana jest tu wspotpraca wielu producentéw-ogrodnikéw zorgani-
zowana formalnie jako stowarzyszenie lub w nieformalna, ale zgodna
wspolprace sasiedzka.

Wspolczesne systemy zbytu ,od rolnika” wspierane sa réwniez
bardzo silnie poprzez nowe technologie informatyczne dajace szan-
se prezentacji producentdw, oferty produktowej i jej atutow. Sg nowa
forma kontaktu producentéw z klientami, ingerujac takze w logistyke
oraz usprawniajg zaplate za produkty. Systemy paczkowego dostarcze-
nia zmieniajacej si¢ sezonowo ofert warzyw, owocow i sokoéw sa forma
sprzedazy wykazujaca cechy rozwojowe. Autor opracowania byt uczest-
nikiem seminarium wyjazdowego dotyczacego sprzedazy bezposred-
niej zywnos$ci w bliskim otoczeniu Wiednia. Giéwng baze produkcyjna
bylo duze gospodarstwo ekologiczne, a oferte uzupetniali wspotpracu-
jacy rolnicy i przetworcy. Liczba klientéw tej formy sprzedazy wynosila
okoto 40 tys. Prace zwigzane z przygotowaniem i logistyka wykonywa-
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o okolo 200 o0sdb. Sprzedaz ta realizowana na duzg skale byla oparta
o dobrze zorganizowang kooperatywe spozywcza skupujaca produkty,
ktére nastepnie sa kolekcjonowane i paczkowane zgodnie z zamdwie-
niem konsumentéw. Firma prowadzi takze ich transport oraz rozlicze-
nie transakcji z konsumentami. Caly ten zlozony system jest bardzo sil-
nie wspierany informatycznie.

Interesujacy i relatywnie nowg formg czy modelem wspoélpracy po-
miedzy rolnikami i konsumentami jest Rolnictwo Wspierane Spotecznie
(Bojczewska 2021, Paszke 2017). W modelu tym zaklada si¢ przyjazng
koegzystencje i wspolprace pomiedzy rolnikami produkujacymi w sys-
temach ekologicznych lub integrowanych z konsumentami tzw. zdrowej
zywnosci. Istotg systemu sg tworzace si¢ pomiedzy tymi dwoma grupami
interesariuszy relacje oparte o zaufanie, szacunek i wzajemne zrozumie-
nie w zaspakajaniu swoich potrzeb. System ten moze by¢ zorganizowany
wg roznych, wspoélnie uzgodnionych rozwigzan np. opartych o zaliczko-
wanie zamawianych u rolnikéw produktéw, kontaktowanie sie¢ z rolnika-
mi w trakcie produkgji (np. obserwacje upraw), ale takze czeste kontakty
handlowe i odbiér $wiezych warzyw, owocow czy zidt.

Z katalogu rozwigzan organizacyjnych skracanie tancuchéw dostaw
mozna takze wskaza¢ rozwiazanie, ktore stosowane jest przez sadowni-
kéw w gminie Lacko. Nie jest to typowy przyklad na skracanie tancuchow
dostaw. Stanowi on jednak dobre rozwigzanie w zakresie przejmowania
wartosci dodanej przez sadownikow, wlascicieli spotki ,,Owoc Lacki”.
Zorganizowano tu system realnej i instytucjonalnej integracji poziomej
sadownikéw poprzez utworzenie grupy producentéw rolnych. Poprzez
zasilenie spotki zewnetrznymi zZrédlami finansowymi, w tym w ramach
kolejnych programéw PROW oraz poprzez kredyty zbudowano przecho-
walnie owocow, linie produkeji sokéw, sortownie i paczkownie. Wyelimi-
nowano z fancuchéw dostaw wszelkich posrednikow i podwykonawcow.
Wartos¢ dodana zostala tu rozszerzona takze na wspolprace ze spotecz-
noscia lokalna, doradztwo technologiczne oraz ciagle dazenie do popra-
wy jakosci produkcji poprzez wdrazanie innowacji technologicznych,
produktowych i marketingowych (Kania i Musiaf 2018).
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2.3. Skracanie tancuchéw dostaw w ocenach rolnikéw -
potencjalnych uczestnikéw projektu ,Wirtualne Pole”

Analizujac Przygotowanie kompleksowych rozwigzan (poprzez re-
alizacje projektu) dotyczacych skracania tancuchéw dostaw wymaga-
o wypracowania w tym zakresie nowej wiedzy. Odnosi si¢ to zaréwno
do potencjalnych klientéw operujacych z reguty na bogatym i urozma-
iconym rynku owocéw i warzyw, jak tez i rolnikéw-ogrodnikéw, ktorzy
chcg sformutowaé nowg produktowa i organizacyjna oferte wspdtpracy
z konsumentami, w tym sprzedazy bezposredniej. Stagd w ramach projek-
tu ,Wirtualne Pole” wykonano badania wsrdd rolnikéw potencjalnie za-
interesowanych udostepnieniem matych dziatek (poletek) pod produkcje
warzy, owocow i zidt realizowang w réznych wariantach organizacyjnych.
Zalozenia projektu przewidywaly takze ocene¢ przez rolnikéw wspoma-
ganej informatycznie sprzedazy bezposredniej. Kluczowym zalozeniem
projektu (a stad i badan) byto wypracowanie nowej formuty komuniko-
wania si¢ rolnikéw i dziatkowiczéw (lub klientéw sprzedazy bezposred-
niej) poprzez specjalnie opracowang nowatorska platforme internetowa.

Badania w formie ankieto-wywiadu zostal przeprowadzone wsréd 30
rolnikéw Matopolski potencjalnie zainteresowanych udzialem w projek-
cie poprzez odptatne udostepnianie (na zasadach komercyjnych) dziatki
rolnej (poletka) pod uprawe lub zainteresowanych sprzedaza bezposred-
nig. W tym celu zastosowano rozbudowany instrument badawczy obej-
mujacy 12 stron formularza, ktéry podzielony jest na pig¢ rozdzialow te-
matycznych zawierajacych:

« informacje wprowadzajace dotyczace dostepnosci rolnika do sprze-

tu komputerowego i sieci informatycznej,

o opis profil produkeji gospodarstwa rolnego,

« wskazanie na istoty i zasad wspoélpracy rolnika z potencjalnym
dziatkowiczem lub konsumentem,

« opis aspektow organizacyjnych, marketingowych, finansowych
oraz dotyczacych komunikowania si¢ rolnika z dziatkowiczem/
konsumentem,

« syntetyczng metryczke respondenta.

Laczna liczba pytan skierowanych do rolnikéw wynosita 49. Byly to

pytania dotyczace opisu zasobdw i cech ilosciowych i jakosciowych go-
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spodarstwa, prowadzonej produkgji, preferencji w wyborze form wspot-
pracy oraz mozliwosci produkeyjnych i organizacyjnych. Wér6d wielu
opisywanych cech traktowanych w analizie jako zmienne opisowe do
syntetycznej analizy zebranego materialu faktualnego jako zmienng za-
lezng (opisywang) wybrano ,istote i zasady wspolpracy rolnika/dzial-
kowicza. W przeprowadzonych badaniach przyjeto podzial materialow
faktualnych, zebranych poprzez ankieto-wywiad na nastepujace grupy
analityczne (opisane syntetycznie) rolnikéw oferujacych:

» grupa A - sprzedaz bezposrednig produktéw (przez Internet),

« grupa B - produkgje (i sprzedaz) warzyw, zi6t i owocow na zamo-
wienie konsumenta,

« grupa C - samodzielng uprawe warzyw, ziét i owocodw przez dzial-
kowicza wspomagana dodatkowymi ustugami wykonywanymi
przez rolnika,

» grupa D - w pelni samodzielna uprawa dzialki (poletka) wynajete-
go przez dziatkowicza.

Ponadto dla celéw analizy incydentalnie stosowano takze inne po-
dzialy materiatu zZrédtowego. Przyjmujac wiec jako zmienng zalezna za-
sady (sposob) wspdlpracy rolnika z potencjalnym dziatkowiczem lub/i
klientem uzyskano nadmienione powyzej cztery grupy analityczne A, B,
CiD. Jednakze zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw-rolnikow wyrazi-
to akces szerszej wspotpracy z dziatkowiczami lub/i klientami. Wskazali,
ze moga oni np. udostepni¢ dziatke pod samodzielng uprawe, ale takze
moga pomaga¢ w prowadzeniu dzialki, lub/i sprzedawa¢ produkowane
przez siebie produkty ogrodnicze (teoretycznie mozliwe byly az 24 wa-
rianty wspdlpracy). Stad tez w metodyce analizy zebranego materiatu
faktualnego przyjeto dwa zalozenia upraszczajace:

o gdy pytanie bylo zamkniete i respondent mogt wybra¢ tylko jedna

odpowiedz wéwczas liczba rolnikéw jest rowna liczbie odpowiedzi
(i bilansuje si¢ wg grup analitycznych do 30 tj. 100%),

 gdy respondent mogt wybrac wiecej niz jedng odpowiedz np. 2-3
i wiecej wowczas analizowane sg uzyskane wskazania, a ich suma-
ryczny udzial jest wiekszy niz 100%.

Respondentami byli zaréwno mezczyzni jak i kobiety (udziat odpo-

wiednio 46,7% i 53,3%), w $rednim wieku - okoto 44 lata. Osoby te byly
relatywnie dobrze wyksztalcone, gdyz po 43,3% respondentéw mialo
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wyksztalcenie §rednie lub wyzsze. Gospodarstwa domowe respondentéw
skladaty sie¢ $rednio z 3,7 domownikéw, w ktérym srednio zamieszkiwato
jedno dziecko (tab. 1).

Tabela 1. Wybrane charakterystyki respondentow z podzialem na grupy

analityczne
WYSZCZEGOLNIENIE
1 [ Wiek [$rednia lat] 44,6 39,1 39,8 40,3 44,3
2 | Pteé [% kobiet] 55,2 62,5 45,5 13,3 53,3
1 o/
‘_Nygzztijgrxz (91 34 | 00 | 00 | 00 | 33
3 |- pimnaz'alne i zasadnicze 10,3 0.0 91 0,0 10,0
BN 448 | 500 | 455 | 286 | 433
. 41,4 50,0 45,5 71,4 43,3
- wyzsze
4 Liczba oséb w gospodarstwie [%]: | 3,8 3,9 4,0 3,7 3,7
- w tym dzieci 0,9 1,3 1,0 0,9 0,9

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badani ankietowych 2020.

Syntetyczna ocena gospodarstw rolnych prowadzonych przez respon-
dentéw wskazuje ze dysponuja oni podmiotami produkcyjnymi o $red-
niej powierzchni oscylujacej wokot 10 ha (tj. okolo 2-3 krotnie wigcej niz
srednia powierzchnia dla regionu matopolskiego). W areale tym ok. 60%
stanowily grunty orne. Badane gospodarstwa byly w zdecydowanej wigk-
szoséci nastawione na produkcje roslinng, a tylko do 17% gospodarstw
prowadzito takze produkcje zwierzeca (bydlo lub/i trzode¢ chlewna).
W roslinnym nastawieniu gospodarstw dominowata mieszana produkcja
ogrodnicza tj. warzywnicza 76,7% wskazan i sadownicza 53,3% wskazan.
Ponadto okoto 53% gospodarstw prowadzilo takze inng niz ogrodnicza
produkcja polowa. W gospodarstwach prowadzacych produkcje zwie-
rzecy utrzymywane byly niewielkie stada bydla liczace $rednio po okoto
6-7 sztuk lub/i okoto 5-6 sztuk trzody chlewnej (tab. 2).
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Tabela 2. Ocena profilu produkcyjnego gospodarstw w podziale na grupy analityczne

WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
1 |Powierzchnia gospodarstwa [ha] 10,1 | 10,3 | 13,7 | 8,5 10,2
2 | Powierzchnia gruntéw ornych [ha] 6,4 4,2 | 914 | 3,7 6,3

Udziat gospodarstw prowadzacych
produkcje [%]:

3 |- sadownicza 552 | 62,5 | 45,5 | 71,4 53,3
— warzywnicza 75,9 | 75,0 | 72,7 | 71,4 76,7
- polowa nieogrodniczng 552 | 50,0 | 54,5 | 71,4 56,7
Udzial gospodarstw prowadzacych

4 produkcje zwierzeca [%]: 69 | 00 | 91 | 00 6,7
- bydto 17,2 | 0,0 9,1 0,0 16,7
- trzoda chlewna 69 | 00 | 00 | 00 6,7
Liczba sztuk przypadajacych na

5 gospodarstwo*:
- bydlo 7,6 0,0 1,0 0,0 7,6
- trzoda chlewna 55 | 00 | 00 | 00 5,5

Objasnienia do tabeli 2: * w przeliczeniu na gospodarstwo utrzymujgce dany gatunek zwierzat.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Kluczowg kwestig dla oceny zebranego materiatu faktualnego jest jego
podzial na grupy analityczne, ktory odzwierciedla deklaracje rolnikow
w zakresie oferowanych zasad wspotpracy z dzialkowiczami lub w zakre-
sie organizacji sprzedazy bezposredniej. Produkcja i sprzedaza taka za-
interesowani byli wszyscy respondenci. Nalezy jednak mie¢ na uwadze,
ze dominujgca ich czg$¢ juz obecnie prowadzi produkcje ogrodnicza,
a czg$¢ z nich zapewne takze sprzedaz bezposrednig warzyw i owocow.
Jednakze 43,3% ogétu respondentdéw zainteresowanych jest wydzierza-
wieniem poletka dla dziatkowiczéw i pomocg w produkgji na dzialce lub
samodzielng uprawa poletka przez dziatkowiczow (12,7% wskazan). Stad
mozna stwierdzi¢ ze udostepnienie poletka dla dzialkowiczow jest czesto
nowg lub nawet zaskakujaca formg wspdtpracy i §wiadczenia nieznanych
form ustug lub wczesniej znang wylgcznie w miejskich ogrodkach dziat-
kowych (tab. 3).
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Tabela 3. Liczba i udzial respondentéw oraz wskazan zasad wspolpracy rolnikow
z konsumentem/dzialkowiczem w zakresie produkgji lub i sprzedazy warzyw, zidl,
oWoCcow

*3 DEKLAROWANA
5 = S & ODPOWIEDZ
2= 2y
zZ 3 28
< =3 4 OH
WYSZCZEGOLNIENIE 8 = I~ = C%
2 N S50o >
2 5 &4 Z
> A O a
= 2
1 | Sprzedaz bezposrednia A 29| 96,7 | 52,7 30 100,0
5 Pr'od.ukqa i sprzedaz na zamé- Bls|267| 145
wienie
3 Uprawa przez d21a1k0w1.czra clit! 367 | 200 13 433
wspomagana przez rolnikow
4 Samodm.elna uprawa dziatki D| 7|23 127
przez dziatkowicza
Razem 55(183,4| 100,0 43 -

Objasnienia do tabeli 3: * respondenci mogli wskaza¢ 1 lub wiecej wariantéw wspotpracy, dlatego kazda
grupa analityczna obejmuje badanych, ktérzy wybrali dany wariant wspétpracy, przy czym przy kwali-
fikowaniu danego respondenta do grupy analitycznej nie ma znaczenia, czy wybral on, czy tez nie takze
inne warianty wspotpracy; ** odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100%, gdyz mozliwe bylo wskazanie wiecej
niz 1 odpowiedzi.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Respondenci deklarujacy udostepnienie swej ziemi dla potencjal-
nych dziatkowiczéw dysponuja zréznicowana jej powierzchnig (gruntéw
rolnych) i zapewne o roznej przydatnosci do uprawy warzyw, owocow,
czy zi6l. Badana proba rolnikéw wskazywala na rézny areal ziemi, a stad
na rozng powierzchnig i liczbe dzialek (o powierzchni powyzej 1 ara),
ktéra chcieliby zaoferowa¢ do odptatnego udostepnienia dla dziatkowi-
czow. Najwigcej badanych rolnikéw wskazalo ze moga udostepni¢ 7-9
dzialek - 38,5% wskazan, a na drugi miejscu powyzej 9 dzialek — 30,8 %
wskazan. Dane te wskazujg, ze wynajem (dzierzawa) dziatek w tych go-
spodarstwach mdglby stanowi¢ dla rolnikéw nowa, istotng alternatywe
uzytkowania ziemi angazujac areal co najmniej 0,2-0,6 ha (a by¢ moze
w kolejnych latach znacznie wigkszy) (tab. 4).
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Tabela 4. Deklarowana przez rolnika liczba dzialek do udostepnienia dla
dziatlkowiczéw, w odsetkach wskazan z podzialem na grupy analityczne CiD

LP. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
1 |1-3 9,1 14,3 11,7
2 |4-6 9,1 14,3 11,7
3 17-9 45,5 28,6 38,5
4 |>9 27,3 42,9 30,8
5 | Nie potrafi¢ okresli¢ 9,1 0,0 7,3
Suma 100,0 100,0 100,0

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Z racji udostepnienia ziemi dla dziatkowiczow, ktora bedzie przygo-
towana agrotechnicznie do podjecia produkeji warzyw i zidt lub/i takze
owocow miekkich (o wieloletnim cyklu produkcyjnym) rolnicy oczekuja
stosowne;j i satysfakcjonujacej zaptaty. Powinna ona stanowi¢ alternatyw-
ne zrédto ich dochodéw (w domysle) bardziej atrakcyjne finansowo ani-
zeli przychody i dochody z ich dotychczas prowadzonej produkcji rolnej
lub/i ogrodniczej. Oplaty te wg wskazan respondentéw powinny wyno-
si¢ rocznie powyzej 200 z1 za ar. Jednak najwigcej wskazan adekwatnych
tj. 30,8% oczekiwalo kwote powyzej 400 zt, natomiast 47,6% nie sprecy-
zowal swoich oczekiwan (tab. 5).

Tabela 5. Oczekiwania przez rolnika oplata za udostepnienie dzialkowiczowi 1 ara
(100 m?) ziemi przygotowanej do uzytkowania ogrodniczego, w odsetkach wskazan
z podzialem na grupy analityczne CiD

LP. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
1 |<100,00 PLN 0,0 0,0 0,0
2 | 101,00 PLN - 200,00 PLN 0,0 0,0 0,0
3 | 201,00 PLN - 300,00 PLN 9,1 0,0 9,1
4 {301,00 PLN - 400,00 PLN 0,0 14,3 7,7
5 | > 400,00 PLN 36,4 28,6 30,8
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LP.  WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
6 | Nie potrafie okresli¢ 54,5 57,1 47,6
7 | Inna kwota * 0,0 0,0 0,0
Suma 100,0 100,0 100,0

Objasnienia do tabeli 5: * respondenci deklarowali m.in.: 500,00 PLN, 700,00 PLN, 1 000,00 PLN,
2 000,00 PLN.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badani ankietowych 2020.

Uprawa dzialek ogrodniczych moze odbywac si¢ wg réznego sche-
matu organizacyjnego co wskazano w pytaniu ankieto-wywiadu. Rolnicy
— respondenci zadeklarowali w tym zakresie odpowiedzi dualne. Wigk-
sz0$¢ z nich 53,8% wskazalo ze dla nich (akceptowalne, wygodne, tatwiej-
sze) byloby takie rozwigzanie organizacyjne aby dziatkowicze uprawiali
warzywa (i inne uprawy) np. ziemniaki na oddzielnych wiekszych polet-
kach, ale o jednorodnej technologii i podobnym produkcie finalnym (np.
ziemniaki i oddzielnie kapusta). Przy czym kazdy dzialkowicz dogladal-
by i pielegnowatl swoje grzadki (rosliny i poletka). Nieco mniej tj. 46,2%
wskazalo, ze dla nich najlepszym rozwigzaniem bytoby oddanie poletka
dzialkowiczowi pod dowolne i wylaczne uzytkowanie (tab. 6).

Tabela 6. Deklarowany przez rolnika sposdb organizacji produkcji na poletkach
(dzialkach ogrodniczych) w odsetkach wskazan z podzialem na grupy
analityczne CiD

GRUPA

WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
C D

Oddzielne poletka oddane dzialkowiczowi pod

‘s - 54,5 | 42,9 53,8
uprawe roznych roslin

Poletko wyspecjalizowane pod wzgledem uprawia-

. i s R 72,7 | 85,7 46,2
nej grupy roélin i wspélnie uzytkowane

3 | Inne rozwigzanie organizacyjne 0,0 | 0,0 0,0

Objasnienia do tabeli 6: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zrédlo: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych 2020.
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Pomoc rolnika w prowadzeniu produkeji (na wydzierzawionych po-
letkach) przez dziatkowiczéw moze mie¢ bardzo rézng forme. W ankie-
cie zaproponowano trzynascie rodzajéw réznych ofert ustugowych, z kto-
rych respondenci mogli wskaza¢ dowolng ilos¢ odpowiedzi. Najczesciej
rolnicy deklarujacy, Ze moga uslugowo przygotowac glebe do uprawy
(84,6% wskazan), wykona¢ nawozenie organiczne i mineralne (odpowie-
dzi po 61,5%). Takze moga ustugowo wykonac siew i/lub sadzenie roslin
69,2% wskazan, udostepni¢ wode do podlewania roslin (84,6% wskazan),
wykona¢ ustuge systematycznego podlewania roélin (55,2% wskazan).
Zdecydowanie mniej rolnikéw zadeklarowato ze moga ustugowo dowo-
zi¢ dziatkowicza do poletka 33,6% wskazan i swiadczy¢ doradztwo agro-
techniczne tylko 7,7% wskazan (tab. 7).

Tabela 7. Deklarowana oferta uslugowa rolnika, ktorg moze wykonac rolnik na
rzecz dzialkowicza w odsetkach wskazan z podziatem na grupy analityczne CiD

LP WYSZCZEGOLNIENIE CGRUPA > OGOLEM
1 | Przygotowanie gleb do uprawy 90,9 71,4 84,6
2 Nawozenie organiczne 72,7 57,1 61,5
3 Nawozenie mineralne 72,7 42,9 61,5
4 | Siew / sadzenie roslin 81,8 57,1 69,2
5 | Udostepnianie wody 81,8 85,7 84,6
6 | Podlewanie ro$lin 54,5 57,1 55,2
7 Ochrona roélin 54,5 429 46,2
8 | Pielegnacja roélin 54,5 42,9 46,2
9 | Pomoc przy zbiorze plonéw 54,5 57,1 53,8
10 | Dowdz produktéw do dziatkowicza 54,5 57,1 61,5
11 | Dowdz dziatkowicza do poletka 27,3 42,9 33,6
12 | Brak oferty ustugowej 9,1 14,3 11,6
13 | Inna odpowiedz * 0 14,3 7,7

Objasnienia do tabeli 7: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna byto
wskazaé wiecej niz jeden wariant, * doradztwo dla dziatkowicza.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Respondenci zapytani o deklaracje wyboru jakie warzywa chcieliby
produkowa¢ na zamoéwienie klientow lub/i przeznaczone do sprzedazy
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bezposdredniej niemal wszyscy 96,7% wskazali na warzywa korzeniowe,
a nastepnie na ziemniaki 77,2% oraz na kapustowate, a 65,6% na dynio-
wate. Okolo polowy rolnikéw wskazala, ze byliby gotowi podja¢ sie pro-
dukeji (i sprzedazy warzyw straczkowych i cebulowych - odpowiednio
49,8% i 46,5%. Nie wskazano w ogole na warzywa rzepakowe i lisciowe.

Tabela 8. Deklarowana przez rolnika dodatkowa oferta uslugowa w zakresie
przechowalniczo-przetworczym w odsetkach wskazan z podzialem na grupy

analityczne
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE GRUEA OGOLEM
A B (@ D
1 Przechowywanie 34,5 62,5 63,6 57,1 48,6
2 | Przygotowanie do mrozenia 10,3 375 27,3 28,6 21,9
3 | Mrozenie 6,9 25,0 18,2 14,3 17,1
4 | Suszenie 13,8 25,0 27,3 28,6 24,4
5 | Sporzadzanie przetwordw 27,6 37,5 36,4 71,4 41,2
6 | Innaustuga 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Objasnienia do tabeli 8: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Zapewne cze$¢ klientow kupujacych produkty bezposrednie u rol-
nikéw, ale takze dzialkowicze prowadzacy samodzielng lub wspomaga-
ng produkcje moze chcie¢ skorzysta¢ z dodatkowych ustug wykonanych
przez rolnikow w zakresie przechowalniczym I przetwdrczym. Zapytani
o to rolnicy zadeklarowali, ze 48,6% z nich moze wykona¢ ustuge prze-
chowalnicza, 24,4% suszenie owocow (warzyw, ziol), ale takze 41,2%
sporzadzenia przetwordéw lub/I pomoc w przetworstwie zebranych pto-
déw ogrodniczych, a tylko 17,1 zadeklarowalo, ze moze wykonac¢ ustuge
ich przechowywania polaczonego z mrozeniem (tab. 8).
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Tabela 9. Oszacowanie przez rolnika ile procent wiecej musialby zaplaci¢ konsument
za produkty (warzywa, owoce, ziola) wyprodukowane na zamdéwienie w roznych
systemach produkcji w procentach w stosunku do ceny rynkowej

WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
1 | Produkcja konwencjonalna 22,0 13,8 20,0
2 | Produkgja integrowana 54,2 46,7 55,0
Produkcja ekologiczna 127,3 90,0 125,0

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Kluczowa kwestia dla duzej czesci konsumentéw, kupujacych pro-
dukty ogrodnicze bezposrednio u rolnikéw nadal jest ich cena. W zakre-
sie tym interesy rolnikéw — producentéw z reguly sa odrebne od oczeki-
wan konsumentow, ktorzy chcg zakupi¢ produkty o mozliwie najwyzszej
jakosci 1 wartosci odzywczej za niezbyt wygérowang ceng. Badania pro-
wadzone wsrdd rolnikéw prowadzacych juz badz zamierzajacych prowa-
dzi¢ produkcje i sprzedaz bezposrednig wskazuja, ze oczekuja oni (kaz-
dorazowo) cene wyzsza niz cena wolnorynkowa (w supermarketach,
targowiskach). Ich zdaniem cena ta powinna by¢ wyzsza dla produktow
ogrodniczych wytwarzanych wg technologii konwencjonalnej o okoto
20%, produkcji integrowanej okoto 55% i produkcji ekologicznej nawet
0 ok. 125% (tab. 9).



3. Wielofunkcyjnos¢ rozwoju obszarow
wiejskich — preferencje i oczekiwania
konsumenta w projekcie ,Wirtualne Pole”

Stosujac kryterium administracyjne do wyznaczenia obszaréw wiej-
skich w Polsce, mozna wskaza¢ wszystkie tereny znajdujace si¢ poza gra-
nicami miast (Kutkowska i Hasinski 2018). W 2018 r. zajmowaly one
93% powierzchni Polski i zgodnie ze stanem z 31 grudnia 2018 r., byly
zamieszkiwane przez 15 mln os6b. W poréwnaniu z 2010 r. liczba ludno-
$ci wiejskiej wzrosta o blisko 2% (243 tys,). W miastach w analogicznym
okresie odnotowano spadek liczby ludnosci o 361,9 tys. Udziat liczby
ludnosci zamieszkujacej na terenach wiejskich w ogélnej liczbie ludno-
$ci Polski w 2018 r. wynidst niemal 40%. Zmiany populacyjne na obsza-
rach wiejskich ksztaltowaly przede wszystkim czynniki zwigzane z przy-
rostem naturalnym, dodatnim saldem migracyjnym, a w mniejszym
stopniu zmiany administracyjne, zwigzane np. z aktem nadania statusu
miasta. Prognozy demograficzne informuja, Ze ta tendencja utrzyma si¢
w trakcie trzeciej dekady XXI wieku i na obszarach wiejskich nieznacz-
nie wzroénie liczba ludnosci, natomiast po roku 2030 nastgpi odwrdce-
nie trendu i spadek ludnosci zamieszkujacej te tereny. Obszary wiejskie
w Polsce to ponad 290 tys. km2, na ktérej jest zlokalizowanych 43 tys. wsi
(Gtéwny Urzgd Statystyczny 2020).

3.1. Wielofunkcyjna wies, rolnictwo i gospodarstwa rolne

Rolnictwo w Polsce, pomimo uptywu 30 lat od transformaciji syste-
mowej, nadal charakteryzuje si¢ niekorzystng struktura obszarowg go-
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spodarstw rolnych oraz rozdrobniong strukturg gruntéw. Dominujg
male gospodarstwa rolne o powierzchni od 1 do 5 ha, (ponad polowa
wszystkich gospodarstw). To one sg zaréwno podstawa systemu matych
rodzinnych firm, jak réwniez to na nich spoczywa dzi$§ zadanie wielo-
funkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich. Wielofunkcyjno$¢ oznacza, iz
rolnictwo spelnia nie tylko funkcje produkcyjna, lecz takze inne, takie
jak: spoteczne, kulturowe czy srodowiskowe. W efekcie dzialalno$¢ rolni-
cza ma swe odzwierciedlenie zaréwno w kategoriach ekonomicznych, jak
réwniez w nierynkowych, zwigzanych z rozwojem spotecznym i daze-
niem mieszkancéw wiekszej zamoznosci. Mate rodzinne firmy specjali-
zujace si¢ w $wiadczeniu ustug turystycznych (agroturystyka) oraz ustug
edukacyjnych, czy tez tych §wiadczonych na rzecz lokalnej spotecznosci
np. w oparciu o posiadany przez przedsiebiorce park maszynowy, sa reje-
strowane przede wszystkim w potudniowych wojewo6dztwach Polski oraz
w strefach podmiejskich duzych miast.

Przestrzenne zréznicowanie struktury agrarnej oraz dominacja jed-
nostek najmniejszych jest rezultatem zmian spoleczno-ekonomicznych
dokonujacych si¢ na przestrzeni wielu wiekow, lecz nalezy tu dodag¢, ze
w ostatnich dekadach nastgpilo zdecydowane przyspieszenie tych prze-
mian. Przeobrazenia ustrojowe i gospodarcze, ktére mialy miejsce w Pol-
sce w ostatnich latach XX wieku spowodowaly, ze czes$¢ osdb, ktdre stra-
cily prace, zmuszona zostala do powrotu na wies. Prowadzenie matych
gospodarstw rolnych byto cz¢sto jedyna mozliwoscig na pozyskanie zré-
dfa utrzymania. Nadmierne zatrudnienie w rolnictwie, ktére bylo skut-
kiem tych zmian, przy jednoczesnym braku wystarczajgcej liczby miejsc
pracy w pozostalych sektorach gospodarki narodowej, stanowilo silna
oraz trwalg przeszkode przemian agrarnych, ktorej skutkow mozemy
takze doszukac sie w dzisiejszych problemach rozwojowych wsi. I cho¢
w krotkiej perspektywie czasu funkcjonowanie matych gospodarstw
rolnych, angazujacych znaczace zasoby pracy, bylo sposobem na walke
z problemem bezrobocia i obnizalo spoteczne koszty przemian ustrojo-
wych to utrwalilo niekorzystng strukture gospodarczy. Takze dzisiaj pra-
wie 40% najmniejszych gospodarstw przeznacza cala produkcje rolng na
potrzeby wlasne, w podmiotach o obszarze 2,00-2,99 ha robi tak nie-
znacznie ponad 30% gospodarstw, a w jednostkach 3,00-4,99 ha — ponad
20% gospodarstw. Mimo bardzo niskiej efektywnosci wielu matych go-
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spodarstw rolnych, wladze publiczne nie podejmowaty wystarczajacych
dzialan, aby zmieni¢ te sytuacje (Czekaj i inni 2020).

Praca w matym gospodarstwie rolnym, bedacym rodzinnym bizne-
sem jest zwykle uzupelnieniem dochodéw rodzin rolniczych z innych
zrodel, gléwnie pracy najemnej i $wiadczen spotecznych. Obecnie co-
raz czgsciej dochody gospodarstw rolnych powiekszaja wplywy zwigza-
ne z ustugami $wiadczonymi w ramach wielozadaniowosci, a stad wielo-
funkcyjnego rozwoju wsi. Naleza do nich ustugi zwigzane z wynajeciem
lub samodzielnym wykorzystaniem sprzetu rolniczego, agroturysty-
ka, czy prowadzeniem zaj¢c¢ i szkolen w gospodarstwach edukacyjnych
(Btad 2008). W drobnych gospodarstwach rolnych, w grupie obszaro-
wej do 5 ha hektaréw ziemi, udzial oséb deklarujacych, ze pracuja glow-
nie poza gospodarstwem, wynosi prawie 40% (Dzun 2013). Odsetek ten
zmniejsza si¢ wraz ze wzrostem powierzchni matego gospodarstwa (Cze-
kaj i inni 2020). Obecnie realizowane dzialania w ramach programoéw
wsparcia rolnictwa i obszaréw wiejskich, nie poprawiaja wykorzystania
zasobow produkcyjnych malych gospodarstw i nie wspomagaja ich po-
zaprodukcyjnych funkcji, poniewaz polegajg gléwnie na wspieraniu do-
chodéw i nie sklaniajg w wystarczajagcym stopniu do wzrostu efektyw-
nosci. Zwolennicy wspierania malych gospodarstw rolnych podkreslaja,
ze ich funkcjonowanie przyczynia si¢ do wielu korzysci na plaszczyznie
ekonomicznej, spotecznej oraz srodowiskowej, wpisujacych si¢ w zalo-
zenia koncepcji zréwnowazonego rozwoju i wielofunkcyjnego rozwoju
wsi. Nalezy jednak pamieta¢, ze wspieranie mniejszych gospodarstw, a w
zasadzie podmiotéw, ktore sg za takowe uwazane generuje wysokie kosz-
ty administracyjne i niewielkie korzysci ekonomiczne, spoleczne czy tez
srodowiskowe (Sroka i Musiat 2013).

Mate gospodarstwa posiadaja jednak szereg istotnych cech i pelnig
liczne role wpisujace si¢ w wielofunkcyjny rozwoéj obszaréw wiejskich.
Mozemy do nich zaliczy¢ (Dudzinska i Kocur-Bera 2013):

» rdéZnorodnos¢ — mate gospodarstwa uosabiaja réznorodnos¢ wta-
snoéci i systeméw upraw, krajobrazow, kultury i tradycji. Rozma-
ito$¢ struktur gospodarstw rolnych przyczynia sie do réznorodno-
$ci biologicznej i zréznicowania krajobrazu wiejskiego;

 ochrona srodowiska i ekologia — male gospodarstwa z reguly cha-
rakteryzuje odpowiedzialne zarzadzanie naturalnymi zasobami tj.
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gleba, woda i przyroda. Pracochlonne praktyki, takie jak nawoze-
nie, kompostowanie materii organicznej i recykling produktéw ro-
slinnych wptywa na wydajnos$¢ i proces zwiekszenia ochrony gle-
by. Drobni rolnicy opracowali i stosuja rézne technologie, uprawy
i systemy rolne. By¢ moze jest to najwazniejsze w dobie zmniejsza-
nia si¢ nieodnawialnych zasobdow;

realizacja celow spotecznych — zdecentralizowana wlasnos¢ ziemi wy-
twarza bardziej sprawiedliwe szanse gospodarcze dla mieszkancow
obszaréw wiejskich i wpltywa na zwigkszenie kapitatu lokalnej spo-
tecznosci. To moze zapewni¢ wigksze poczucie odpowiedzialnosci
i kontroli nad wlasnym zyciem, czego nie daje w takim stopniu praca
dla gospodarstw wielkoskalowych i silnie uprzemystowionych. Wta-
Sciciele gruntéw, ktorzy korzystaja z lokalnych firm i ustug maja tez
zwigkszone szanse na rozwijanie wspdlnot lokalnych;

potgczenie funkcji podmiotu produkcyjnego i gospodarstwa domo-
wego, malegospodarstwa moga by¢ domem dla rodzin, w tym dzie-
ci i miejscem nauki gospodarowania zasobami rolnymi i rozwijania
przedsigbiorczosci. Umiejetnosci uprawy ziemi i chowu zwierzat sa
tu przekazywane z pokolenia na pokolenie w strukturach rodziny;
realizacja istotne spotecznych funkcji produkcyjnych — wigkszos¢
konsumentéw ma niewielki zwigzek z produkcja zywnosci. Konsu-
menci jednak zauwazaja wyjatkowe walory zywnosci produkowa-
nej na malg skale. W wielu krajach i regionach male gospodarstwa
sg istotne dla gospodarki. Zauwazalne sg korzysci z malej skali pro-
dukcji Zywnosci. W tradycyjnych spotecznosciach rolniczych go-
spodarstwo rodzinne jest kluczowe dla utrzymania spotecznosci
oraz dla zréwnowazenia produkcji rolnej;

bufor chronigcy przed ubdstwem — produkcja rolna na wlasne po-
trzeby moze pelni¢ funkcje bufora chronigcego przed catkowitym
ubodstwem, zapewniajac przynajmniej skromne zasoby zywno-
$ci i niewielki dochdd. Jest to szczegolnie istotne w $rodowiskach,
gdzie sieci bezpieczenstwa socjalnego sa slabe lub nie istnieja,
w tym na obszarach o wysokiej stopie bezrobocia miejskiego, gdzie
wystepuje staba gospodarka pozarolnicza na obszarach wiejskich,
a takze na terenach doswiadczajacych gwaltownych przemian go-
spodarczych (Puchata 2021).
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Jesli wzig¢ pod uwage tylko podstawowe funkcje drobnych gospo-
darstw rolnych, zwigzane przede wszystkim z produkcja rolng i ekono-
micznym wymiarem funkcjonowania rodzin rolniczych, to taka dziatal-
no$¢ jest nieefektywna i z powodzeniem mozna by ja zastapi¢ innymi
formami dziatalnosci rolniczej. Jezeli jednak pod uwage zostang wzigte
nie tylko ekonomiczne aspekty, ale takze wielofunkcyjny rozwoj gospo-
darstw i obszaréw wiejskich to ro$nie ich spoleczne oraz srodowiskowe
znaczenie. W tej sytuacji uwzglednienie nieekonomicznych aspektow
dzialania drobnych gospodarstw rolnych, ale takze ich dodatkowych
tunkcji pokazuja, ze spoteczne koszty likwidacji drobnych gospodarstw
rolnych moga by¢ w Polsce bardzo wysokie (Michalska 2012).

Jezeli gospodarstwa te beda sie opiera¢ na pracy wlasnej, a nie jak
duze gospodarstwa gléwnie na pracy najemnej, to ich przewaga wynika¢
bedzie z nizszych kosztéw zwiazanych z realizacja z reguly pracochton-
nych technologii produkcji, w tym ekologicznej i zintegrowanej. W Pol-
sce potowa malych gospodarstw produkuje jedynie na samozaopatrzenie.
Jak wynika z analiz gospodarstwa male i bardzo mate ograniczaly swoja
aktywnos¢ w rolniczej produkcji towarowej, a niektére w ogole z produk-
cji rolniczej rezygnowaly. Dzialalno$¢ rolnicza stanowita dla okoto 10%
gospodarstw dominujace lub gltéwne zrédio dochoddéw, a czerpaly je naj-
czesciej z upraw kwiaciarskich, roslin ozdobnych, truskawek, upraw pod
ostonami oraz intensywnej produkgcji ryb (Puchata 2021).

Wedtug kryterium dochodowego trudno uznaé gospodarstwa drobne
za gospodarstwa rolnicze w kategorii profesjonalizacji produkcji. Nadwyz-
ki sily roboczej i posiadana infrastruktura techniczna stajg si¢ zasobem wy-
korzystywanym do prowadzenia dziatalnosci pozarolniczej. W ostatnich la-
tach z pracy najemnej utrzymywalo sie okoto 40% wtascicieli gospodarstw
najmniejszych, z emerytur i rent - 32%, a z dzialalnosci pozarolniczej -
14,3% (Puchata 2021). Stad rezygnacja posiadaczy drobnych gospodarstw
z uprawiania ziemi zwigkszylaby stan posiadania innych gospodarstw rol-
nych badz spowodowalaby przeznaczenie jej na cele nierolnicze. Wowczas
zmienitby sie krajobraz tych regionéw, w ktérych obecnie dominuja naj-
mniejsze gospodarstwa. Jednoczesnie istnieje duze niebezpieczenstwo, ze
cze$¢ uzytkow ekologicznych ulegtaby degradacji (Perepeczko 2012).

Specyfike Polski i polskiego rolnictwa podkresla duza liczba drob-
nych gospodarstw rodzinnych, sposréd ktorych duza czegs¢ stanowia go-
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spodarstwa przeznaczajace na wlasne potrzeby do potowy wytworzonej
produkgji. Takze sposréd pozostalych gospodarstw (sprzedajacych na
rynek co najmniej potowe produkcji) az 2/3 stanowia gospodarstwa ni-
skotowarowe. Gospodarstwa przeznaczajace na potrzeby samo zaopa-
trzeniowe nie majg wigkszego znaczenia dla zaspokojenia popytu na pro-
dukty rolne ze strony przedsiebiorstw przemystu rolno - spozywczego.
Maja natomiast pewne znaczenie dla rynku rolnego jako takiego, w tym
zwlaszcza lokalnego w tym targowisk oraz dla sprzedazy bezposrednie;j.
Sa takze istotne dla uzupetnienia dochodéw z innych zrédel, gtéwnie ze
$wiadczen spotecznych i pracy najemne;j.

Gospodarstwa male o charakterze dzialek rolnych stanowig pewien
fenomen polskiej wsi i rolnictwa, powstaly w wyniku splotu procesow
rozwoju spoleczno-gospodarczego ostatnich dwoch wiekéw. Dzialki te
stanowig integralny element pejzazu wiejskiego, ktéry moze okazac sig
znaczgcg wartoscig spoteczng ale takze ekonomiczna w wielofunkcyjnym
rozwoju obszaréw wiejskich. Osobliwos¢ stanowi natomiast to, iz dziatki
te traktuje sie jako gospodarstwa rolne, podczas gdy faktycznie jedynie
znikoma ich cze$¢ pelni funkcje takiego gospodarstwa. Polska charak-
teryzujaca si¢ duzg liczba gospodarstw zaliczanych do kategorii gospo-
darstw malych przyjeta dla nich nastepujace kierunki dziatania: rozwdj
produkeji w celu osiggniecia zywotnosci ekonomicznej albo dokonanie
dywersyfikacji w kierunku dzialalnosci pozarolniczej, lub tez poprzez
sprzedaz ziemi innemu rolnikowi.

W wigkszosci krajéow Unii Europejskiej, w celu zachgcenia rolnikow
do restrukturyzacji gospodarstwa, ustanowiono wsparcie bezposrednie
w ramach I filaru (WPR) w postaci specjalnego systemu dla matych go-
spodarstw rolnych. Uwzgledniono takze inne instrumenty pomocy finan-
sowej dla matych gospodarstw rolnych, majace zwiazek z rozpoczeciem
dzialalnosci pozarolniczej, rozwijaniem ustug rolniczych czy podjeciem
innych form aktywnosci zawodowej (Mickiewicz i Mickiewicz 2016).
Efektywnos¢ wykorzystania europejskich srodkéw pomocowych, wspoét-
finansujacych projekty inwestycyjne w malych gospodarstwach rolnych
jest raczej niska. Istotng przyczyna, ktéra uniemozliwia osigganie wyz-
szych efektéw finansowych ze zrealizowanych inwestycji s3 ograniczone
zasoby pozostatych czynnikéw produkcji, przede wszystkim ziemi.
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Zbyt mala powierzchnia gospodarstwa rolnego uniemozliwia efek-
tywne wykorzystanie kapitatu rzeczowego, powigkszonego dzieki pozy-
skanym $rodkom z funduszy europejskich. W Z przeprowadzonych ba-
dan (Zmija 2018) wynika ze wystepuja dodatnie zalezno$ci pomiedzy
efektywnos$cig wykorzystania srodkéw pomocowych z WPR, wspotfi-
nansujacych projekty inwestycyjne, a powierzchnig uzytkéw rolnych go-
spodarstwa. Mate gospodarstwa rolne o wiekszej powierzchni uzytkéw
rolnych posiadajg wiekszy potencjal produkcyjny. Daje im to wigksze
mozliwosci bardziej efektywnego wykorzystania zasobow, powigkszo-
nych w wyniku zrealizowanych w gospodarstwie inwestycji. Takze do
gléwnych wad malych gospodarstw rolnych zaliczy¢ nalezy coraz gor-
sz ich pozycje konkurencyjng gospodarstw na rynku, w tym réwniez
na rynkach lokalnych, w stosunku do gospodarstw duzych. W wielu
przypadkach nie s3 to juz gospodarstwa rolne we wlasciwym tego stowa
znaczeniu, ale gospodarstwa pomocnicze, ktére nastawione sg raczej na
korzysci wynikajace z posiadania samej ziemi rolnej, a nie z produkgji
rolnej, szukajace swojej szansy i ustugach (Zmija 2017).

3.2. Wielofunkcyjne rolnictwo - sytuacja obecna

Zaréwno w wymiarze spotecznym, jak i w zatozeniach polityki rolnej
i rozwoju obszaréw wiejskich zmienilo si¢ w Polsce spojrzenie na wspot-
czesng wies. Nie sg to juz tereny pelnigce podstawowyq funkcje — pro-
dukcji rolnej, ale obszary rozwijajace si¢ w kierunku wielofunkcyjnosci
— pelnigce liczne funkcje spoteczno-ekonomiczne, srodowiskowe, kultu-
ralne i przestrzenne. Pozyskiwanie dochodéw z aktywnosci pozarolniczej
przyczynilo si¢ do poprawy zamozno$ci mieszkancoéw wsi, co przetozyto
sie na wzrost popytu konsumpcyjnego i doprowadzito do poprawy ko-
niunktury na rynku, cho¢ nalezy tu podkresli¢, ze stato si¢ takze barierg
do dalszego rozwoju w okresie pandemii SARS-CoV-2. Istotnym czyn-
nikiem warunkujacym te procesy byta jakos¢ kapitatu ludzkiego, a tak-
ze naplyw na obszary wiejskie ludnosci o réznych zawodach i zrédtach
zarobkowania, co wzmacnialo funkcje mieszkalng, a w szczegolnosci
tych terenéw, ktére potozone bylty w poblizu duzych miast. Wie$ stala si¢
ponownie atrakcyjnym miejscem zamieszkania. Takze polityka rozwo-
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ju obszaréw wiejskich w Polsce nabrata wigkszego znaczenia, stawiajac
na konkurencyjnos¢, ktoérej podstawa sa endogeniczne zasoby (przyrod-
nicze, ludzkie i kulturowe) i wspdtpraca mieszkancow, przedsiebiorcow
i przedstawicieli administracji.

Wraz z rosngcym znaczeniem wielofunkcyjnego rozwoju obszarow
wiejskich w ostatnich latach i dywersyfikacja dochodéw, zmniejszata sie
takze wrazliwo$¢ gospodarstw rolnych na zmienng koniunkture ekono-
miczng. Szczegodlnie wazne w tym obszarze, stalo si¢ rosngce znaczenie
rozwoju ustug zwigzanych z turystyka wiejska i gospodarstwami eduka-
cyjnymi. Od wielu lat wypoczynek i turystyka w gospodarstwach agrotu-
rystycznych cieszyly si¢ rosngcg popularnoscig.

Agroturystyka ma ogromne znaczenie w wielofunkcyjnym rozwo-
ju obszaréw wiejskich. Wykorzystujac walory przyrodnicze obszaréw
na ktorych zlokalizowane byly gospodarstwa oraz nawiazujac do lokal-
nej tradycji, stylu zycia i warunkéw przyrodniczych agroturystyka sta-
nowi oryginalng oferte i pozwalala na dywersyfikacje dochodéw rolni-
kow. Agroturystyka i ustugi edukacyjne oferowane przez gospodarstwa
wplywaja bezposrednio na poprawe jakosci zycia na obszarach wiejskich,
sprzyjaja nawigzywaniu kontaktow, integracji spotecznosci lokalnej, uno-
woczes$nianiu infrastruktury, a takze tworzeniu miejsc pracy. Obecnie te
pozytywne tendencje trudniej jest wzmacnia¢, gdyz polozyt im w duzym
stopniu kres wybuch epidemii SARS-CoV-2. Réwniez drobni producen-
ci zywnosci znalezli sie pod presja, aby mimo trudnej sytuacji utrzymac
przede wszystkim bezpieczenstwo w zakresie produkcji zywnosci. Jed-
noczesnie przez minione dwa lata pandemii, wielofunkcyjny rozwdj go-
spodarstw rolnych stat sie¢ w duzym stopniu niemozliwy. Ograniczenia
wynikajace z wplywu pandemii na zycie spoteczno-gospodarcze uderzy-
ty w pierwszej kolejnosci w te gospodarstwa rolne, ktére obok produk-
cji zywnosci, $wiadczyly takze szereg dodatkowych ustug, w tym przede
wszystkim ustug turystycznych i edukacyjnych. Mozna wrecz stwier-
dzi¢, ze konsekwencje SARS-CoV-2 cofnely duza czes¢ wielofunkceyj-
nych gospodarstw rolnych do okresu transformacji systemowe;j i realiza-
cji w pierwszej kolejnosci dzialan produkcyjnych.

Pomimo to wigkszo$¢ podmiotéw nie podjeta decyzji o przekwalifi-
kowaniu wtasnej dziatalnosci z uwagi na utrzymanie plynnosci finanso-
wej. Nie skionifa ich do tego koniecznos¢ zawieszenia turystyki wiejskiej



3. Wielofunkcyjnos¢ rozwoju obszardw wigjskich... 69

i agroturystyki ze wzgledu na wprowadzone restrykcje w dobie pandemii
wobec zalecen dostosowania obiektu do wymogoéw sanitarnych. W wiek-
szosci przypadkéow wiasciciele wielofunkcyjnych gospodarstw rolnych
sklonni byli raczej do zawieszenia dzialalnosci i przeczekania zlej ko-
niunktury gospodarczej. W pierwszym okresie pandemii niepewnos¢
w prowadzeniu dzialalno$ci gospodarczej wzmacniala dodatkowo nie-
stabilna sytuacja prawna, charakteryzujaca si¢ na przemian wzrostem ob-
ostrzen iich znoszeniem. Zmieniajace si¢ dynamicznie otoczenie prawne
uniemozliwialo podejmowanie racjonalnych decyzji przez wlascicieli ro-
dzinnych firm prowadzac najczesciej do podjecia decyzji o zawieszeniu
dzialalno$ci. W roku 2021 czgs¢ restrykcji zostala zniesiona co pozwoli-
fo, szczegdlnie w okresie p6znej wiosny i lata, na ponowne uruchomienie
agroturystyki i ustug edukacyjnych, realizowanych w ramach wielofunk-
cyjnego rozwoju obszarow wiejskich.

3.3. Preferencje i oczekiwania konsumenta w projekcie
»Wirtualne Pole”

Dazenie do dywersyfikacji dochodéw rolnikéw wraz z wplywem
obecnej, pandemicznej sytuacji na gospodarstwa rolne zmusza do szu-
kania nowych rozwigzan, umozliwiajacych stabilizacje sytuacji spolecz-
no-ekonomicznej na obszarach wiejskich. Jedna z propozycji jest oferta
wymiany ustug i produktéw rolnych pomig¢dzy konsumentami i rolni-
kami w oparciu o platforme internetowa, budowana w ramach projektu
~Wirtualne Pole”. Jednym z dzialan podjetych w ramach projektu byt an-
kieto-wywiad, ktory zostal przeprowadzony wsrod konsumentow/dziat-
kowiczéw potencjalnie zainteresowanych udzialem poprzez odplatne ko-
rzystanie (na zasadach komercyjnych) z oferowanej przez rolnika dziatki
rolnej (poletka) pod uprawe warzyw, ziét lub/i owocéw. Byl to rozbudo-
wany instrument badawczy obejmujacy 15 stron formularza i podzielony
na sze$¢ rozdzialow tematycznych zawierajacych:

1. Opis profilu konsumpcji w gospodarstwie domowym ankietowa-

nego.

2. Doswiadczenia ogrodnicze konsumenta i jego oczekiwania wzgle-

dem rolnika.
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Informacje potrzebne do projektowania portalu internetowego.
Pytania do konsumentéw kupujacych zywnos$¢ przez internet.
Pytania z zakresu testowania system.

Syntetyczng metryczke respondenta.

Badanlem objeto 90 konsumentéw (gospodarstw domowych) za-
mieszkatych w gminach wojewddztwa matopolskiego i nabywajacych wa-
rzywa, owoce oraz ziota. Wérod respondentéw zdecydowanie dominowa-
ly kobiety, stanowiac 81,1% badanych. Sredni wiek respondenta wynosit
41 lat. W badanej grupie dominowaly osoby z wyksztalceniem wyzszym
(67,8%) i $rednim (28,9%). Gospodarstwo domowe respondenta liczylo
przecietnie 3 osoby, przy czym respondenci najczesciej wskazywali, ze ich
gospodarstwo domowe sktada si¢ tylko z 0séb dorostych (nieco ponad
potowa badanych), badz z dorostych i dzieci (35,6%). Wsréd badanych co
piaty to mieszkaniec wsi, a ponad polowa mieszka w Krakowie. Respon-
dentéw zapytano o miesieczny dochdd jakim dysponuje ich gospodarstwo
domowe (co pigty badany odmdwit odpowiedzi na to pytanie), 44,4% an-
kietowanych wskazalo, ze jest to kwota od 2001 do 4000 ztotych. Wsrod
badanych najwigkszy odsetek stanowily osoby, ktérych gtéwnym zrédlem
utrzymania byta praca zarobkowa w sektorze publicznym (44,4%), pra-
ca zarobkowa w sektorze prywatnym (mate i $rednie firmy) (26,7%) oraz
utrzymujace si¢ z prowadzenia wlasnej dziatalnosci (12,2%).

Syntetyczny opis profilu konsumpcji wsrdd bioracych udzial w ba-
daniu konsumentéw wskazat na bardzo duze zainteresowanie zakupami
zywnosci wprost od rolnika i znacznie mniejsze zainteresowanie samo-
dzielng uprawa roslin na wynajetym od rolnika poletku. Blisko 4/5 kon-
sumentow zadeklarowalo przecigtny poziomu spozycia owocéw i wa-
rzyw w gospodarstwie domowym. Deklaracje respondentéw odno$nie
sredniego miesiecznego spozycia warzyw i owocdw w gospodarstwie
domowym wskazywaly na najwieksza konsumpcje ziemniakéw (5,5 kg
miesigcznie), jablek (5,6 kg) oraz pomidoréw (4,5 kg). Warzywa i owoce
przeznaczane byly w pierwszej kolejnosci na biezgce spozycie oraz pro-
dukcje przetworéw na zime.

Konsumenci wskazali na miejsce najczestszego zaopatrywania sie
w warzywa i owoce, do ktérych nalezaly sklepy wielkopowierzchniowe,
ale takze targowiska. W kolejnych odpowiedziach na pytania zawarte
w kwestionariuszu konsumenci wskazywali preferowane produkty w od-
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niesieniu do owocdw i warzyw, systemu produkcji zakupywanych oraz
powody zakupu produktéw o podwyzszonym standardzie jakosciowym.
Wskazali takze na warzywa, owoce i ziola, ktdre chcieliby wyproduko-
wa¢ lub zakupi¢ bezposrednio u rolnika oraz czy byliby skfonni do zapta-
ty wyzszej ceny za produkty rolne pochodzace ze sprawdzonego zrodia
lub z konkretnej lokalizacji poletka. W odpowiedziach pojawily si¢ tak-
ze deklaracje respondentéw dotyczace czynnikow, ktdre w najwiekszym
stopniu determinowaly ich decyzj¢ o przystapieniu do portalu ,Wirtual-
ne Pole” oraz czy zwracali uwage na srodowiskowe aspekty procesu pro-
dukcji, przetworstwa i dystrybucji zywnosci podczas dokonywania zaku-
pu produktéw zywnosciowych.

Cze$¢ druga kwestionariusza dotyczyla doswiadczen ogrodniczych
konsumentoéw i ich oczekiwan wzgledem rolnika. Wiekszos¢ responden-
tow wskazala na wczesniejszy kontakt z produkcjg warzyw, owocéw lub
zi6l (np. poprzez pomoc rodzinie mieszkajacej na wsi podczas uprawy,
pielegnacji, zbioréw) oraz na posiadane doswiadczenie w prowadzeniu
dzialki ogrodniczej. W tej czesci kwestionariusza wskazywali takze na
preferowane sposoby zorganizowania produkcji warzyw i owocéw u rol-
nika, systemy w ktorych powinny by¢ produkowane lub wspdtproduko-
wane (poprzez ich udzial w produkcji) nabywane przez nich warzywa,
owoce i ziola. Konsumenci wskazywali na pozadang wielkos¢ dziatek
i ich preferowane polozenie (odlegtos¢) w stosunku do miejsca zamiesz-
kania. Wazna czgscig ankiety byla ta, w ktdrej respondenci odnosili sie do
wielkosci optat za poletko, prace rolnika oraz ceny warzyw, owocow i ziét
kupowanych bezposrednio od rolnika. Wskazywali takze na che¢ wspot-
pracy z innymi dziatkowiczami przy wspolnym korzystaniem z wigkszej
dzialki. Respondenci odniesli sie do ustug towarzyszacych, ktérymi byli-
by zainteresowani wspolpracujac z rolnikiem przy uprawie okreslonych
rodlin na wybranym ,,poletku”, wskazali jakie dodatkowe ustugi oferowa-
ne przez rolnika mogliby zakupi¢ i jakie formy zaptaty i sposoby ptatno-
$ci sg przez nich preferowane. Konsumenci pytani byli takze o skuteczne
dziatania promocyjne, formy umowy z rolnikiem oraz okres uzytkowa-
nia dziatki.

W trzeciej czgsci ankiety, dotyczacej informacji potrzebnych do pro-
jektowania portalu internetowego, respondenci zostali poproszeni o po-
moc w projektowaniu portalu internetowego Wirtualne Pole. W tym celu
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zadano im szereg pytan, ktére ulatwi¢ mialy to projektowanie. Wskazy-
wali oni miedzy innymi:

jakie informacje powinny sie znalez¢ na portalu internetowym
oferujagcym poletko pod uprawe owocow, warzyw, ziot lub gotowe
produkty na sprzedaz,

rodzaje informacji o gospodarstwie rolnym (rolniku), ktére ich
zdaniem powinny si¢ znalez¢ na portalu internetowym oferujgcym
poletko pod uprawe owocéw, warzyw, zi6t lub gotowe produkty na
sprzedaz,

najwazniejsze kryteria, ktére biorg pod uwage podczas wyszukiwa-
nia gospodarstwa w portalu internetowym,

preferowany sposob tworzenia zamoéwienia warzyw, owocow i ziol
w trakcie dokonywania zakupow poprzez portal Wirtualne Pole,
preferencje dotyczace urzadzenia, na ktérym chcieliby korzysta¢
z systemu Wirtualne Pole,

preferencje dotyczace sposobu platnosci za zakupy przez Internet,
jaki sposob komunikacji z rolnikiem podczas tworzenia zamowie-
nia warzyw, owocow i zidt w trakcie dokonywania zakupéw po-
przez portal Wirtualne Pole preferuja,

cechy funkcjonalne, ktére ich zdaniem powinien posiada¢ portal
internetowy oferujacy zywno$¢ na sprzedaz,

cechy funkcjonalnych, ktore ich zdaniem powinny by¢ dostepne
na telefonie/tablecie jako ustugi mobilne dla systemu oferujacego
zywnos¢ na sprzedaz przez Internet,

preferowany sposdb dostawy zakupow dokonanych przez Internet.

W czwartej czesci ankiety konsumentom zadane zostaly pytania z za-
kresu dotychczasowych doswiadczen konsumentéow w zwigzku z doko-
nywaniem zakupoéw przez Internet. W tym celu zadano im szereg pytan,
dotyczacych:

doswiadczen w korzystaniu z zakupdw zywnosci w sklepach inter-
netowych,

znajomosci sklepéw internetowych, (rozpoznawalnoscig) ktore
oferuja produkty rolne/artykuly spozywcze na sprzedaz,

gléwnych powodéw dokonywanie przez nich zakupéw Zywnosci
przez Internet,
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o ich preferencji przy dokonywaniu zakupdw zywnosci przez Inter-

net,

o gléwnych powoddéw zniechecajacych ich do dokonywania zaku-

pow zywnosci przez Internet.

W rozdziale tym umieszczone zostaly informacje dotyczace profilu
konsumpcji w gospodarstwie domowym respondent oraz do$wiadczen
ogrodniczych konsumenta i jego oczekiwania wzgledem rolnika. Nato-
miast podejscie konsumentow do projektowania portalu internetowego,
ich decyzji dotyczacych zakupow przez Internet oraz testowania systemu
znalazly si¢ w kolejnym rozdziale opracowania. Celem analiz bylo uzyska-
nie informacji jak dalece oferty $wiadczenia sprzedazy bezposredniej wa-
rzyw, owocow i zidt byly zbiezne z oczekiwaniami potencjalnych konsu-
mentéw. Podobnie poprzez badania terenowe chciano skonfrontowac jak
sobie wyobrazaja potencjalni dzierzawcy dzialek wspétprace z rolnikami.
Ponizsze dane skupiajg si¢ na informacjach, ktére moga by¢ przydatne do
przygotowania wspotpracy pomiedzy konsumentami i rolnikami.

Analiza odpowiedzi konsumentéw w powyzej wskazanych obszarach
wykazala, ze potencjalni konsumenci/dziatkowicze to przede wszystkim
osoby dobrze i bardzo dobrze wyksztatcone, ktére chcg potaczy¢ zdrowe
odzywianie si¢ z aktywnoscia fizyczng. Ankietowani konsumenci mie-
li do wyboru cztery formuly wspoélpracy z rolnikami udostepniajagcymi
dziatki pod uprawe lub prowadzacymi sprzedaz:

1. Zakup przez Internet gotowych warzyw, owocédw i ziét od rolnika

— system produkgji nie mial znaczenia.

2. Zakup od rolnika gotowych warzyw, owocéw i zidt, wyproduko-
wanych wedtug okreslonego systemu produkgji, przy wykorzysta-
niu platformy internetowej Wirtualne Pole.

3. Uprawa warzyw, zidt i owocdw przez dziatkowicza wspomagana
dodatkowymi ustugami wykonywanymi przez rolnika lub zle-
cenie odplatne rolnikowi uprawy okreslonych warzyw, owocéw
i zi6t na wybranym ,,poletku”.

4. Samodzielna uprawa wybranego ,poletka” np. warzyw - bez
wsparcia rolnika (najem poletka).

Potencjalnie dzialkowicze/konsumenci zdecydowanie preferowali

wspolprace polegajaca na zakupie od rolnika gotowych warzyw, owocow
i zi6l, wyprodukowanych wedlug okreslonego systemu produkgji - 55,4%
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wskazan (formuta wspoétpracy 2). Kolejne 30% konsumentdw preferowato
dzierzawienie dzialki ogrodniczej, na ktérej mogliby prowadzi¢ produkcje
wspomagang dodatkowymi ustugami oferowanymi przez rolnikéw (for-
muta wspétpracy 3). Bezposrednim zakupem przez Internet gotowych
warzyw, owocow i zidt od rolnika zainteresowanych byto jedynie 10,0%
respondentéw (formula wspolpracy 1). Natomiast najmniejszym zainte-
resowaniem dziatkowiczow cieszyla sie mozliwos¢ samodzielnej uprawy
wybranego ,,poletka” np. warzyw - bez wsparcia rolnika (formuta wspot-
pracy 4). Ta opcja zainteresowanych bylo mniej niz 5% respondentéw.
Na podstawie udzielonych w wywiadzie ankietowym odpowiedzi
mozna wnioskowac, ze konsumenci/dziatkowicze preferuja gtéwnie tra-
dycyjna forme wspdtpracy z rolnikiem, czyli zakup produkowanych na
zamowienie plodéw ogrodniczych o podwyzszonej jakosci. Natomiast
samodzielna produkcja na wydzierzawionej dziatce lub produkcja wspo-
magana przez rolnika jest forma wspdtpracy raczej mato znang (lub nie-
znang w ogdle) i stad pomijang w odpowiedziach. Rozktad odpowiedzi
wskazuje na koniecznos$¢ szerszej popularyzacja tych form wspotpracy
pomiedzy konsumentem i rolnikiem, ktére wykraczajg poza prosta for-
mule kupna - sprzedazy plodéw rolnych. Sposéb organizacji produkcji
na dzialce ogrodniczej byl jedna z istotnych kwestii dotyczacych wspét-
pracy strony podazowej i popytowej (dziatkowiczéw z rolnikami). Ich
oczekiwania wzajemne majg bardzo wazne znaczenie dla podjecia wspdt-
pracy, gdyz kazdy z potencjalnych partneréw ma zapewne okreslone pre-
ferencja, w tym zakresie. W ankieto-wywiadzie zaproponowane zostaty
trzy sposoby zorganizowania produkgji tj.:
« uprawianie oddzielnego ,poletka” wyznaczonego specjalnie dla
dzialkowicza, na ktorym bedzie mogt uprawiac rézne roéliny,
« uprawianie kilku wspolnych poletek wraz z innymi dziatkowicza-
mi, ale na kazdym z poletek bytaby uprawiana tylko jedna roslina
(np. jakie$ warzywa),
« zastosowanie innego rozwigzania (wskazanego przez respondenta).
Wisréd wskazanych odpowiedzi wynikato, ze dziatkowicze zdecydo-
wanie preferuja uprawianie oddzielnego poletka, na ktérym bedg mie¢
mozliwo$¢ produkcji wybranych przez nich ptodéw ogrodniczych (67,7%
odpowiedzi). Uprawe kilku wspolnych, ale wigkszych poletek preferowa-
o 16,7% respondentéw. Podobnym zainteresowaniem cieszylo si¢ roz-



3. Wielofunkcyjnos¢ rozwoju obszardw wigjskich... 75

wigzanie mieszane tj. aby cze$¢ warzyw np. marchew czy ziemniaki pro-
dukowal rolnik (wg wskazanej technologii) i sprzedawal bezposrednio
wspolpracujacym dziatkowiczom, a pozostale warzywa (ziola), owoce
beda produkowac sami dziatkowicze (15,6% respondentéw).

Analiza preferowanych przez konsumentéw systeméw produke;ji rol-
niczej wskazuje na pojawianie sie¢ wyraznych tendencji w tym zakresie.
Che¢ wspotpracy z rolnikami produkujgcymi w systemie produkgji eko-
logicznej zglosito blisko 40% potencjalnych dziatkowiczow, konsumen-
tow natomiast produkcja zintegrowana cieszyla si¢ zainteresowaniem
niemal 35% respondentéw. Potencjalne zainteresowanie dziatkami, na
ktérych mozna by prowadzi¢ produkeje integrowang i ekologiczng (uj-
mowang facznie) dotyczylo wigc okoto % dziatkowiczéw. Tylko 17% re-
spondentéw — dziatkowiczéw nie wskazalo jaki system produkcji bylby
przez nich preferowany. Poza produkcja prowadzong na wydzierzawio-
nej dzialce wspdtpraca rolnika z konsumentem, ktéry takze moglby
uprawiac czes¢ warzyw samodzielnie, polega¢ moze na zakupie w formie
wyprodukowanych przez rolnika warzyw, ziol i owocow.

W takim przypadku nalezy wzig¢ pod uwage znaczace podwyzszenie
kosztow produkcji jednak zréznicowane w zaleznosci od zastosowane-
go systemu produkgji. Stad tez i cena produktéw finalnych, wytwarza-
nych na specjalne zamoéwienie lub tez przeznaczonych przez rolnikow
do sprzedazy bezposredniej na rynek kontraktowy jest wyzsza. Rolnicy
maja tego swiadomos¢, stad pojawiajg sie oczekiwania, ze produkowa-
ne przez nich warzywa na zamodwienie konsumenta musza by¢ oferowa-
ne w wyzszej cenie anizeli analogiczne produkty dostepne w tradycyjnej
sprzedazy. W szczegolnosci dotyczy to tych doébr, ktére wyprodukowa-
ne zostaly w systemie zintegrowanym lub w systemie produkcji ekolo-
gicznej. Z kolei konsumenci byli zdecydowanie bardziej konserwatyw-
ni (co mozna takze nazwa¢ oszczedni) w zakresie deklarowanych réznic
cenowych, ktdre byliby gotowi zaptaci¢ za produkty wytworzone na za-
moéwienie. Dla produktéw wytworzonych w systemie konwencjonalnym
wskazujg ze zwyzka ta powinna wynosi¢ okolo 7%, dla produktéw wy-
twarzanych w systemie integrowanym okoto 26%, a dla produktéw eko-
logicznych okoto 46%.

Rozpietos¢ oczekiwan odnosnie cen zakupu przez nich produktéw
ogrodniczych wytwarzanych na zamdwienie i wg wymaganej przez kon-
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sumentéw technologii i mozliwosci rolnikéw byta wiec duza. Mozna
przypuszczaé, ze u podstaw tych roznic, a w rezultacie cen produktow
na rynku, znajduje si¢ niewystarczajacy poziom wiedzy konsumentow
dotyczacej realnych kosztéw wytwarzania ponoszonych w poszczegol-
nych systemach produkeji. Konsumenci wskazywali, ze przede wszyst-
kim sklonni sg kupowac u rolnikéw pomidory 83% wskazan oraz mar-
chew i ogorki po 75% wskazan. Takze ponad 3/4 z nich deklarowalo, ze
chetnie kupitoby u wspoétpracujacych rolnikéw ziemniaki. Nalezy miec
na uwadze, ze produkcja pomidoréw, zwlaszcza w systemie ekologicz-
nym nalezy do dziatalnosci o podwyzszonym ryzyku z uwagi na bardzo
ograniczony wybor adekwatnych dla tych systeméw preparatéow stuza-
cych do ochrony roélin i jednocze$nie jest ona znaczaco drozsza, cho¢ ta
wiedza nie wydaje si¢ by¢ powszechna wsrdd respondentdw.

Druga grupa produktéw ogrodniczych, ktére moga by¢ nabywane
przez konsumentéw/dziatkowiczéw w gospodarstwach oferujacych pro-
dukty i ustugi w ramach portalu Wirtualne Pole lub ktére bedg produko-
wane przez dzialkowiczow to owoce. Zainteresowanie takg ofertg ze stro-
ny konsumentéw jest relatywnie duze, ale produkcja taka niesie za soba
zasadniczy problem. Polega on na tym, ze zdecydowana wiekszo$¢ owo-
cow produkowana jest w sadach, ktérych dochodzenie nawet do niepel-
nego plonowania trwa kilka lata. O wiele tatwiej w odniesieniu do czasu
dojscia do owocowania mozna ten problem rozwigza¢ w odniesieniu do
krzewinek ogrodniczych (truskawki, poziomki), a takze porzeczek i agre-
stu. Najwigksza grupa konsumentéw zadeklarowata w pierwszej kolejno-
$ci chec¢ zakupu truskawek 82,0% wskazan i jabtek 81,0% wskazan. Takze
duza popularnoscig cieszytaby si¢ oferta sprzedazy czeresni 77,0%, malin
70,0% i sliw 59% wskazan. Okolo polowy respondentéw wskazato, ze s3
réwniez zainteresowani zakupem agrestu, gruszek i aronii. Poréwnanie
strony podazowej i popytowej w odniesieniu do rynku owocéw wskazu-
je na zdecydowanie wyzsze zainteresowanie szerokg oferta rynkowa po
stronie klientéw (strony popytowej) anizeli po stronie rzeczywistych czy
potencjalnych producentéw (strony podazowej).

Trzecia grupg produktéw ogrodniczych, ktérg moga nabywac konsu-
menci/dziatkowicze w ramach umoéw o sprzedazy bezposredniej sg zio-
ta. Ta grupa roélin zielnych, zwykle jednorocznych, zdecydowanie rézni
sie od juz analizowanych warzyw i owocéw i to nie tylko pod wzgledem
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agrotechnicznym, ale takze rynkowym. Specyfika rynku $wiezych ziot
jest z reguly niewielki rozmiar produkgji, wielokrotnie nizszy niz warzyw
cZy OWocOw, co zwigzane jest z mniejszym na nie popytem. Druga cecha
wyraznie odrdzniajacg ziota od owocow i warzyw jest wysokie zrdznico-
wanie popytu i specyfika preferencji zakupowych poszczegdlnych gatun-
kow ziol. Badania wskazaly, ze istnieje duze zainteresowanie zakupem
zi61 ze strony potencjalnych klientéw portalu Wirtualne pole. Zakup zi6t
moglby sie¢ odbywac przy okazji odbioru od rolnikéw warzyw czy owo-
cow, a che¢ zakupu wyrazalo $rednio okoto 56% respondentéw. Poten-
cjalni klienci deklarowali, Ze najbardziej zainteresowani sg zakupem ta-
kich zidt jak: bazylia 63% wskazan i kolejno migta i tymianek po 56%,
oregano i majeranek odpowiednio 51%. W zakresie oferty zidt strona po-
pytowa nie spotyka si¢ z analogiczng oferta strony podazowej. Jedynie
niewielka grupa rolnikéw sklonna jest produkowac lub wspiera¢ dziatko-
wiczéw swymi ustugami w zakresie produkeji ziol.

Istotng wartoscig dodang funkcjonowania internetowego portalu Wir-
tualne Pole jest mozliwo$¢ nawigzania wspotpracy pomiedzy rolnikami
i dziatkowiczami oraz dopasowanie ofert podazowych i popytowych do-
tyczacych udostepnienia dzialki i prowadzenia na niej przez konsumenta
(wspieranego ustugami oferowanymi przez rolnika) produkcji ogrodni-
czej. Rolnik dysponuje takze innymi srodkami potrzebnymi do produkgji
rolniczej czy ogrodniczej, w tym maszynami i narzedziami oraz dodatko-
wymi budynkami. Moze takze swiadczy¢ dziatkowiczowi pomoc dorad-
cza. Dla nawigzania wspolpracy pomiedzy rolnikiem a dzialkowiczem
bardzo wazna jest takze mozliwos$¢ swiadczenia przez rolnikow réznych
ustug agrotechnicznych. Tymczasem za zaskakujace mozna uznac sto-
sunkowo niewielkie zainteresowanie potencjalnych konsumentéw/dziat-
kowiczéw odplatng pomoca w prowadzeniu dzialek, ktéra moga im
$wiadczy¢ rolnicy, od ktérych moga dzierzawi¢ pole. W wigkszosci chca
oni samodzielnie prowadzi¢ produkcje tj. wykonywa¢ rézne z tym zwia-
zane zabiegi agrotechniczne, takze specjalistyczne.

Tylko okoto 36% respondentéw oczekuje pomocy rolnikéw w za-
kresie przygotowania gleby, a 26% liczy, ze nawozenie organiczne na ich
dzialce wykona ustugowo rolnik. Okoto 1/4 dziatkowicza oczekuje, ze
rolnik udostepni im wode do podlewania roslin, a 26% liczy, ze bedzie
on (w razie potrzeby) wykonywat podlewanie. Z kolei okoto 15% respon-
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dentow - dziatkowiczow oczekuje, ze rolnik bedzie udzielal im pomocy
w odniesieniu do nawozenia mineralnego, siewu czy sadzenia oraz piele-
gnacji i ochrony uprawianych przez nich roélin. Ta sytuacja wynika by¢
moze z ograniczonej wiedzy przyszlych dziatkowiczéw co do poziomu
trudnosci i koniecznego zaangazowania w prowadzenie specjalistycz-
nych prac na wydzierzawionym poletku.

Uzytkowanie dzialki ogrodniczej i prowadzenie na niej produkcji wa-
rzyw, ziol, a przy jej dluzszym uzytkowaniu takze owocéw, to z regu-
ly gtéwne funkcje i oczekiwania potencjalnych dziatkowiczéw. Jednak-
ze wielu z nich dzialke ogrodnicza taktuje réwniez jako miejsce, gdzie
mozna si¢ odpocza¢ w rodzinnym gronie, poby¢ na ,lonie natury” czy
tez zdobywac nowe umiejetnosci ogrodnicze. Cze$¢ dziatkowiczéw (lub
potencjalnych dziatkowiczéw) bardzo ceni sobie aby warzywa czy owo-
ce wyprodukowane na dzialce byly ,,pewne’, wysokiej jakosci i produ-
kowane pod stala obserwacjg. Takze czg$¢ z dzialkowiczdéw, ale takze
i klientéw produktéw ogrodniczych z racji zamieszkiwania w budynkach
niemajacych zaplecza przechowalniczego zabezpieczajacego na diuzej
(po zakonczeniu wegetacji) zebrane plony zapewne bedzie chciala prze-
chowywac je u wspoltpracujacych rolnikow. Takze czes¢ dziatkowiczow
by¢ moze chetnie skorzysta z nich przetwarzania lub pomocy rolnikéw
w tym zakresie. ROwniez relatywnie duze jest zainteresowanie dziatkowi-
cz6w przygotowaniem (lub pomocg w przygotowaniu) przetworow. Jed-
nocze$nie dziatkowicze uznali, Ze mrozZenie jest ta formg przechowywa-
nia zebranych plondw, ktérg sa sobie w stanie zabezpieczy¢ sami, a tylko
16,6% z nich wskazalo, ze s3 zainteresowani taka oferta zgloszong przez
rolnikow.

Wspotpraca dziatkowiczéow i rolnikéw mozliwa jest wowczas gdy
spelniony jest szereg uwarunkowan i wzajemnych oczekiwan. Dotyczy to
zaréwno satysfakcjonujacej oferty ustug i produktéw, wielkosci udostep-
nianego poletka, czy kwestii finansowych. Bardzo wazna jest takze trwa-
fo§¢ uméw (umowy wieloletnie) pomiedzy rolnikami i konsumentami/
dziatkowiczami, ktéra sprawia, ze ich wspolpraca bedzie mie¢ charak-
ter przewidywalny i uporzadkowany. Istotg wspotpracy rolnikow/ogrod-
nikéw z potencjalnymi dziatkowiczami jest udostepnienie dzialek o po-
wierzchni 1-3 aréw na zasadach komercyjnych, akceptowalnych dla obu
stron kontraktu. Potencjalni dziatkowicze deklarowali rézng wysokos¢
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oplat za dzierzawe 1 ara dzialki ale z reguly znaczaco nizszg od tej pro-
ponowanej przez rolnikéw. 30% z nich odpowiedzialo, ze powinna nie
przekracza¢ 200 zl/ar (w tym 17,8%, ze nie powinna przekracza¢ 100,00
PLN/ar). Dla pozostatych, wyzszych przedzialéw kwotowych wskazania
akceptacji oplaty za dzierzawe dzialki miescily sie w przedziale 10-14%.
Zdecydowanie najwyzsze bylo tu wskazanie ,,brak odpowiedzi” lub od-
powiedzi, ze respondent nie jest zdecydowany jaka kwote bylby gotowy
zaplaci¢ za roczne uzytkowanie dziatki. Tymczasem rolnicy oczekiwali,
ze wydzierzawienie wiekszej pojedynczej dzialki tj. o powierzchni oko-
to 3 aréw bedzie przynosi¢ im przychody rzedu ponad 1 000,00 PLN, co
moglyby stanowi¢ znaczacy przychdd z tej nowej formy wspolpracy, ale
i dzialalnosci biznesowe;.

Sprzedaz bezposrednia warzyw, owocow i ziol realizowana poprzez
powiazania kontraktowe z klientami moze by¢ rozliczana w réznorodny
sposob. Potencjalni klienci sprzedazy bezposredniej zdecydowanie pre-
teruja biezace rozliczenia zakupow — 84,4% wskazan. Co piaty z nich ak-
ceptuje mozliwo$¢ aby platnosci te byly dzielone lub mialy forme stafe-
go abonamentu miesiecznego i calosciowego rozliczenia dostaw ptodow
ogrodniczych na koniec roku. Rozliczenie rolnikdéw wydzierzawiajacych
dzialki pod uprawe przez dziatkowiczdéw, ale takze rozliczenie swiadczo-
ne dla nich rézne dodatkowe ustugi agrotechniczne, socjalne i rekreacyj-
ne moga by¢ takze realizowane w rézny sposdb. Sposréd wskazanych
w ankiecie czterech sposobow rozliczen najczesciej rolnicy, ale takze i po-
tencjalni dzialkowicze wskazywali na forme¢ abonamentu miesiecznego
(odpowiednio 36,7% i 41,1%). 28,9% potencjalnych dzialkowiczéw nie
ma w tym zakresie konkretnego stanowiska (odpowiedz: ,nie wiem” ),
a ponizej 10% dziatkowiczéw preferuje rozliczenia na koniec sezonu lub
podzielenie rozliczenia z rolnikiem na cze$¢ ryczaltows, ptatng po zawar-
ciu umowy i konicowe rozliczenie na koniec sezonu.

Celem analiz bylo przedstawienie informacji, plynacych z ankieto-
-wywiadu przeprowadzonego wsrdd dzialkowiczéw/konsumentéw, do-
tyczacych zapotrzebowania na $wiadczone przez rolnikéw ustugi sprze-
dazy bezposredniej warzyw, owocow i ziot. Potencjalni dziatkowicze/
konsumenci zdecydowanie najczesciej wskazywali na chec¢ zakupu goto-
wych ptodéw ogrodniczych, wyprodukowanych na ich zaméwienie we-
diug okreslonej technologii (gtéwnie w systemie produkcji zintegrowanej
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lub ekologicznej). Zdecydowanie mniej liczna grupa konsumentéw pre-
ferowata wspolprace z rolnikami polegajaca na wydzierzawieniu dziatki
ogrodniczej, na ktérej mogliby prowadzi¢ produkcje wspomagana do-
datkowymi ustugami oferowanymi przez rolnikéw lub uprawiac ziemie
samodzielnie. Mozna wiec zatozy¢, ze konsumenci/potencjalni dziatko-
wicze chca gtéwnie kupowac warzywa i owoce o wyzszej jakosci i pro-
dukowane na ich zamoéwienie. Samodzielna produkcja ptodéw ogrod-
niczych na wydzierzawionej dzialce lub produkcja wspomagana przez
rolnika jest nadal formg wspdtpracy relatywnie malto znang i zapewne
wymagajaca popularyzacja, Moze by¢ interesujaca alternatywa dla kla-
sycznego nabywania warzyw, owocow i ziol, produkowanych bez jakie-
gokolwiek udzialu konsumenta.

Potencjalni dziatkowicze zainteresowani sg przede wszystkim syste-
mem produkgji integrowanej i ekologicznej. To wiaze si¢ réwniez z ko-
nieczno$cig zaakceptowania wyzszych cen (w szczegélnosci gdy dotyczy
to produkcji ekologicznej). Duzym zainteresowaniem wsrdd nich poten-
cjalnych dziatkowiczow cieszyla si¢ propozycja dodatkowych ustug so-
cjalnych i rekreacyjnych, jezeli taka znalazlaby si¢ w ofercie rolnika. Istot-
nym elementem sprawiajgcym, ze system dzierzawy dzialki ogrodniczej
moze by¢ interesujaca forma wzbogacenia wielofunkcyjnego rozwoju ob-
szaréw wiejskich, jest bez watpienia kwestia finansowa. Jednak oczekiwa-
nia dotyczace poziomu przychodu akceptowanego przez ankietowanych
rolnikéw znaczaco odbiegaly od poziomu deklarowanego przez dziatko-
wicza. Réznice dotyczyly zaréwno kwoty wynagrodzenia za godzine pra-
cy przy pielegnacji dzialki, jak i oplaty za udostepnienie 1 ara ziemi przy-
gotowanej do uzytkowania ogrodniczego. Cho¢ nalezy wskaza¢, ze duza
liczba respondentéw nie udzielita w tym wzgledzie odpowiedzi, co po-
nownie zwigzane jest z brakiem doswiadczenia i znajomosci takiej oferty.
Bioracy udzial w badaniu dziatkowicze wykazywali zainteresowanie za-
réwno bezposrednim zakupem plodéw rolnych, ich indywidualng upra-
w3, jak i dzierzawg dzialki ogrodniczej.



4. Badania marketingowe strony podazowej
- rolnikéw i popytowej — potencjalnych
konsumentéw

Rozdzial ten prezentuje opinie i poglady producentéw rolnych oraz
konsumentéw, ktérzy wypowiadali si¢ w tematyce marketingowych
aspektow sprzedazy i zakupu ptodéw rolnych przez Internet. Badania an-
kietowe prowadzone byly pod katem oceny rozwigzan, ktére s pozadane
lub wtasciwe do wdrozenia z punktu widzenia rolnikéw — potencjalnych
sprzedajacych na portalu internetowym Wirtualne Pole oraz z punktu
widzenia konsumentéw - potencjalnych klientéw tego portalu. Ponadto
zaréwno potencjalni sprzedajacy, jak i kupujgcy mieli mozliwo$¢ przed-
stawienia swoich dotychczasowych doswiadczen, ktére moglyby uspraw-
ni¢ wspdtprace pomiedzy strong popytowa i podazowa w ramach portalu
Wirtualne Pole.

W czesci pierwszej rozdzialu opierajac si¢ na dostepnych danych li-
teraturowych przedstawiono wybrane aspekty dzialalnosci marketingo-
wej. Dokonano charakterystyki nabywcéw débr w Internecie oraz — ba-
zujac glownie na danych Gléwnego Urzedu Statystycznego - podjeto
probe zbudowania profilu konsumenta, ktéry kupuje zywnos¢ przez In-
ternet. Bazujac na dostepnej literaturze przedstawiono takze charaktery-
styke rolnikéw pod katem korzystania przez nich z Internetu, odniesiono
sie do ich umiejetnosci w tym zakresie, dostepu do sieci i dokonywa-
nia transakcji. Podrozdzial pierwszy zamyka klasyfikacja wystepujacych
form sprzedazy ptodéw rolnych przez Internet. Podrozdzial drugi pre-
zentuje opinie i doswiadczenia rolnikéw w zakresie marketingowych
aspektow sprzedazy ptodow rolnych przez Internet, a podrozdziat trzeci
opinie i do$wiadczenia konsumentéw w zakresie marketingowych aspek-
tow sprzedazy ptodéw rolnych przez Internet.
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Badaniem na potrzeby niniejszego opracowania objeto 90 konsu-
mentéw (gospodarstw domowych) zamieszkatych w wybranych gmi-
nach wojewddztwa matopolskiego i nabywajacych warzywa, owoce oraz
ziota. Respondenci byli osobami, ktére dokonywaly juz wczesniej zaku-
péw przez Internet, w tym zakupdéw produktéw zywnosciowych. Wsréd
respondentow zdecydowanie dominowaty kobiety, stanowiac 81,1% ba-
danych. Sredni wiek respondentéw wynosit 41 lat. W badanej grupie do-
minowaly osoby z wyksztalceniem wyzszym (67,8%) i srednim (28,9%).
Gospodarstwa domowe respondentéw liczyly przecietnie 3 osoby, przy
czym respondenci najczgsciej wskazywali, ze ich gospodarstwo domo-
we sklada sie tylko z oséb dorostych (nieco ponad potowa badanych),
badz z dorostych i dzieci (35,6%). Wsrod badanych co piaty to mieszka-
niec wsi, a ponad potowa mieszka w Krakowie. Respondentéw zapytano
o miesieczny dochéd, jakim dysponuje w ich gospodarstwie domowym
kazdy jego czlonek. Najwiecej, bo az 44,4% ankietowanych wskazalo, ze
jest to kwota w przedziale od 2 001,00 PLN do 4 000,00 PLN, 15,6% odpo-
wiedzialo, ze jest to kwota od 1 001,00 PLN do 2 000,00 PLN 13,3%, ze od
4 001,00 PLN do 6 000,00 PLN, 4,4%, ponizej 1 000,00 PLN, a 3,3% - po-
wyzej 6 001,00 PLN. Co pigty badany odmdwit odpowiedzi na to pyta-
nie. Wér6d badanych najwiegkszy odsetek stanowity osoby, ktérych glow-
nym zrédlem utrzymania byla praca zarobkowa w sektorze publicznym
(44,4%), praca zarobkowa w sektorze prywatnym (mate i §rednie firmy)
(26,7%) oraz utrzymujace sie z prowadzenia wlasnej dziatalnosci (12,2%).

Badania wsrod producentéw rolnych przeprowadzono na préobie 30
rolnikéw zamieszkatych w gminach wojewddztwa matopolskiego i pro-
dukujacych warzywa, owoce oraz ziota. Wéréd badanych w niewielkim
stopniu przewazaly kobiety. Sredni wiek ankietowanego rolnika wynosit
44 lata. W badanej grupie dominowaly (stanowigc réwnoliczne grupy)
osoby z wyksztalceniem $rednim i wyzszym (odpowiednio po 43,3%).
Liczba 0s6b w gospodarstwie domowym ankietowanego wynosita prze-
cietnie 4. Sposéb doboru respondentéw do badan oraz zbiorcze zestawie-
nie charakterystyki badanych zbiorowosci przedstawiono ogélem oraz
z podzialem na grupy analityczne w czgsci metodycznej pracy. Rowniez
w metodyce zawarte zostaly informacje o sposobie doboru obiektow do
badan oraz zakresie opracowania.
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4.1. Internet jako narzedzie wykorzystywane do sprzedazy
i zakupu ptodéw rolnych — mozliwosci i ograniczenia

Marketing w klasycznym ujeciu obejmuje cztery elementy (tzw. ,,4P”):
produkt, ceng, dystrybucje, promocje (komunikacje) (Gorska-Warsewicz
i inni 2013). W rozszerzonym podejsciu wskazuje si¢ ,,dodatkowe P” czyli
ludzi (ang. people — pracownicy, zasoby ludzkie) opierajac si¢ na zatozeniu,
ze bez cztowieka i jego aktywnosci nie moze by¢ mowy o jakichkolwiek dzia-
taniach marketingowych, procesy (ang. process), czyli prowadzone dziata-
nia, aktywnosci, automatyzacje i systemy oraz dowody materialne (physical
ewidence) czyli wszystkie wizualne aspekty produktu, ustugi, ktére swiad-
czy¢ moga o jego jakosci, podnosi¢ sposéb postrzegania dobra przez jego
potencjalnego uzytkownika. Analizujgc sktadowe mieszanki marketingowej
mozna wskaza¢ pewng logiczng sekwencje dziatan, zgodnie z ktérg produkt
najpierw nalezy wytworzy¢, nastepnie (bazujac na danych ekonomicznych
podmiotu ten produkt wytwarzajacego/oferujacego oraz informacjach ply-
nacych z rynku) ustali¢ jego cene, przeprowadzi¢ proces dystrybuciji i do-
starczy¢ produkty do wiasciwych punktéw, gdzie moga by¢ sprzedawane,
a nastepnie poinformowac konsumentéw o tym, jakie s jego (produktu)
wlasciwosci i funkcjonalnosci, oraz o tym, ze jest on juz dostepny na rynku.
Kazdy z elementéw mieszanki marketingowej jest rownie istotny, a braki/
niedoskonalosci w obrebie kazdego z nich mogg prowadzi¢ do niepowodze-
nia przedsigbiorstwa lub zniknigcia danego produktu z rynku.

W ramach handlu detalicznego wskazuje si¢, Ze marketing ma za za-
danie przyciagna¢ klientéw do sklepu (tradycyjnego badz internetowe-
go) oraz zacheci¢ do dokonania zakupu (Bak-Filipek 2020). Rozwaza-
jac zagadnienia marketingowe nie mozna nie wspomnie¢, iz narzedziem
coraz powszechniej wykorzystywanym w dziatalnosci handlowej przed-
siebiorstw jest Internet. Handel w Internecie mozna podzieli¢ na kom-
pleksowy oraz hybrydowy. Kompleksowe podejscie oznacza zrealizowa-
nie calosci transakcji z wykorzystaniem do tego Internetu, podczas gdy
handel hybrydowy wykorzystuje Internet do poszukiwania débr i ustug,
informacji o nich, a sama transakcja realizowana jest juz w punkcie sta-
cjonarnym (Stan 2020).

Biorac pod uwage mozliwosci i ograniczenia, jakie stawia zaréwno
przed sprzedawcami, jak i przed konsumentami obrét produktami przez



84 Wirtualne Pole - realne produkty

Internet, szczegdlng uwage podczas analizowania dzialan marketingo-
wych w przypadku aktywnosci w sieci nalezy pos$wieci¢ promowaniu,
bowiem technologie cyfrowe, ktére przekazujg obraz i pozwalaja na ta-
twa identyfikacje¢ wizualng, wzmacniaja mozliwosci komunikacji marke-
tingowej. Po odpowiedniej prezentacji produktu dla potencjalnego na-
bywcy, zaczyna on analizowa¢ produkt, jego cene¢ i mozliwosci nabycia
- dostarczenia mu tego produktu na dogodnych dla niego warunkach.
Dynamiczny wzrost zainteresowania zakupami (w tym takze zakupami
zywnosci) przez Internet — szczegdlnie po wybuch epidemii COV-19,
moze w kolejnych latach zaowocowac sytuacja, w ktorej to nie sprzedaz
internetowa stanie si¢ uzupelnieniem tradycyjnych kanatéw sprzedazy
(Cyrek 2013), a sprzedaz tradycyjna bedzie jedynie dodatkiem do sprze-
dazy internetowe;j.

Promowanie to inaczej komunikowanie si¢. Stad dziatania promo-
cyjne powinny by¢ tak skonstruowane, aby przekaz informacji zachodzit
nie tylko od producenta/sprzedawcy do klienta, ale takze od klienta do
producenta/sprzedawcy (Gorzelany-Dziadkowiec i Gorzelany-Plesinska
2015). Promocja to komunikacja z potencjalnym klientem w celu prze-
konania go do zakupu (Korzeniowski 2010). Promocja obejmuje rézne
s$rodki i dzialania o charakterze taktycznym i strategicznym, ktoére maja
na celu wzmacnia¢ znaczenie podmiotu na rynku, poprawia¢ pozycje ofe-
rowanych przez niego dobr i ustug, ale takze ozywiac i zwigkszac sprze-
daz tych produktéw (Turkowski 2003). Promocja jest konieczna, bowiem
nie wystarczy opracowanie dobra/ustugi, aby uskutecznic¢ faz¢ sprzedazy.
Nalezy informacje o produkcie przekaza¢ nabywcom i przekonac ich, ze
ten produkt zaspokoi ich potrzeby, w zwigzku z czym, powinni go naby¢.
Stad takze dzialania w ramach komunikacji marketingowej uskutecz-
niane online przybierajg coraz bardziej wyspecjalizowane formy, stajac
sie spersonalizowanymi narzedziami, przygotowanymi do wyréznienia
klienta jako jednostki. Niosg one ze sobg korzysci réwniez dla strony po-
dazowej, bowiem pozwalajg na wyrdznienie sie¢ wsrdd konkurencji, bu-
duja lojalnos¢ klientéw oraz daja mozliwos¢ generowania wyzszych zy-
skow (Kaniewska-Seba 2017). Promocja ma na celu (Altkorn 1994):

o rozbudzenie w nabywcy potrzeby poznania nowego dobra, ustugi (np.

przekonanie go do zalozenia i uprawy wilasnego ogrodka, kupowa-
nie produktéw zywnosciowych od znanych producentéw/rolnikéw),
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przekazanie nabywcy informacji o unikalnych walorach dobra, ustu-
gi, ktore oferuje podmiot (np. o mozliwosci samodzielnego wyboru
rodzajow i gatunkéw rosélin do uprawy na wynajetym od rolnika
poletku, mozliwoséci prowadzenia samodzielnej produkgji roslinnej
na poletku wydzierzawionym od rolnika),

podtrzymanie u konsumenta zainteresowania dobrami i ustugami
juz znanymi (np. regularne kupowanie zio6f od statego producenta),
przekonanie nabywcy do zakupu wigkszej ilosci dobr i ustug (np. po-
przez wskazanie wykorzystania danego dobra (np. ogérka) nie tylko
do spozycia, ale rowniez do innych celéw, np. do pielegnacji ciala),
przekonanie nabywcy do zakupu dobra, ustugi w okreslonym czasie
(np. zakup okreslonej ilosci dobr przed rozpoczeciem sezonu i za-
plata za nie za rok/sezon z gory),

przekonanie nabywcy do zakupu dobra, ustugi na okreslonych warun-
kach (np. zakup wiekszej iloci dobr/ustug przez grupy zakupowe).

Skuteczno$¢ przekazu informacji i dziatan promocyjnych jest uzalez-
niona od szeregu czynnikéw wewnetrznych i zewnetrznych. Wsrod we-
wnetrznych warunkéw okreslajacych skutecznos¢ dziatan komunikacyj-
nych mozna wyrézni¢ (Szczuka 2009):

wspolprace z innymi podmiotami, zaréwno tymi, ktére prowa-
dzg dziatalnos¢ konkurencyjng, jak i podmiotami, ktére prowadzg
dzialalno$¢ komplementarng, badz zupelnie odmienna, a przykta-
dem takiej wspolpracy moga by¢ np. wspdlne kampanie reklamo-
we promujace spozywanie zywnosci ekologicznej,

staranno$¢, skrupulatnos¢ i doktadnos¢ dziatan podejmowanych
przez promujacy si¢ podmiot,

realizowanie dzialan w terminie oraz zgodnie z przyjetymi zaloze-
niami,

krytyczny przeglad i aktualizacja podejmowanych przez promuja-
cy sie podmiot dziatan i prezentowanych przez niego materialow,
odpowiednia koncepcja dziatan, dostosowana do profilu odbiorcy,
zastosowana we wlasciwym czasie i przy wykorzystaniu odpowied-
nich narzedzi,

podziat obslugiwanego rynku na segmenty w celu dotarcia do od-
powiedniej grupy odbiorcéw,
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« planowanie dzialan i staly ich monitoring w celu ich aktualizacji
i lepszego dostosowania do biezacej sytuaciji,

« bazowanie na doswiadczeniu innych podmiotéw, w celu wdroze-
nia najlepszych praktyk, przy jednoczesnym unikaniu popetniania
bledow.

Wisrdd zewnetrznych warunkow okreslajacych skutecznos¢ dzialan

komunikacyjnych mozna wyr6zni¢ (Szczuka 2009):

« intensywno$¢ kampanii promocyjnych prowadzonych przez inne
podmioty, ktére prowadzg pokrewng dziatalnosc¢,

 stopien podobienstwa stosowanych zabiegéw promocyjnych do
dzialan podejmowanych przez inne podmioty, ktére prowadza po-
krewng dziatalnosc,

» odpowiednio dobrane no$niki przekazu, stosowane w odpowied-
nim miejscu, czasie oraz z odpowiednim natezeniem,

« zrozumialy dla otoczenia przekaz prezentowanych informacji,

« umiejetno$¢ wzbudzenia zainteresowania prezentowanym komu-
nikatem wsréd potencjalnych nabywcow,

« biezaca sytuacja rynkowa,

o stopien atrakcyjnosci promowanych dobr dla konsumentow.

Promocja obejmuje réznego typu dzialania, stad w literaturze mar-

ketingowej méwi si¢ o tzw. promocji mix, wskazujac nastepujace jej ele-
menty (Altkorn 1994): reklame, propagande marketingowa (tzw. public
relations lub PR), sprzedaz osobistg oraz promocje sprzedazy. Reklama to
bezosobowa, odptatna i skierowana do szerokiego grona odbiorcéw for-
ma przekazywania informacji rynkowych. Propaganda marketingowa
ma na celu wypracowanie odpowiednich relacji podmiotu (sprzedawcy)
z otoczeniem, a przez to wykreowanie pozytywnego wizerunku podmiotu
na rynku, sprzedaz osobista to prezentowanie i sprzedaz produktow firmy
droga bezposrednich spotkan handlowcéw (producentéw) z nabywcami
(konsumentami). Promocja sprzedazy to réznego rodzaju $rodki mate-
rialne, ktdre zwiekszajg atrakcyjno$¢ danego dobra badz ustugi, a przez to
zachecaja do jego zakupu (np. kup dwa, trzeci dostaniesz gratis).

Dzialania promocyjne podejmowane przez przedsiebiorstwa sg bar-

dzo wazne juz na etapie ich planowania. Ich przygotowanie wymaga
szczegolnej uwagi i wnikliwej obserwacji krokéw podejmowanych przez
inne podmioty obecne na rynku. Odpowiednio opracowana kampania
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promocyjna jest szczegdlnie wazna w przypadku podmiotéw, ktdre dzia-
tajg w sieci, oferujac dobra i ustugi z wykorzystaniem ku temu komuni-
kacji za posrednictwem Internetu. Wnikliwie nalezy si¢ przyjrze¢ takze
konsumentom, ktoérzy nabywajg produkty (w tym produkty zywnoscio-
we, ktore sa przedmiotem szczegdlnego zainteresowania autordw niniej-
szej publikacji) przez Internet, bowiem stanowig oni specyficzng grupe
nabywcow, o zachowaniach i nawykach odmiennych od tych, reprezen-
towanych przez kupujacych w punktach stacjonarnych. Literatura roz-
réznia tu dwie szczegdlnie interesujace grupy konsumentdw, tzw. poko-
lenie Yi Z.

Pokolenie Y to osoby urodzone pomiedzy 1980, a 1996 rokiem, dla
ktérych Internet jest ,naturalnym srodowiskiem’, z ktérego czerpig in-
formacje, w ktorym $wietnie si¢ poruszajg. Pokolenie Z to osoby urodzo-
ne po 1996 roku, ktére pozostaja bez przerwy ,,on-line’, nie rozstajac si¢
ze sprzetem, ktory umozliwia im calodobowy dostep do Internetu. Na-
bywcy ci bardziej polegaja podczas zakupdéw na informacjach przekazy-
wanych w sieci, niz na tych pozyskanych w tradycyjny sposob. Analizujgc
sposob dokonywania zakupow przez pokolenie Z, zwrdci¢ nalezy uwage,
iz podmioty dzialajace w obszarze gospodarki Zzywno$ciowej musza do-
stosowac¢ swoja aktywnos¢ w zakresie m.in. komunikacji marketingowej
w sieci do tej grupy odbiorcéw (Werenowska, 2020), ktdra juz za kilka
lat wejdzie w wiek produkcyjny, rozrodczy i stanowi¢ bedzie znaczacy
udzial wéroéd nabywcow zywnosci.

Dane dotyczace m.in. dokonywania zakupéw przez Internet, rodza-
ju towaréw i ustug zamawianych w ten sposéb, czestotliwosci takich za-
kupoéw, ale takze umiejetnosci cyfrowych wsréd Polakow publikowane sg
przez Glowny Urzad Statystyczny (GUS) (www.stat.gov.pl 2022). Informa-
cje prezentowane przez Gléwny Urzad Statystyczny, a dotyczace zakupow
przez Internet mogg by¢ wykorzystywane do okreslenia potencjatu na-
bywczego konsumentéw w Polsce, czyli do oceny jaka moze by¢ szacowa-
na liczba nabywcow zainteresowanych kupowaniem zywnosci w ten spo-
sob. Natomiast charakterystyki grupy oséb nabywajacych przez Internet
produkty z kategorii ,,zywno$¢, napoje, uzywki, kosmetyki, srodki czysto-
$ci” moga by¢ wykorzystane do stworzenia profilu potencjalnego nabywcy.

Dane Gléwnego Urzedu Statystycznego wskazujg, ze w 2019 roku
82,1% Polakéw w wieku od 16 do 74 lat korzystalo z Internetu, a 53,9%
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zamawialo przez Internet dobra lub ustugi do uzytku prywatnego
(w okresie 12 miesigcy przed przeprowadzeniem badania). Dalsza ana-
liza wskazuje, ze w grupie Polakéw w wieku od 16 do 74 lat 14,3% doko-
nalo (w okresie 12 miesiecy przed przeprowadzeniem badania) zakupu
produktéw z kategorii ,,zywno$¢, napoje, uzywki, kosmetyki, srodki czy-
stosci”. Rozpatrujac dokonywanie zakupéw w ramach tej kategorii z po-
dzialem na ple¢, okazuje sig, ze 18,8% kobiet w wieku 16-74 lat dokonato
takich zakupdéw, podczas gdy wsrdd mezczyzn w tej samej grupie wieko-
wej odsetek ten wyniost zaledwie 9,6%.

Analiza dokonana ze wzgledu na pte¢ i wiek kupujacych wskazuje, ze
32,0% kobiet w wieku 25-34 dokonywato przez Internet zakupu produk-
tow z kategorii ,,zywnos¢, napoje, uzywki, kosmetyki, $rodki czystosci’
w grupie wiekowej 35-44 lat — 28,2% badanych wskazato na taki zakup,
aw grupie od 16 do 24 lat - 27,6% pan dokonalo takich zakupéw. W przy-
padku analizy tych samych grup wiekowych pandéw, odsetek ten wynosit
odpowiednio 14,4%, 14,9% oraz 10,8%. Byly to — podobnie jak w przy-
padku pan - te trzy grupy wiekowe w ramach ktérych odsetki siegajacych
po produkty z kategorii ,,Zywno$¢, napoje, uzywki, kosmetyki, srodki czy-
sto$ci” byly najwyzsze. Czynnikiem, ktory silnie determinowat nabywanie
przez Internet produktéw z kategorii ,,zywnos¢, napoje, uzywki, kosmety-
ki, $rodki czystosci” byl poziom wyksztalcenia konsumentéw. Dane GUS
wskazuja, Ze w grupie os6b (w wieku od 16 do 74 lat), ktére legitymowaty
sie wyksztalceniem ponizej $redniego, zaledwie 6,1% dokonalo takich za-
kupoéw (w okresie 12 miesiecy przed przeprowadzeniem badania), w przy-
padku 0séb z wyksztalceniem $rednim udzial ten siegnat 9,6%, a w grupie
0s6b z wyksztalceniem wyzszym - 29,5%.

Znaczne zrdznicowanie w opisywanym zakresie widoczne bylo row-
niez w przypadku podzialu analizowanej zbiorowosci ze wzgledu na
miejsce zamieszkania. Zgodnie z informacjami prezentowanymi przez
GUS, zaledwie 9,6% osob w wieku 16-74 lata, zamieszkujacych polskie
wsie, w okresie 12 miesiecy przed przeprowadzeniem badania, dokonalo
przez Internet zakupu produktéw z kategorii ,,zywno$¢, napoje, uzyw-
ki, kosmetyki, srodki czystosci”. Dla poréwnania w przypadku tej samej
grupy wiekowej zamieszkujacej miasta, byto to 17,4%. Kolejnym para-
metrem poddanym analizie byl wplyw wysokosci przecietnego miesiecz-
nego dochodu netto gospodarstwa domowego na sklonno$¢ dokonywa-
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nia zakupow produktéw z analizowanej kategorii przez Internet. Wraz
ze wzrostem tego dochodu zwigkszat si¢ w danej grupie dochodowej od-
setek osob, ktore dokonaly (w okresie 12 miesiecy przed przeprowadze-
niem badania) przez Internet zakupu produktéw z kategorii ,,Zywnosc,
napoje, uzywki, kosmetyki, §rodki czystosci” i wynosit on w grupie do-
chodowej ponizej 2 500,00 PLN (9,4%), w grupie dochodowej 2 500,00
PLN do 3 900,00 PLN 11,6%, w kolejnej 13,0%, a wérédd najzamozniej-
szych Polakow (wsrod ktérych przecietny miesieczny dochdd netto go-
spodarstwa domowego byl wyzszy niz 5 500,00 PLN) - 20,2%.

Ostatnig zmienng, ktéra zostala w opracowaniu przygotowanym
przez GUS poddana analizie jako determinujaca zréznicowanie w za-
kresie nabywania przez Polakéw (w wieku 16 do 74 lat) przez Internet
produktéw z kategorii ,,Zywnos¢, napoje, uzywki, kosmetyki, srodki czy-
stosci” byt status zawodowy. Najbardziej aktywni byli w tym zakresie pra-
cujacy na wlasny rachunek - w grupie tej 24,5% dokonywalo takich zaku-
pow oraz pracujacy najemnie (18%) i uczacy si¢ — w tej grupie udzial ten
wyniost 17,6%. Najmniej, bo zaledwie 5,9% emerytdw i rencistéw oraz
8,1% rolnikéw dokonywato w ten sposéb zakupéw z omawianej katego-
rii. Prezentowane przez GUS dane mozna takze rozpatrywa¢ dokonujgc
analogiczne analizy tylko wérdd tych osob, ktére wskazaly, ze dokonaty
(w okresie 12 miesiecy przed przeprowadzeniem badania) przez Inter-
net zakupu produktow z kategorii ,,zywno$¢, napoje, uzywki, kosmetyki,
$rodki czystosci” i traktujac te zbiorowos¢ jako 100%. Ujecie takie po-
zwala na ogdlne nakresdlenie profilu nabywcy, ktéry potencjalnie moze
sta¢ sie klientem portalu oferujacego sprzedaz ptodéw rolnych przez In-
ternet. W przekroju takim mozna zauwazy¢, iz wérdéd kupujacych przez
Internet produkty z analizowanej kategorii (,,zywno$¢, napoje, uzywki,
kosmetyki, $rodki czystosci”) dominujg osoby w wieku 35-44 lat (31,8%)
oraz osoby w wieku 25-34 lat (31,0%).

Najmniej liczng czg$¢ stanowily tu osoby w wieku 65-74 lata (2,4%).
Analiza opisywanej grupy ze wzgledu na ple¢ wskazuje, ze wéréd kupuja-
cych przez Internet zdecydowanie dominujg kobiety (67,2%), natomiast
rozpatrujgc poziom wyksztalcenia, wrdéd nabywcéw zdecydowanie domi-
nuja osoby z wyksztalceniem wyzszym (52,9%) i srednim (42,0%). Wsréd
0s6b, ktére w ciggu 12 miesigcy przed przeprowadzeniem badania doko-
naly przez Internet zakupu produktow z kategorii ,,Zywnos¢, napoje, uzyw-
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ki, kosmetyki, $rodki czystosci” tylko 5,1% posiadato wyksztalcenie nizsze
niz $rednie. W analizowanej grupie konsumentéw 73,2% zamieszkiwato
miasta, pozostali (26,8%) obszary wiejskie. Bioragc pod uwage sytuacje ma-
jatkowa badanych, 43,7% kupujacych wskazane wczesniej produkty przez
Internet, pochodzi z gospodarstw domowych, w ktérych przecigtny mie-
sieczny dochoéd netto gospodarstwa domowego wynosi ponad 5 500,00
PLN, 1/4 z gospodarstw o dochodzie mieszczacym si¢ w granicach
3 900,00 PLN - 5 500,00 PLN, 1/5 z gospodarstw o dochodzie w przedziale
2 500,00 PLN - 3 900,00 PLN, a co dziesiaty z gospodarstw o dochodzie
do 2 500,00 PLN. Analizujac status zawodowy opisywanej grupy, domi-
nuja w niej osoby pracujace najemnie (61,0%), osoby pracujace na wlasny
rachunek (11,8%) oraz osoby zaliczane przez GUS do kategorii ,emeryci,
rencici i inni” (11,6%). W grupie tej tylko 2,8% stanowili rolnicy.

Analiza danych prezentowanych przez GUS pozwala nakresli¢ ogolny
profil klienta-konsumenta, ktéry moze by¢ potencjalnym nabywcg plo-
dow rolnych oferowanych przez portal internetowy, ktoéry produkty takie
bedzie nabywat najczesciej:

» wiek — potencjalnym klientem bedzie osoba w wieku 25-44 lat,

« pteé - potencjalnym klientem bedzie kobieta,

o wyksztalcenie — potencjalny nabywca legitymowa¢ bedzie sie wy-

ksztalceniem wyzszym,

o aktywnos¢ zawodowa - potencjalny klient portalu bedzie aktywny
zawodowo i bedzie pracowa¢ na umowe,

» miejsce zamieszkania - klient portalu mieszka w miescie,

o sytuacja dochodowa - klientem jest osoba bedaca czlonkiem go-
spodarstwa domowego, ktérego przecietny miesieczny dochod
netto jest wyzszy niz 5 500,00 PLN.

Bazujac na literaturze mozna ponadto wskaza¢, iz internetowego na-
bywce produktéw zywnosciowych cechowad bedzie takze permanent-
ny brak czasu i dazenie do wygody dokonywania zakupéw [Werenow-
ska, 2020], a zakupdow takich dokonywa¢ bedzie z wykorzystaniem do
tego takich urzadzen jak komputer, smartfon oraz tablet (Mazurek-Lo-
pacinska 2020). Prezentowany profil konsumenta/nabywcy wykorzysta-
ny moze by¢ na etapie przygotowywania kampanii promocyjnej portalu
oferujacego sprzedaz ptodéw rolnych przez Internet, bowiem pozwala na
wskazanie do jakiej grupy konsumentéw powinny by¢ przede wszystkim
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adresowane dzialania promocyjne. Klientami portalu bedg takze rolnicy
— producenci rolni reprezentujacy stron¢ podazowa, ktérzy, aby korzy-
sta¢ z jego mozliwosci i sprzedawac¢ produkty rolnicze i ogrodnicze za
jego posrednictwem, powinni posiada¢ umiejetnosci zwigzane z obstuga
komputera i Internetu — w tym w szczegélnosci z obstuga portali zajmu-
jacych sie sprzedaza internetowg (np. takie jak zamieszczanie ogloszen,
ich modyfikacja, aktualizowanie, usuwanie).

Z punktu widzenia powodzenia projektu, istotne jest wskazanie, do ja-
kiej grupy rolnikéw powinny by¢ skierowane informacje o portalu, ktéry
daje mozliwos¢ sprzedazy ptodéw rolnych przez Internet. Celem jest tu to,
aby jak najwigksza grupa producentéw rolnych dowiedziata si¢ o jego ist-
nieniu, a po zapoznawaniu si¢ z jego mozliwosciami i zdecydowaniu si¢ na
podjecie wspotpracy z portalem i sprzedazy za jego posrednictwem swo-
ich produktéw, potrafita samodzielnie obstugiwa¢ funkcjonalnosci porta-
lu. Dane Gléwnego Urzedu Statystycznego wskazuja takze, ze odsetek oséb
systematycznie uzytkujacych Internet jest zréznicowany w zaleznosci od
takich zmiennych jak np. wiek, aktywno$¢ zawodowa, poziom wyksztal-
cenia, miejsce zamieszkania [Spofeczeristwo informacyjne w Polsce. Wyniki
badan statystycznych z lat 2015-2019 2020]. Rozpatrujac kwesti¢ regular-
nego uzytkowania Internetu przez rolnikéw zauwazy¢ mozna rosnacy rok-
rocznie odsetek producentdw rolnych z niego korzystajacych (wyk. 1).
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Wykres 1. Rolnicy regularnie korzystajacy z Internetu [%]

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Spoleczeristwo informacyjne w Polsce. Wyni-
ki badan statystycznych z lat 2015-2019. GUS, Urzad Statystyczny w Szczecinie. War-
szawa, Szczecin 2019.
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Publikacje Gléwnego Urzedu Statystycznego nie prezentujg jednak
informacji, ktore pozwalaja jednoznacznie wskazac i ocenic, jaki odsetek
rolnikéw w Polsce potrafitby samodzielnie zamieszcza¢, modyfikowaé
oraz usuwac ogloszenia z portalu dajacego mozliwos¢ sprzedazy ptodow
rolnych przez Internet. W opracowaniach GUS mozna natomiast znalez¢é
dane o poziomie umiejetnosci wérdd rolnikow w zakresie takich czynno-
$cijak: przenoszenie plikow pomiedzy komputerami lub innymi urzadze-
niami, instalowanie oprogramowania lub aplikacji oraz zmienianie usta-
wienn dowolnego oprogramowania. W Polsce w 2019 roku wéréd 1 453
347 rolnikéw w wieku od 16 do 74 lat, 32,5% nie korzystalo z Internetu
w okresie 12 miesiecy poprzedzajacych badania prowadzone przez GUS.
Wisrdd korzystajacych 34,9% potrafito przenosi¢ pliki pomiedzy kompu-
terami lub innymi urzadzeniami, 28,9% potrafilo instalowa¢ oprogramo-
wania lub aplikacje, a 15,3% zmienia¢ ustawienia dowolnego oprogra-
mowania (www.stat.gov.pl 2022). Biorac pod uwage, iz obstuga programu
sprzedazowego (portalu oferujacego na sprzedaz plody rolne) moze wig-
zac sie z koniecznos$cig przesylania plikéw (opisy i zdjecia sprzedawa-
nych produktéw i ustug), zarejestrowania si¢ w portalu i jego obstudze
oraz z konieczno$cig zmian ustawien programu sprzedazowego, obstuga
ta powinna by¢ zatem w zasiggu okoto 15% rolnikéw w Polsce.

Analizujac prezentowane dane nie mozna zapomnie¢, iz sprzedaz
przez Internet ptodow rolnych jest wskazywana jako sposob na podnie-
sienie poziomu efektywnosci ekonomicznej matych gospodarstw rolnych
w Polsce (Sikora i Kosiak 2020, Horwat 2018, Serafin 2018). A to wlasnie
male przedsigbiorstwa, male podmioty prowadzace swojg dzialalno$¢ na
niewielkg skale (a wiec takze male gospodarstwa rolne) wskazywane sa
przez wybranych autoréw jako te, ktére najlepiej radzg sobie z imple-
mentacja innowacji (Ejdys 2014) (a za taka wciaz jeszcze mozna uznac
sprzedaz przez Internet), pomimo faktu, iz ich zdolnosci do kreowania
innowacji sa nizsze nich wigkszych podmiotéow (w tym wiekszych go-
spodarstw rolnych), gléwnie z racji braku mozliwoséci adaptowania na-
rzedzi i technik stosowanych w podmiotach dziatajacych na wigkszg ska-
le. Niewatpliwymi zaletami dla przedsi¢biorstw dziatajgcych na mniejsza
skale s3 w zakresie wdrazania innowacji: wigksza elastycznos¢ dziatan,
mniejsza biurokracja, szybszy przeptyw informacji, wieksze mozliwosci
w zakresie rozpoznania i wykorzystania nisz (technologicznych, produk-
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cyjnych) kreowanych przez wigksze podmioty, oraz szybkos¢ reakcji na
zmiany zachodzace w otoczeniu (Zych 2013).

Omawiane we wczesniejszych czg$ciach opracowania zagadnienia
dotyczg zakupu przez Internet artykuldéw z kategorii ,,zywno$¢, napoje,
uzywki, kosmetyki, srodki czystosci”. Dane prezentowane w tym zakresie
przez GUS nie pozwalaja na wyodrebnienie informacji na temat zacho-
wan konsumentdéw, ktorzy kupuja przez Internet zywnos¢ i napoje tylko
w odniesieniu do tych produktéw. Publikacje w tym zakresie udostep-
niane s3 natomiast przez réznego rodzaju podmioty, ktore z racji profilu
dzialalno$ci prowadzg szeroko zakrojone badania zachowan konsumen-
tow. Jednym z takich dokumentoéw jest raport pt. ,,E-Commerce w Pol-
sce 2020. Gemius dla e-Commerce Polska’, ktory przygotowany zostal
przez Izbe Gospodarki Elektronicznej oraz Gemius (E-Commerce w Pol-
sce 2020).

Dla potrzeb tego raportu przebadano 1544 osoby. Respondentéw po-
proszono m.in. o to, aby wsrod prezentowanych im grup produktéw, wska-
zali te, ktore kupili przez Internet w ciggu ostatnich 12 miesiecy. W od-
niesieniu do grupy produktéw spozywczych 30% badanych odpowiedzialo
twierdzaco na to pytanie. Analiza tego samego pytania z podzialem na ple¢
wskazala, ze kobiety sg bardziej sktonne dokonywac zakupu produktéow
spozywczych przez Internet — 32% pan wskazalo taka odpowiedz, pod-
czas gdy wsrdd panow odsetek ten siegnat 28%. Podzial badanej grupy ze
wzgledu na wiek wskazuje, ze osoby w wieku 25-34 lat relatywnie czgsciej
niz pozostale grupy kupuja produkty spozywcze (33% w tej grupie wie-
kowej). W pozostalych grupach wiekowych (15-24, 35-49 oraz 50+) od-
setek siegajacych po produkty spozywcze przez Internet ksztaltowat sie
na poziomie okoto 30%. Wsr6d badanych, osoby z wyzszym wyksztal-
ceniem znaczaco czgsciej siegaja po produkty spozywcze (w grupie oséb
z wyksztalceniem wyzszym bylo to 36%) niz osoby z wyksztalceniem
$rednim (28%) lub nizszym (26%). Analiza odpowiedzi badanych oséb
z uwzglednieniem podzialu wedtug postrzegania materialnej sytuacji go-
spodarstwa domowego wskazuje, ze wérdd osdb, ktore okreslaja ja jako
»dobra’, az 35% wskazalo, ze kupuje produkty spozywcze przez Internet,
w grupie, ktdra ocenita sytuacje jako ,,$rednig’, tylko 27% dokonuje ta-
kich zakupdéw, a wsrod oceniajgcych sytuacje ,,zle” tylko co pigty badany
wybral takg odpowiedz.
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W ramach przywotanego raportu, prezentowana jest takze analiza za-
kupéw dokonywana przez badanych z wykorzystaniem Internetu majac
na uwadze efekt ROPO i odwrécone ROPO. W grupie produktéw naj-
bardziej podatnych na efekt ROPO znajdujg si¢ produktu spozywcze —
49% badanych wskazalo, iz najpierw poszukiwato informacji o produk-
cie spozywczym w sieci, by nastepnie kupi¢ go w sklepie stacjonarnym.
Zgodnie z danymi zawartymi w omawianym raporcie, zadna inna grupa
produktéw nie byla tak podatna na efekt ROPO, jak wlasnie produkty
spozywcze. W przypadku odwréconego efektu ROPO, produkty spozyw-
cze znalazly si¢ niemal na ostatnim miejscu, bowiem 30% respondentow
wskazalo, Ze najpierw poszukuje informacji o produktach spozywczych
w sklepach tradycyjnych, by potem naby¢ je przez Internet.

Ankietowanych zapytano takze o wydatki, ktore poniesli (w miesigcu
poprzedzajacym badanie) na rézne kategorie produktéw podczas zaku-
pow dokonywanych on-line. Druga pod wzgledem warto$ci dokonanych
zakupdéw kategorig (,wyprzedzong” jedynie wydatkami na obuwie) byty
artykuly spozywcze, na ktére respondenci w miesigcu poprzedzajagcym
badanie wydawali $rednio 194,00 PLN. Podzial badanych na grupy wg
plci, wykazal, ze kobiety byly nieco bardziej “rozrzutne” niz mezczyzni
w tym zakresie, wydajac na produkty spozywcze $rednio 207,00 PLN (pa-
nowie tylko 174,00 PLN). Podzial badanych na grupy wiekowe wykazat,
ze osoby wieku 25-34 lat w miesigcu poprzedzajacym badanie wydatko-
waly przecigtnie 216,00 PLN na produkty spozywcze, respondenci w wie-
ku 35-49 lat - 206,00 PLN, w wieku 50+ - 198,00 PLN, a wieku 15-24 lat
- 110,00 PLN. Podzial badanych wg poziomu wyksztalcenia wykazal, ze
srednio najwiecej na produkty spozywcze w ciggu miesigca wydatkowaly
osoby z wyksztalceniem $rednim (214,00 PLN), nastepnie osoby z wy-
ksztalceniem nizszym niz $rednie (180,00 PLN) i najmniej osoby z wy-
ksztalceniem wyzszym (178,00 PLN ). W przekroju sytuacji dochodowej
gospodarstwa domowego, respondenci, ktérzy oceniali swojg sytuacje
majatkowg jako ,,dobrg” wydatkowali na zakup produktéw spozywczych
przez Internet $rednio 210,00 PLN (w miesigcu poprzedzajacym prowa-
dzenie badania), wérdd oceniajgcych swojg sytuacje jako ,,zlg” - 207,00
PLN, a wérdd oceniajacych jg jako ,,$rednig” -176,00 PLN.

Dane prezentowane w analizowanym raporcie nie odbiegaja znaczaco
od analiz prezentowanych przez Gltéwny Urzad Statystyczny. Obroét plo-
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dami rolnymi za posrednictwem Internetu staje si¢ coraz popularniejszym
sposobem pozyskiwania przez konsumentéw produktéw rolnych o poza-
danej przez nich jakosci, znanym miejscu pochodzenia oraz innych wy-
maganych przez nich cechach. Dla rolnikéw jest to mozliwos¢ uzyskania
wigkszej pewnosci zbytu, wyzszej ceny, nawigzania kontaktu z konsumen-
tem i przez to lepsze dopasowanie oferowanych produktéw do jego po-
trzeb. Obrot ptodami rolnymi za posrednictwem Internetu moze przybie-
ra¢ rozne formy i moze by¢ klasyfikowany wg roznych kryteriow (rys. 5).

KRYTERIA KLASYFIKAC]I OBROTU PLODAMI ROLNYMI PRZEZ INTERNET

[ ]

- stopien wspélpracy producentéwi konsumentéw - zasieg geograficzny

- formy organizacyjno-prawne - narzedzia wykorzystywane do prezentacji oferty |~

Rysunek 5. Klasyfikacja obrotu plodami rolnymi przez Internet

Zré6dto: opracowanie wlasne.

Ponizej zaprezentowana zostala proba klasyfikacji obrotu ptodami
rolnymi za po$rednictwem Internetu, dokonana zgodnie z wybranymi
kryteriami:

1. Klasyfikacja obrotu pltodami rolnymi przez Internet w zaleznosci od
stopnia wspolpracy producentow i konsumentow:

o sprzedaz plodéw rolnych za posrednictwem Internetu bez innej
formy wspolpracy miedzy rolnikiem i konsumentem (np. www.
paczkaodrolnika.pl; https://agro-market24.pl),

o tworzenie grup zakupowych przez konsumentéw, ktérzy samo-
dzielnie poszukujg dostawcow produktdw, sprawdzajg jakos¢ ich
produktéw i nabywaja produkty dla cztonkéw grupy (np. http://
wawelskakooperatywa.pl/blog/),

o serwisy, ktére oprocz sprzedazy ptodéw rolnych oferuja konsu-
mentom mozliwo$¢ wspoltpracy przy ich wytwarzaniu, a wspotpra-
ca ta przyjmuje rézne warianty (np. http://myzbieramy.pl/; https://
www.ortiamo.it/it/index.do; http://zdalnyogrodek.pl/),

» serwisy prezentujace informacje o internetowych grupach zaku-
powych, miejscach (targowiskach), gdzie zakupi¢ mozna produkty
bezposrednio od rolnika (http://www.markethopper.com/).
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2. Klasyfikacja w zaleznosci od zasiggu geograficznego obrotu ptodami rol-
nymi za posrednictwem Internetu:

serwisy lokalne oferujace wspotprace na obszarze jednego woje-
wddztwa,

serwisy regionalne oferujace wspolprace na obszarze kilku woje-
wodztw,

serwisy o zasiggu krajowym, oferujace wspolprace na poziomie
kraju,

serwisy o zasiegu miedzynarodowym, oferujace mozliwos¢ korzy-
stania z ich ustug poza granicami danego kraju.

3. Klasyfikacja w zaleznosci od formy organizacyjno-prawnej obrotu pto-
dami rolnymi za posrednictwem Internetu:

spotki kapitalowe (np. https://poranapola.pl/),

fundacje (np. https://paczkapietruszkowa.pl/; http://myzbieramy.pl/),
stowarzyszenia (np. www.paczkaodrolnika.pl),

dzialalno$¢ gospodarcza oséb fizycznych (np. https://paczkazgo-
spodarstwa.pl/),

sprzedaz realizowana przez rolnikéw indywidualnych (np. w ra-
mach serwisu ogloszeniowego www.olx.pl).

4. Klasyfikacja w zaleznosci od narzedzi wykorzystywanych do prezentacji
oferty obrotu ptodami rolnymi za posrednictwem Internetu:

strona internetowa poswigcona obrotowi plodami rolnymi (np.
www.paczkaodrolnika.pl; https://www.zgruntupolska.pl),

media spolecznosciowe typu FB, Instagram (np. https://www.face-
book.com/Ogr%C3%B3dki-warzywne-102945527919272),
serwisy ogloszeniowe (np. https://www.olx.pl/; https://www.allegro).

Prezentowane podzialy zapewne nie wyczerpuja wszystkich mozli-
wych do przeprowadzenia klasyfikacji sprzedazy internetowej ptodow
rolnych, daja jednak pewien obraz réznorodnosci dziatan prowadzonych
w tym zakresie w sieci, przez producentéw rolnych.
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4.2. Opinie i doswiadczenia rolnikéw w zakresie
marketingowych aspektoéw sprzedazy ptodéw rolnych
przez Internet

Czes¢ z uczestniczacych w badaniach ankietowych rolnikéw prowa-
dzi lub prowadzita juz dziatalno$¢ handlowa w zakresie wytwarzanych
przez siebie produktéw lub ustug. Czes¢ z nich miala takze pewne do-
$wiadczenia z promocja débr i ustug (wytwarzanych i $wiadczonych
w gospodarstwie rolnym) przez Internet. W zwiagzku z tym zadano im
pytanie dotyczace dotychczasowych dziatan promocyjnych podejmowa-
nych przez nich w Internecie. Respondentéw zapytano o te dzialania od-
noszac zadawane im pytanie do produktéw, ustug, gospodarstwa oraz ich
samych jako rolnikéw. Odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100%, gdyz mozli-
we bylo wskazanie wiecej niz jednej opcji w tym pytaniu (tab. 10).

Tabela 10. Deklaracje rolnikow dotyczace dotychczasowych dzialan promocyjnych
podejmowanych przez nich w Internecie [%]

= GRUPA .
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D

Produkt:

- tak stosuje 34,5 | 37,5 | 36,4 | 28,6 36,7
1 - nie, nie stosuje 48,3 37,5 36,4 | 28,6 46,7

- zamierzam promowac 13,8 | 0,0 91 14,3 13,3

- brak odpowiedzi 13,8 | 50,0 | 27,3 | 42,9 13,3

Ustuga:

- tak stosuje 20,7 | 37,5 | 27,3 | 42,9 20,0
2 | - nie, nie stosuje 69,0 | 50,0 | 54,5 | 42,9 66,7

- zamierzam promowac 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

- brak odpowiedzi 10,3 | 12,5 | 18,2 | 14,3 13,3

Gospodarstwo:

- tak stosuje 44,8 | 50,0 | 36,4 | 57,1 43,3
3 | - nie, nie stosuje 51,7 | 37,5 | 455 | 429 50,0

- zamierzam promowac 3,4 12,5 | 9,1 0,0 6,7

- brak odpowiedzi 3.4 0,0 9,1 0,0 33

Siebie, jako rolnika:

- tak stosuje 20,7 | 25,0 | 18,2 | 28,6 20,0
4 - nie, nie stosuje 724 | 62,5 | 63,6 | 714 70,0

- zamierzam promowac 3,4 0,0 0,0 0,0 3,3

- brak odpowiedzi 69 | 12,5 | 182 | 0,0 10,0

Objasnienia do tabeli 10: udziat odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.
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W zakresie podejmowanych w Internecie dzialan promocyjnych
w odniesieniu do sprzedawanych produktéw, w calej badanej grupie naj-
czesciej wskazywang odpowiedzig bylo ,,nie promuj¢”. Nieco ponad 1/3
ogodtu badanych podejmowala juz tego typu dziatania w Internecie. Taki
sam odsetek badanych wskazal, ze zamierza promowac oferowane przez
siebie produkty przez Internet, badz nie udzielit odpowiedzi na to pyta-
nie (odpowiednio po 13,3% wskazan). Analizujac to pytanie w podzia-
le na grupy analityczne, nalezy wskaza¢, ze odpowiedzi respondentow
z grupy A ulozyly si¢ podobnie, jak calej badanej zbiorowosci. W gru-
pach B oraz D rolnicy najczgsciej nie udzielili odpowiedzi na to pytanie.
W grupie B tyle samo rolnikéw wskazato odpowiedzi ,tak, promuje” oraz
»hie promuj¢” — odpowiednio po 37,5%. W grupie D tyle samo rolnikow
wskazalo odpowiedzi ,tak, promuj¢” oraz ,,nie promuj¢” - odpowiednio
po 28,6%. W grupie analitycznej C najczesciej wybieranymi odpowie-
dziami byly: ,tak, promuj¢” oraz ,,nie promuj¢” — odpowiednio po 36,4%.

W zakresie podejmowanych w Internecie dzialan promocyjnych
w odniesieniu do oferowanych przez rolnikéw ustug, w calej badanej
grupie najczesciej wskazywang odpowiedzig bylo ,nie promuj¢” - od-
powiedzialo tak 2/3 badanych. Co piaty ankietowany prowadzil juz tego
typu aktywno$¢ w Internecie w odniesieniu do ustug, a 13,3% badanych
nie udzielito odpowiedzi na to pytanie. Analizujgc to pytanie w podzia-
le na grupy analityczne, nalezy wskaza¢, ze odpowiedzi respondentow
z grupy A ulozyly si¢ podobnie, jak calej badanej zbiorowosci. Polowa
respondentow z grupy analitycznej B wskazalo, ze nie promuje swoich
ustug, a nieco ponad 1/3, ze promuje. W grupie analitycznej C, 54,5%
badanych takze wskazala, Ze nie promuje swoich ustug przez Internet,
a27,3%, ze promuje. W grupie analitycznej D taki sam odsetek badanych
wskazal odpowiedz ,,tak promuj¢” oraz ,,nie promuj¢” - odpowiednio po
42,9% ankietowanych.

W zakresie podejmowanych w Internecie dzialan promocyjnych
w odniesieniu do gospodarstwa rolnego, w catej badanej grupie najcze-
$ciej wskazywang odpowiedzig bylo ,,nie promuj¢” - odpowiedziala tak
potowa badanych. W grupie tej bardzo maly odsetek badanych nie udzie-
lit odpowiedzi na to pytanie (tylko 3,3%), a 43,3% badanych promowato
juz swoje gospodarstwo w Internecie. Odpowiedzi respondentéw z gru-
py A ulozyly si¢ podobnie, jak calej badanej zbiorowosci. W grupie ana-
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litycznej B oraz D najczedciej wskazywana odpowiedzig dla tego pytania
byto ,tak promuj¢” (odpowiednio 50% oraz 57,1%). Z kolei w grupie ana-
litycznej C najwigkszy odsetek badanych (45,5%) wskazal, ze nie promuje
gospodarstwa w sieci. W zakresie podejmowanych w Internecie dzialan
promocyjnych w odniesieniu do siebie jako rolnika, w calej badanej gru-
pie najczesciej wskazywang odpowiedzig byto ,,nie promuj¢” — odpowie-
dzialo tak 70,0% badanych. Tylko 1/5 badanych podejmowata juz tego
typu aktywno$¢ w Internecie. Analiza odpowiedzi udzielonych na to py-
tanie przez respondentéw w ramach poszczegdlnych grup analitycznych
wskazala, ze ich odpowiedzi ulozyly sie w podobny sposéb - najliczniej
wybierang w kazdej z grup analitycznych odpowiedzig bylo wskazania
»hie promuje”.

Ankietowanym przedstawiono do wyboru obszerny katalog instru-
mentow promocji, z ktédrych moga korzysta¢ (lub juz korzystali) dla po-
trzeb promowania prowadzonego przez siebie gospodarstwa rolnego
(ogrodniczego). Poproszono ich o wskazanie, z ktérych instrumentéw
korzystali, badz zamierzajg korzysta¢. Odpowiedzi na to pytanie nie su-
muja si¢ do 100%, gdyz mozliwe bylo wskazanie wigcej niz jednej opcji
w tym pytaniu (tab. 11).

Tabela 11. Deklaracje rolnikow w zakresie korzystania lub zamiaru korzystania
ze wskazanych instrumentow do promowania gospodarstwa
rolnego/ogrodniczego [%]

GRUPA

L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B (@ D

1 | Sprzedaz (osobista) bezposrednia 93,1 | 75,0 | 81,8 | 100,0 90,0

2 | Strona internetowa gospodarstwa 48,3 | 62,5 | 45,5 | 57,1 46,7

Strony internetowe innych
podmiotéw i instytucji, gdzie
odplatnie zamieszczane sg
informacje o gospodarstwie

17,2 | 12,5 | 18,2 | 28,6 16,7

Ogloszenia o oferowanych na
4 | sprzedaz produktach w Internecie 41,4 | 50,0 | 63,6 | 57,1 433
(np. na OLX)

Ulotki, wizytéwki gospodarstwa 24,1 50,0 | 27,3 | 57,1 233
6 | Ogloszenia w lokalnej prasie 10,3 | 25,0 | 18,2 | 0,0 10,0
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. GRUPA .
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D

Promocja gospodarstwa podczas roz-

7 | nego rodzaju wydarzen (targi, wysta- | 41,4 | 62,5 | 54,5 | 71,4 40,0
wy, pikniki)

8 Baner' z informacjami na ogrodzeniu 138 | 375 | 273 | 428 13,3
posesji

9 Rozdaw:%me bezptatnie prébki 241 | 375 | 364 | 714 233
produktow

10 | Inne dzialania 27,6 | 12,5 | 18,2 | 28,6 30,0

11 Rolnik nie prowadzi dzialan 1721 00 | 00 | 00 16,7
promocyjnych

Objasnienia do tabeli 11: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

W calej badanej zbiorowosci odpowiedzia najczesciej si¢ pojawia-
jaca bylo wskazanie, ze instrumentem wykorzystywanym do promo-
wania gospodarstwa rolnego jest sprzedaz bezposrednia — odpowiedzi
takiej udzielito 90% badanych. Do$¢ liczne wskazania dotyczyly takich
instrumentdéw, jak: strona internetowa gospodarstwa, ogloszenia o ofe-
rowanych na sprzedaz produktach w Internecie (np. na OLX) oraz pro-
mocja gospodarstwa podczas réznego rodzaju wydarzen (targi, wystawy,
pikniki) - byto to odpowiednio 46,7%, 43,3% oraz 40,0% wskazan. Naj-
rzadziej wybierang odpowiedzig byta dziatalnos¢ promocyjna polegajaca
na zamieszczeniu ogloszenia w lokalnej prasie (10,0%) oraz zawieszeniu
baneru z informacjami na ogrodzeniu posesji (13,3%). W badanej zbio-
rowosci 16,7% rolnikéw wskazalo, ze nie prowadzi dziatan promocyj-
nych. Znaczny odsetek badanych (30,0%) wskazal, ze wykorzystuje inne
- oprdcz wskazanych w ankiecie - instrumenty promocji, wérod ktorych
pojawily sie: promowanie gospodarstwa rolnego w ramach social media
(FB); obecnos¢ rolnika na cyklicznych targach (np. Targ Pietruszkowy);
aktywne cztonkostwo w innych projektach stuzacych do sprzedazy plo-
déw rolnych przez Internet (np. Lokalny rolnik, Paczka od rolnika); wy-
stawki plodow rolnych przy drodze (np. dyni) jako ich reklama.

Odpowiedzi respondentéw na pytanie o korzystanie lub zamiar korzy-
stania ze wskazanych instrumentéw do promowania gospodarstwa rolne-
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go/ogrodniczego zostaly réwniez poddane analizie w ramach wyodreb-
nionych grup analitycznych. Odpowiedzi respondentéw z grup A oraz C
ulozyly sie podobnie, jak calej badanej zbiorowosci (w zakresie czterech
najczedciej wybieranych odpowiedzi na to pytanie). W grupie analitycz-
nej B, % badanych wskazalo sprzedaz bezposrednia. Taka sama liczbe
wskazan uzyskaly odpowiedzi ,,strona internetowa gospodarstwa” oraz
»promocja gospodarstwa podczas réznego rodzaju wydarzen (targi, wy-
stawy, pikniki)” - odpowiednio po 62,5%. Polowa respondentow z tej
grupy wybrala odpowiedz ,,ogloszenia o oferowanych na sprzedaz pro-
duktach w Internecie (np. na OLX)” i réwniez polowa wskazala na ,,ulot-
ki, wizytéwki gospodarstwa”. W ramach grupy analitycznej D wszyscy
badani wskazali, ze prowadzg sprzedaz bezposrednig swoich produktéw,
niemal 3/4 wskazalo, ze promuja swoje gospodarstwa podczas réznego
rodzaju wydarzen (targi, wystawy, pikniki), réwniez %, ze rozdaje bez-
platne probki swoich produktéw. W grupach analitycznych B, C oraz D
nie pojawily si¢ odpowiedzi, ze rolnik nie prowadzi dzialann promocyj-
nych dla swojego gospodarstwa.

Portal, ktéry zamierza dynamicznie si¢ rozwija¢ i zapewnic stalg ofer-
te dla swoich konsumentéw wspoétpracowaé powinien z wieloma rolni-
kami i stale powigkszac¢ ich grono. Majac to na uwadze, poproszono re-
spondentéw o wskazanie, ktore z prezentowanych dziatan promocyjnych
bede najbardziej skuteczne pod katem mozliwosci dotarcia z informa-
cja o portalu do rolnikéw, ktérzy potencjalnie mogg by¢ zainteresowani
wspolpracg w ramach portalu. Odpowiedzi na to pytanie nie sumujg si¢
do 100%, gdyz mozliwe byto wskazanie wigcej niz jednej opcji w tym py-
taniu (tab. 12). W badanej zbiorowosci odpowiedziami najczesciej sie po-
jawiajacymi byly: promowanie portalu podczas réznego rodzaju wyda-
rzen, w ktorych biora udziat rolnicy (szkolenia, targi, wystawy, pikniki)
- 90,0% wskazan oraz informacja o portalu na stronach internetowych
podmiotoéw i instytucji dzialajacych na rzecz rolnictwa (np. ODR, Izba
Rolnicza, ARIMR) - 63,3% odpowiedzi. Bardzo liczna grupa (ponad po-
fowa badanych) wskazala w odpowiedzi na to pytanie szereg innych dzia-
tan, ktére mozna wykorzysta¢ w celu dotarcia z informacjg o portalu do
rolnikéw, ktérzy potencjalnie moga by¢ zainteresowani wspdtpraca w ra-
mach portalu i byly to: informacje o portalu zamieszczane w social me-
dia (gtéwnie FB); reklama w prasie i telewizji; informacje przekazywane
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podczas warsztatow i szkolen, w ktérych uczestnicza rolnicy; informacje
o portalu zamieszczane na branzowych stronach internetowych, z kto-
rych rolnicy czesto korzystaja (np. Farmer.pl, Agronews).

Tabela 12. Ocena dzialan promocyjnych pod katem mozliwosci dotarcia
z informacjg o portalu do rolnikéw, ktorzy potencjalnie moga by¢ zainteresowani
wspolpracg w ramach portalu [%]

. GRUPA .
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D
Informacja o portalu na stronach in-
ternetowych podmiotéw i instytucji
dziatajacych na rzecz rolnictwa (np.
ODR, Izba Rolnicza, ARiMR)

62,1 | 75,0 | 72,7 | 85,7 63,3

2 | Ogloszenia w lokalnej prasie 6,9 | 12,5 | 18,2 | 14,3 6,7
3 Ogloszema. w czasopismach branzo- 276 | 375 | 455 | 42.9 26,7
wych (rolniczych)
Promowanie portalu podczas rézne-
4 | BOrodzajuwydarzen, wktbrychbiorg | oy 7 1o 5 | g1 6 1 g57 | 90
udzial rolnicy (szkolenia, targi, wysta-
wy, pikniki)
Inne dziatania 51,7 | 62,5 | 45,5 | 57,1 53,3
Nie wiem 34| 00 | 91 | 0,0 33

Objasnienia do tabeli 12: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zr6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

W wyodrebnionych grupach analitycznych trzy najczesciej wybiera-
ne odpowiedzi byly takie same jak w calej badanej zbiorowosci. Tylko
w grupie analitycznej D rolnicy wsérdd najczesciej wybieranych odpo-
wiedzi oprécz promowania portalu podczas réznego rodzaju wydarzen,
w ktorych biorg udzial rolnicy (szkolenia, targi, wystawy, pikniki), in-
formacji o portalu na stronach internetowych podmiotéw i instytucji
dziatajacych na rzecz rolnictwa (np. ODR, Izba Rolnicza, ARiMR) oraz
odpowiedzi ,inne dziatania”, wybierali jeszcze takie dzialanie jak ogto-
szenia w czasopismach branzowych (rolniczych). Kolejne pytanie doty-
czylo rodzaju informacji o rolniku i o gospodarstwie, ktére respondent
zgodzilby si¢ zamie$ci¢ na portalu w przypadku sprzedazy produktow
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i ustug poprzez konkretny portal. Odpowiedzi na to pytanie nie sumuja
sie do 100%, gdyz mozliwe bylo wskazanie wigcej niz jednej opcji w tym
pytaniu (tab. 13).

Tabela 13. Deklaracje rolnikéw w zakresie rodzaju informacji o nich
i o gospodarstwach, ktore zgodziliby si¢ zamiesci¢ na portalu w przypadku sprzedazy
produktow i ustug poprzez portal [%]

. GRUPA .
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B (@ D
] Zdjecia gospOfiarstwa oraz oferowa- 862 | 100,0 | 100,0 | 100,0 86,7
nych produktéw
) Krotka' informacja o rolniku i jego 414 625 | 455 | 714 4533
rodzinie
3 Loka.hzaqa gospodarstwa (np. na 96,6 | 1000 | 90,0 | 100,0 96,7
mapie)
4 Informafqa o doswiadczeniu w pro- 586 | 625 | 63.6 | 100,0 56,7
wadzeniu gospodarstwa
5 | Wielkosé¢ gospodarstwa 483 | 87,5 | 81,8 | 71,4 50,0
6 Kle'runek p.rodukc]l (roélinna, 62.1| 750 | 727 | 857 633
zwierzeca, itp.)
7 | Dostepny areal pola 31,0 | 62,5 | 72,7 | 85,7 33,3
8 Systerfl prc.)flukc]lluprawy warzyw/ 724 875 | 81.8 | 857 733
owocow/zidt
9 Fo,rma wspolpracy z konsumentem, 724 875 | 81.8 | 100,0 733
ktorg preferuje
o | Lista produkowanych warzyw/owo- | g - 1 1500 1 1000 | 857 | 90,0
cow/ziok
11 | Posiadane certyfikaty 51,7 | 62,5 | 63,6 | 85,7 50,0
12 | Opinie o gospodarstwie 48,3 1 100,0 | 81,8 | 71,4 50,0
13 | Ceny produktéw 82,8 | 100,0 | 90,0 | 85,7 83,3
14 | Dane kontaktowe 96,6 | 100,0 | 100,0 | 100,0 96,7
15 | Inna odpowiedz 34 | 00 0,0 0,0 3,3

Objasnienia do tabeli 13: udziat odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskazaé wiecej niz jeden wariant.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.
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Ankietowani zdajg sobie sprawe, zZe im bardziej kompleksowa infor-
macja w zakresie ich gospodarstwa, produktéw, ustug, ktdre oferujg oraz
ich samych zamieszczona bedzie na portalu oferujgcym sprzedaz ptodow
rolnych przez Internet, tym wigksza szansa, ze potencjalni konsumenci
zdecyduja sie na wspolprace z nimi. Kazda z prezentowanych w ramach
tego pytania mozliwych do wyboru odpowiedzi zebrata w badanej zbio-
rowosci co najmniej 33,3% wskazan. Najczesciej wybieranymi odpowie-
dziami byly: lokalizacja gospodarstwa (96,7% wskazan), dane kontakto-
we (96,7% wskazan), lista produkowanych warzyw/owocédw/zi6t (90,0%
wskazan), zdjecia gospodarstwa oraz oferowanych produktéw (86,7%
wskazan) oraz ceny produktéw (83,3% wskazan). Najmniej rolnikow
sktonnych byloby do zamieszczenia informacji o areale ziemi, ktéry po-
siadaja do dyspozycji (1/3 badanych) oraz informacji o nich samych i ich
rodzinach (43,3% wskazan). W odpowiedzi na to pytanie jeden z rolni-
kow wskazal odpowiedz ,,inne” i bylto to zamieszczenie zdje¢ produktow
(bez zdj¢¢ gospodarstwa) na portalu.

Odpowiedzi respondentéw z grupy A ulozyly sie podobnie, jak ca-
tej badanej zbiorowosci (w zakresie najczesciej i najrzadziej wybiera-
nych odpowiedzi na to pytanie). W grupie analitycznej B wszyscy badani
wskazali, ze zgodziliby sie zamiesci¢ na portalu w przypadku sprzedazy
produktéw i ustug poprzez portal: zdjecia gospodarstwa oraz oferowa-
nych produktéw, informacje o lokalizacji gospodarstwa, liste produko-
wanych warzyw/owocow/zidl, opinie o gospodarstwie, ceny produktow
i dane kontaktowe do siebie. Najmniej licznie (po 62,5% wskazan na kaz-
da z wymienionych opcji) wskazywali w tej grupie na odpowiedzi takie
jak: krotka informacja o rolniku i jego rodzinie, informacja o do$wiad-
czeniu w prowadzeniu gospodarstwa, dostepny areat pola oraz posiadane
certyfikaty — nalezy przy tym zauwazy¢, ze mimo iz wskazywane infor-
macje do zamieszczenia na portalu byly najrzadziej wybierana, to i tak
odsetek respondentéw wybierajacych te odpowiedzi byl wysoki.

W grupie analitycznej C wszyscy respondenci wskazali, ze zgodzili-
by sie zamiesci¢ na portalu w przypadku sprzedazy produktow i ustug
poprzez portal: zdjecia gospodarstwa oraz oferowanych produktdw, liste
produkowanych warzyw/owocow/ziét oraz dane kontaktowe. Dziewie-
ciu na dziesieciu badanych nie mialaby nic przeciwko, aby zamiesci¢ na
portalu informacje o lokalizacji gospodarstwa oraz o cenach produktéw.
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Najmniej rolnikéw z tej grupy (45,5%) byloby chetnych do zamieszczenia
krotkiej informacji o nich samych i ich rodzinie. W grupie analitycznej D
wszyscy badani wskazali, ze zgodziliby si¢ zamiesci¢ na portalu w przy-
padku sprzedazy produktéw i ustug poprzez portal: zdjecia gospodarstwa
oraz oferowanych produktéw, informacje o lokalizacji gospodarstwa (np.
na mapie), informacje o do$wiadczeniu w prowadzeniu gospodarstwa
rolnego, informacje o preferowanej formie wspdtpracy z konsumentem
oraz dane kontaktowe.

Najmniej licznie (po 71,4% wskazan na kazda z wymienionych opcji)
rolnicy wskazywali w tej grupie na odpowiedzi takie jak: krétka infor-
macja o rolniku i jego rodzinie, wielko$¢ gospodarstwa oraz opinie o go-
spodarstwie — nalezy przy tym zauwazy¢, ze mimo iz wskazywane infor-
macje do zamieszczenia na portalu byly najrzadziej wybierana, to i tak
odsetek respondentéw wybierajacych te odpowiedzi byt wysoki.

4.3. Opinie i doswiadczenia rolnikéw w zakresie
marketingowych aspektéow sprzedazy ptodow rolnych
przez Internet

Badania ankietowe prowadzone wsréd konsumentéw miaty na celu
m.in. poznanie ich opinii w zakresie rodzaju informacji, ktore ich zda-
niem powinny si¢ znalez¢ na portalu internetowym oferujacym polet-
ko pod uprawe owocdw, warzyw, ziét lub gotowe produkty na sprzedaz.
Konsumentom zaprezentowano katalog opcji do wyboru w ramach kté-
rego wskaza¢ mogli dowolna liczbe odpowiedzi. Kazda z prezentowanych
odpowiedzi zostala wybrana przez co najmniej jednego respondenta.
W calej badanej grupie najwiecej oséb uznalo, ze istotne s dla infor-
macje o gospodarstwie, z ktérego pochodzi zywnos¢ (94,4%) (tab. 14).
Okoto 2/3 badanych uznalo, ze chcieliby znalez¢ na stronie internetowej
informacje o kosztach dostawy, cenach sprzedawanych produktéw, sys-
temie produkcji oferowanych doébr oraz kontakt do sprzedawcy. Najrza-
dziej ankietowani wskazywali, ze wsrod informacji powinny si¢ znalezé
informacje, czy sugestie na temat warunkéw przechowywania nabytych
produktoéw oraz orientacyjnej wagi 1 sztuki / porcji produktu (odpowied-
nio 26,7% i 24,4%). Ankietowani mieli rowniez mozliwo$¢ wskazania
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(podania samodzielnie) jakie jeszcze informacje powinny si¢ znalez¢ na
takiej stronie. Tylko jedna osoba okreslila, ze chcialaby na takim portalu
znalez¢ informacje o lokalizacji poletka, na ktérym prowadzona bedzie
produkcja ptodéw rolnych dla niej przeznaczonych.

Analiza w wyodrebnionych podgrupach wskazuje, ze w ramach kaz-
dej z nich réwniez dominuje odpowiedz: ,,informacja o gospodarstwie,
z ktérego pochodzi zywnos$¢”. W grupach analitycznych A oraz B re-
spondenci najcz¢sciej wskazywali ponadto na takie odpowiedzi jak cala
badana grupa (informacje o kosztach dostawy, cenach sprzedawanych
produktow, systemie produkeji oferowanych débr oraz kontakt do sprze-
dawcy). Nieco inaczej ulozyto si¢ to w pozostatych grupach analitycznych
- w grupie C i D respondenci (oprdcz informacji o kosztach dostawy, ce-
nach sprzedawanych produktéw, systemie produkcji oferowanych débr
oraz kontakcie do sprzedawcy) byli zainteresowani takze informacjami
o cenie udostepnienia dzialki i informacjami o dodatkowych ustugach
oferowanych przez rolnika. Nalezy zauwazy¢, ze w grupach analitycznych
A oraz B, ktdre skupialy konsumentéw zainteresowanych zakupem pro-
duktéw bezposrednio od rolnika (produkowanym na zamdwienie, badz
nie), takze znalazty si¢ osoby, ktére wskazaly, ze interesowataby ich in-
formacja o cenie udostgpnienia dziatki, co wskazuje, ze cz¢$¢ badanych
0s0b, ktore chcg kupowac produkty bezposrednio od rolnika, moze by¢
zainteresowana wynajeciem wilasnego poletka w przyszlosci.

Tabela 14. Rodzaje informacji, ktdre zdaniem respondentéw powinny si¢ znalez¢ na
portalu internetowym oferujagcym poletko pod uprawe owocow, warzyw, ziol lub
gotowe produkty na sprzedaz [%]

GRUPA

L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B (@ D

Informacja o gospodarstwie,

. .. (. 92,3 197,21 92,3 | 100,0 94,4
z ktérego pochodzi Zzywnoéé

2 | Dokfadny opis produktow 53,8 | 51,4 | 59,0 | 66,7 54,4
3 Inforn.laqe o cenie udostepnienia 53.8 | 52.8 | 74,4 | 833 544
dziatki
Informacje o dodatkowych
4 | uslugach oferowanych przez 46,2 | 45,8 | 64,1 | 83,3 48,9

rolnika
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. GRUPA .
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D
Czas dostawy 53,8 | 54,2 | 56,4 | 50,0 51,1
Koszty dostawy 69,2 | 65,3 | 59,0 | 66,7 64,4
Aktualne zdjecia promujace oferte 46,2 | 40,3 | 46,2 | 66,7 41,1
8 Wyra%me Zaznaczone ceny warzyw, 846 | 639 | 71.8 | 667 64.4
owocow, ziot
9 | kontakt do sprzedawcy 76,9 | 68,1 | 79,5 | 66,7 67,8
10 Orientacyjna waga 1 sztuki/porcji 30,8 | 222 [ 23.1 | 333 24.4
produktu
11 | Warunki przechowywania 38,5 (23,6 | 28,2 333 26,7
12 M}ejsce uprawy warzyw, owocow i 462 | 528 | 53.8 | 667 533
zi6t
13 | System produkcji 61,5 | 66,7 | 66,7 | 50,0 63,3
14 | Inna odpowiedz 0,0 | 00 | 26| 00 1,1

Objasnienia do tabeli 14: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna byto
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Respondenci zostali poproszeni o wskazanie odpowiedzi na pytanie
o to, jakie informacje o gospodarstwie rolnym (rolniku) powinny si¢ zna-
lez¢ na portalu internetowym. Z zaprezentowanego im katalogu odpo-
wiedzi mogli wybra¢ dowolng ich ilo$¢ (tab. 15). W calej grupie poddane;j
badaniom ankietowym dominowaly takie odpowiedzi jak: mapa lokali-
zacji gospodarstwa i poletka oraz system produkcji oferowanych przez
rolnika na sprzedaz warzyw, owocéw badz ziét (odpowiednio po 73,3%
wskazan), lokalizacja gospodarstwa rozumiana jako dane adresowe rol-
nika (71,1% wskazan) oraz rodzaj produkowanych owocéw, warzyw, ziot
(74,4%). Tylko co piaty ankietowany byl zainteresowany informacjami
o prowadzeniu uprawy na sgsiednich dziatkach przez innych konsumen-
tow i dostepnosci arealu pola u danego rolnika. Zaledwie co czwarty ba-
dany chciatby wiedzie¢ jakiej wielko$ci gospodarstwo posiada rolnik ofe-
rujacy swoje plody rolne na sprzedaz.
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Tabela 15. Rodzaje informacji, ktore zdaniem respondentéw powinny si¢ znalez¢ na
portalu internetowym oferujagcym poletko pod uprawe owocow, warzyw, ziol lub
gotowe produkty na sprzedaz [%]

. GRUPA .
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D
1 | Zdjecia rolnika, gospodarstwa, itd. 15,4 | 44,4 | 43,6 | 83,3 41,1
) Mapa lokalizacji gospodarstwa 615 | 764 | 769 | 50,0 733
i poletka
3 Lokalizacja gospodarstwa 53.8 | 75,0 | 74.4 | 83,3 71,1

(dane adresowe)
4 | Wielko$¢ gospodarstwa 23,1 (25,0 |23,1|16,7 25,6

Zajecie areatu pola przez innych

> konsumentéw/dostepny areal pola 0.0 12361256 167 20,0
6 | System produkeji warzyw/ziot/owocow | 61,5 | 76,4 | 79,5 | 66,7 73,3
7 | Produkowane warzywa/owoce/ziola 76,9 | 76,4 | 76,9 | 66,7 74,4
8 | Posiadane certyfikaty 30,8 | 56,9 | 48,7 | 33,3 52,2
9 | Opinia innych konsumentéw 92,3 | 52,8 53,0 | 33,3 54,4
10 | Inna odpowiedz 0,0 | 0,0 | 0,0 | 0,0 0,0

Objasnienia do tabeli 15: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

W grupie analitycznej A niemal wszyscy respondenci wskazali, ze
interesowataby ich opinia innych konsumentéw na temat wspotpracy
z danym rolnikiem (92,3% wskazan). Ponadto znaczna cze¢$¢ z nich wy-
brata takze takie preferowane przez nich informacje, jak rodzaj produko-
wanych warzyw, owocéw i zidt (76,9%), mapa lokalizacji gospodarstwa
poletka oraz system produkcji warzyw ziét i owocow (odpowiednio po
61,5% wskazan). Nieliczni badani z tej grupy byli zainteresowani zdje-
ciem rolnika badz gospodarstwa. Aspekt ten byl natomiast bardzo wazny
w grupie analitycznej D, gdzie 83,3% badanych wskazalo, ze interesowa-
taby ich taka informacja. W grupach analitycznych B oraz C odpowiedzi
(w zakresie tych najchetniej i najrzadziej wybieranych) nie odbiegaly od
tych przedstawionych dla catej badanej populacji konsumentow.

Kolejne pytanie dotyczylo kryteriéw, ktore respondenci biora (badz
zamierzajg bra¢) pod uwage wyszukujac gospodarstwo rolne w portalu in-
ternetowym. Réwniez w tym pytaniu mieli oni mozliwo$¢ wyboru wiecej



4. Badania marketingowe strony podazowe;... 109

niz jednej odpowiedzi (tab. 16). W calej badanej zbiorowosci najczesciej
pojawialo si¢ wskazanie, ze s3 to bogactwo oferty warzyw, owocow i zi6t
(80,0% wskazan) oraz bliskos¢ gospodarstwa od miejsca zamieszkania
(72,2%). Najmniejsze zainteresowanie badanych w tym pytaniu wzbudzi-
ta odpowiedz ,,oferta ustug dodatkowych - rekreacyjnych” (13,3% ogétu
badanych wybrano taka opcje) oraz ,wiele pozytywnych cech wynika-
jacych z opisu gospodarstwa na stronie” (21,1% odpowiedzi). W grupie
analitycznej A respondenci takze dos¢ czgsto wskazywali, ze wyszukujac
gospodarstwo w portalu internetowym biorg pod uwage cene ustug ofero-
wanych przez rolnika (61,5% badanych wybralo taka odpowiedz).

Tabela 16. Rodzaje informacji, ktore zdaniem respondentéw powinny sie znalez¢
na portalu internetowym oferujacym poletko pod uprawe owocow, warzyw, ziot
lub gotowe produkty na sprzedaz [%]

GRUPA

WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D

Bliskos¢ gospodarstwa od miejsca za-

. . 61,5 (70,8 | 69,2 | 66,7 72,2
mieszkania

2 | Bogactwo oferty warzyw, owocow i zidt | 76,9 | 80,6 | 79,5 | 66,7 80,0

Stosowany w gospodarstwie system

3 . 53,8 | 58,3 | 61,5 | 50,0 55,6
uprawy (np. gospodarstwo ekologiczne)

4 Wlel.e pozytywnych cech wynlkajqcych 154 | 208 | 256 | 33.3 211
z opisu gospodarstwa na stronie

5 Qferta ustug, ktérg moze wykona¢ rol- 308 | 23.6 | 46,2 | 50,0 267
nik na poletku

6 Oferta ustug dodatkowych, rekreacyj- 77 1125 | 23.1 | 333 13.3

nych, np. mozliwos¢ organizacji grilla

Cena oferowanych ustug przez rolnika | 61,5 | 44,4 | 48,7 | 50,0 45,6
Opinie (oceny innych konsumentéw) 53,8 | 37,5 | 38,5 | 16,7 37,8
Inna odpowiedz 1541 14 | 2,6 | 0,0 2,2

Objasnienia do tabeli 16: udziat odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskazaé wiecej niz jeden wariant.

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Niezwykle waznym zagadnieniem z punktu widzenia projektowa-
nia portalu internetowego bylo wskazanie przez respondentéw, jaki jest
(badz bedzie) preferowany przez nich sposéb tworzenia zamoéwienia
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warzyw, owocow i zi6l w trakcie dokonywania zakupdw poprzez por-
tal. Ankietowani mogli w ramach tego pytania wybra¢ tylko jedna opcje
z prezentowanych im trzech wariantéw, badz samodzielnie wskazac¢ inng
odpowiedz (tab. 17). Niemal polowa badanych (46,7%) uznala, ze prefe-
ruje wskazanie orientacyjnego asortymentu i iloéci poszczegélnych pro-
duktéw (roslin) do zakupu lub wyprodukowania w ciggu roku (np. 30
kg marchwi, 3 sztuki brokulu). Najmniejsze zainteresowanie badanych
wzbudzila opcja ,wskazanie wielkosci poletka, na ktérym ma by¢ pro-
wadzona produkcja zgodnie z potrzebami respondenta np. ar (system
pomaga przeliczy¢ zapotrzebowanie na powierzchnie potrzebna do pro-
dukgji oczekiwanej)” - 5,6% badanych wybralo taka opcje.

Tabela 17. Deklaracje respondentow dotyczace preferowanego sposobu tworzenia
zamOwienia warzyw, owocow i zi6l w trakcie dokonywania zakupow poprzez
portal [%]

. GRUPA .
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D

Wskazanie orientacyjnego
asortymentu i ilo§¢ poszczegdlnych
1 | produktéw (roslin) do zakupu lub wy- 53,8 | 45,8 | 33,3 | 16,7 46,7
produkowania w ciggu roku (np. 30 kg
marchwi, 3 sztuki brokutu)

Wskazanie wielko$ci poletka, na ktérym
ma by¢ prowadzona produkcja zgodnie
z potrzebami

2 | respondenta np. ar (system poma- 00 | 2,8 | 7,7 | 333 5,6
ga przeliczy¢ zapotrzebowanie na po-
wierzchnie potrzebng do

produkeji oczekiwanej)

Wskazanie preferowanych
warzyw/owocow/zidl, a system samo-

3 dzielnie okresli wielkosé¢ pola do po- 30.8 | 38,9 153,81 500 36,7
trzeb zamawiajacego
4 | Inna odpowiedz 154 | 12,5| 51 | 0,0 11,1

Objasnienia do tabeli 17: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.
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Czes¢ respondentéw wybralo opcje ,,inna odpowiedz” (11,1%), przy
czym wskazywali oni, ze nie wiedzg jakie majg preferencje w tym zakre-
sie, badz, ze chcg na biezaco dokonywac zakupdéw produktéw, w mia-
re potrzeb swojej rodziny. W ramach wydzielonych grup analitycznych
A oraz B odpowiedzi najczedciej i najrzadziej wybierane byly tozsame
z tymi wskazanymi dla catej badanej zbiorowosci. W grupach analitycz-
nych C oraz D najwiekszy odsetek badanych wybral odpowiedz ,wska-
zanie preferowanych warzyw/owocow/zidl, a system samodzielnie okre-
$li wielkos$¢ pola do potrzeb zamawiajacego” — odpowiednio 53,8% oraz
50,0% badanych.

Respondentéw poproszono o okreslnie na jakich urzadzeniach elek-
tronicznych chcieliby korzysta¢ z systemu Wirtualne Pole. Mogli wybrac¢
w tym pytaniu wigcej niz jedng z posrdéd przedstawionych im opcji wybo-
ru (tab. 18). W badanej zbiorowosci 8 na 10 respondentéw chciatoby ko-
rzysta¢ z portalu na smartfonie, niemal tyle samo (77,8%) na komputerze.
Najrzadziej wybieranym urzadzeniem byt tutaj tablet (38,9% wskazan).
W grupach analitycznych A, B oraz C odpowiedzi ulozyly si¢ w podob-
ny sposob. Tylko w ramach grupy D wszyscy badani wskazali, ze urza-
dzeniem takim jest komputer, natomiast taki sam odsetek responden-
tow w tej grupie uznal, ze chcialby korzysta¢ z systemu na tablecie oraz
smartfonie (odpowiednio po 66,7% odpowiedzi).

Tabela 18. Deklaracje respondentéw dotyczace urzadzenia elektronicznego,
na ktérym chcieliby korzystac z portalu [%]

. GRUPA .
LP. ~ WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D
1 | Komputer 69,2 76,4 76,9 100,0 77,8
2 | Tablet 30,8 40,3 46,2 66,7 38,9
3 | Smartfon 84,6 | 80,6 84,6 | 66,7 80,0
4 | Inna odpowiedz 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Objasnienia do tabeli 18: udziat odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zrédlo: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych 2020.

Badani konsumenci mieli za zadanie wskaza¢, jakie sg ich preferen-
cje w zakresie sposobu platnosci za zakupy przez Internet. Mogli w ra-
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mach tego pytania wybra¢ tylko jedng z prezentowanych im odpowiedzi
(tab. 19). W badanej grupie % ankietowanych uznalo, ze jest to platnos¢
szybkim przelewem (np. BLIK, PayU). Najmniej ankietowanych uznato,
ze preferuje tradycyjny przelew ROR, badz platnos¢ karta ptatnicza/kre-
dytowa (odpowiednio po 4,4%). Wsréd innych odpowiedzi (ktore takze
badani mogli przedstawic¢) pojawily takie, ktore wskazywaly, ze preferuja
oni wigcej niz jeden ze wskazanych sposobdw platnosci. Analiza udzie-
lonych przez respondentéw odpowiedzi z podzialem badanych na grupy
analityczne wskazuje, ze w kazdej z tych grup takze najczgsciej wybierana
odpowiedzig byly ptatnosci szybkim przelewem.

Tabela 19. Deklaracje respondentéw dotyczace preferowanego sposobu platnosci
za zakupy przez Internet [%]

. GRUPA .
L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D

1 | Tradycyjny przelew ROR 0,0 | 42 | 0,0 | 16,7 44
Platno$ci szybkim przelewem

2 (np. BLIK, PayU) 76,9 | 76,4 | 79,5 | 66,7 75,6

3 Dostaw’a za pobraniem 77 183 | 77 | o0 10,0
(za gotowke/karta)

4 | Platnos¢ kartg platnicza/kredytows | 154 | 5,6 | 51 | 0,0 4,4
Inna odpowiedz 0,0 | 56 | 7,7 | 16,7 5,6

Objasnienia do tabeli 19: udzial odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Niezwykle waznym aspektem dokonywania zakupéw jest kontakt
pomiedzy sprzedajacym i kupujacym oraz wymiana informacji dot. wa-
runkéw zakupu oraz samego przedmiotu obrotu. W przypadku zakupy
zywnosci przez Internet konsument ma utrudnione mozliwos$ci organo-
leptycznej oceny jako$ci nabywanych produktow, stad szczegdlnie wazny
jest w tej sytuacji sposéb komunikacji. W takiej sytuacji kontakt bezpo-
s$redni zastgpiony moze by¢ przez szereg roznych rozwigzan, ktére moga
by¢ stosowane rozlacznie oraz réwnoczes$nie. Ankietowanych poproszo-
no o okreslenie preferowanego sposobu komunikacji z rolnikiem pod-
czas tworzenia zamdwienia warzyw, owocow i ziol w trakcie dokonywa-
nia zakupow poprzez portal (tab. 20).
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Z zaprezentowanych im opcji wyboru mogli oni wskaza¢ wigcej niz
jedng. W catej badanej grupie 70,0% badanych wybralo telefon jako pre-
ferowany sposéb komunikacji. Niewiele mnie — 63,3% badanych - wska-
zalo kontakt z wykorzystaniem poczty elektronicznej, a nieco ponad
potowa (55,6%) wybratoby formularz zamieszczony na stronie interneto-
wej. Respondenci mieli takze mozliwo$¢ udzielenia tu wlasnej odpowie-
dzi - jedna osoba wskazata, ze preferowataby kontakt z rolnikiem w inny
sposob, niz te wskazane w tym pytaniu i méglby to by¢ kontakt przez
platforme komunikacyjng ZOOM. W wyodrebnionych grupach anali-
tycznych nie stwierdzono znaczacych réznic w zakresie najczesciej wy-
bieranych odpowiedzi — wskazania respondentéw byly tu podobne jak
dla catej badanej zbiorowosci.

Tabela 20. Deklaracje respondentéw dotyczace preferowanego sposobu
komunikacji z rolnikiem podczas tworzenia zamdowienia warzyw, owocow i ziot,
w trakcie dokonywania zakupéw poprzez portal [%]

5 GRUPA ,
WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B @ D
Formularz na portalu Wirtualne Pole
| komunikacja poprzez , 46,2 (59,7 | 64,1 | 66,7 | 556
formularz kontaktowy na stronie por-
talu)
2 | E-mail 61,5 | 63,9 | 64,1 | 66,7 63,3
3 | Telefon 76,9 | 63,9 | 69,2 | 66,7 70,0
4 | Komunikatory (np. Skype, Messenger) | 46,2 | 41,7 | 51,3 | 33,3 42,2
5 | Inne 0,0 | 0,0 | 2,6 | 0,0 1,1

Objasnienia do tabeli 20: udziat odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskazaé wiecej niz jeden wariant.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Kolejne zadane ankietowanym konsumentom pytanie dotyczylo cech
funkcjonalnych, ktére powinien posiada¢ portal internetowy oferujacy
zywno$¢ na sprzedaz. Z racji réznych funkcjonalnosci, ktore takie porta-
le moga oferowac, respondenci mieli mozliwos¢ wyboru wiecej niz jed-
nej odpowiedzi (tab. 21). W badanej grupie zdecydowanie dominowa-
ta odpowiedz, ze powinny to by¢ réznego typu wyszukiwarki (np. filtr
wg rodzaju produktéw, badz tez filtr wg odlegtosci danego rolnika od
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Krakowa) - takiej odpowiedzi udzielilo 4/5 badanych oséb. Nieco ponad
1/3 badanych uznalo, ze wazng funkcjonalnoscig jest dla nich mozliwos¢
poréwnania cech produktéw pomiedzy ofertami skltadanymi przez po-
szczegolnych rolnikéw.

Tabela 21. Deklaracje respondentéw dotyczace cech funkcjonalnych, ktore
powinien posiada¢ portal internetowy oferujacy zywnos¢ na sprzedaz [%]
GRUPA

L.P. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D

Mozliwo$¢ poréwnania cech produk-

. . . o 53,8 | 70,8 | 53,8 | 66,7 68,9
tow pomiedzy ofertami rolnikéw

Wyszukiwarka (filtr wg produktéw,

2| odlegosci) 69.2 | 87,5 | 949 | 500 822

3 Kompatybilnoé¢ z bankiem lub kartg 385 | 569 | 56.4 | 333 .
kredytowa

4 | Inna odpowiedz 154 | 42 | 2.6 | 0,0 4.4

Objasnienia do tabeli 21: udziat odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych 2020.

Ankietowani mieli réwniez mozliwos¢ uzupelnienia tego pytania
o dodatkowa odpowiedz — wskazywali tutaj, ze interesowalaby ich infor-
macja o czgstotliwosci zakupéw dokonywanych przez innych konsumen-
tow u danego rolnika (na ile jest on czesto wybierany) oraz mozliwos¢
wyszukania produktow sezonowych. W grupach analitycznych A, B oraz
C réwniez najwigkszy odsetek respondentéw wskazal na mozliwos¢ ko-
rzystania z réznego rodzaju wyszukiwarek (filtrow), natomiast w grupie
analitycznej D najliczniejsza grupa badanych (2/3 respondentéw) wska-
zalo, ze jest to mozliwos$¢ poréwnania cech produktéw pomiedzy oferta-
mi rolnikéw. Internauci korzystaja coraz czgsciej z réznego rodzaju ustug
oferowanych przez portale internetowe wykorzystujac do tego nie tylko
komputer, ale takze urzadzenia mobilne takie jak telefony, czy tablety.
W zwigzku z tym badanych poproszono o wskazanie cech funkcjonal-
nych, ktére powinny by¢ dostepne na telefonie/tablecie jako ustugi mo-
bilne dla systemu oferujacego zywno$¢ na sprzedaz przez Internet. Mogli
oni z prezentowanych im odpowiedzi wybra¢ wigcej niz jedna (tab. 22).
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Tabela 22. Deklaracje respondentéw dotyczace cech funkcjonalnych, ktore
powinny by¢ dostepne na telefonie/tablecie jako ustugi mobilne dla systemu
oferujacego Zywnos¢ na sprzedaz przez Internet [%]

. GRUPA .
LP. WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D
| Oferta slflepu internetowego (zakup 100,0 | 94.4 | 94,9 | 833 92,2
produktow)
5 'Ce'r}a oferowanych warzyw, owocow 100,0 | 93.1 | 92,3 | 100,0 92,2
iziot
3 Cen'fl oferowanych ustug ze strony 462 | 556 | 769 | 667 533
rolnika
4 1,)(.)radlz'Fwo (np. sPosob uprawy, wia- 154 319|513 | 333 322
$ciwosci produktéw rolnych)
Rejestracja konsumenta 76,9 | 52,8 | 64,1 | 33,3 51,1
6 | Logowanie do konta konsumenta 76,9 | 62,5(59,0 | 33,3 58,9
- Elek'trf)mczna umowa konsumenta z 308 | 306|385 | 0.0 26,7
rolnikiem
Sposob platnosci za produkty i ustugi | 100,0 | 73,6 | 71,8 | 50,0 71,1
Inna odpowiedz 00 | 1,4 | 00 | 00 1,1

Objasnienia do tabeli 22: udziat odpowiedzi nie sumuje si¢ do 100 %, gdyz w tym pytaniu mozna bylo
wskaza¢ wiecej niz jeden wariant.

Zrédlo: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych 2020.

W badanej grupie respondenci w najwigkszym stopniu zainteresowa-
ni byli dostepnoscia na urzadzeniach mobilnych oferty sklepu interne-
towego oraz informacjami o cenie oferowanych warzyw, owocow i ziot.
Siedmiu na dziesigciu badanych interesowalby sposob ptatnosci za sprze-
dawane produkty i ustugi. Najmniejsze zainteresowanie wzbudzit dostep
na urzgdzeniu mobilnym do elektronicznej wersji umowy konsumenta
z rolnikiem (26,7% wskazan). Tylko jedna z badanych oséb wskazata, ze
nie interesuja ja uslugi mobilne. We wszystkich wydzielonych grupach
analitycznych dwie najczesciej wskazywane odpowiedzi byly tozsame
z tymi deklarowanymi w calej badanej zbiorowosci. W grupach anali-
tycznych C oraz D na trzecim miejscu znalazta si¢ odpowiedz wskazuja-
ca na ,cene¢ ustug oferowanych przez rolnika” (odpowiednio 76,9% oraz
66,7% wskazan), co wynikato z mozliwosci korzystania z tych ustug przez
konsumentéw grup C oraz D.
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Zakup produktéow przez Internet wymaga nastepnie dostarczenia
ich do konsumenta. Produkty zywnosciowe wymagaja w tym wzgledzie
szczego6lnej uwagi, bowiem zbyt dlugi okres transportu, nieodpowiednie
jego warunki mogg znacznie pogorszy¢ jakos¢ dostarczanych artykuiow,
a nawet uniemozliwi¢ ich wykorzystanie kulinarne. Ponadto konsument
wymagal bedzie dostarczenia mu zakupionych produktow w odpowied-
nim czasie i miejscu, tak aby proces dostawy przebiegal bez problemoéw.
Respondentom zadano pytanie dotyczace preferowanego sposobu dosta-
wy zakup6w dokonanych przez Internet (tab. 23).

Tabela 23. Deklaracje respondentow dotyczace preferowanego sposobu dostawy
zakupdéw pod rolnikéw zamawianych przez Internet [%]

- GRUPA ,
WYSZCZEGOLNIENIE OGOLEM
A B C D
] Oferta sklepu 1n’ternetowego 1000 | 94.4 | 949 | 83,3 92,2
(zakup produktow)
, | Cena oferowanych warzyw, 100,0 | 93,1 [ 92,3|100,0| 9222
owocow i zidt
3 | Cena oferowanych ustug 46,2 | 55,6 | 76,9 | 66,7 53,3
4 l’)f)radrz‘Fwo (np. sPosob uprawy, wia- 154 | 319 | 513 | 333 322
$ciwosci produktéw rolnych)
Rejestracja konsumenta 76,9 | 52,8 | 64,1 | 33,3 51,1
6 | Logowanie do konta konsumenta 76,9 | 62,5 | 59,0 | 33,3 58,9
7 Elek.tr(.)mczna umowa konsumenta z 308 | 30,6 | 385 0.0 267
rolnikiem
8 $posob platnosci za produkty 100,0 | 73.6 | 71.8 | 50,0 71,1
i ustugi
9 | Inne 0,0 1,4 0,0 0,0 1,1

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badar ankietowych 2020.

W badanej grupie najwigcej badanych wskazato ,,dostawe kurierem”
(36,7% wskazan), a niewielu mniej ,,odbidr osobisty” (32,2%). Najmniej
0s6b wybralo na to pytanie odpowiedz ,,ustugi pocztowe” Wsrod odpo-
wiedzi, ktore respondenci mogli sami dodatkowo zaproponowac znala-
zly si¢ pomysty polaczenia przedstawianych sposobdéw dostawy (np. re-
spondent nie potrafit wskaza¢, czy preferuje odbior w punkcie, czy odbior
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osobisty i wskazywal obie te opcje) badz propozycje, aby rolnik dostar-
czyl wyprodukowane plody samodzielnie. W grupach analitycznych A,
B oraz C odpowiedzi ,kurier” oraz ,odbidr osobisty” rowniez znalazlty
sie w grupie dwoch najczesciej wybieranych przez respondentéw odpo-
wiedzi. W grupie analitycznej D polowa badanych preferuje dostawe ku-
rierem, pozostate odpowiedzi rozlozyly sie réowno pomiedzy wskazania
»paczkomat’, ,,odbiér w punkcie” oraz ,,odbidr osobisty”






5. Technologia uprawy wybranych do portalu
Wirtualne Pole warzyw, owocoéw i ziét

Wzrastajgca $wiadomos$¢ spoleczenstwa odnosnie wartosci odzyw-
czej spozywanych produktéw powoduje zainteresowanie zywnoscig zna-
nego pochodzenia. Konsumenci czesto sigegaja po warzywa, owoce, czy
ziota wyprodukowane w sposdb ekologiczny, poszukujg takze zywnosci
certyfikowanej. Notowany w ostatnich latach dynamiczny wzrost sprze-
dazy zywnosci ekologicznej zwigzany jest ze zmiang stylu zycia oraz $wia-
domosci obywateli w zakresie zdrowego trybu zycia, w zgodzie z naturg
(Melski i Walkowiak-Tomczak 2016, Gtéwny Inspektorat Jakosci Handlo-
wej 2021). Jednym z przejawow transformacji w sposobie zycia s3 zmia-
ny w odzywianiu si¢, a wiec w zachowaniach i zwyczajach konsumen-
tow zywnosci (Gorynska-Goldmann i Ratajczak 2010). Sa one wywotane
m.in. przez coraz wigksza swiadomos¢ zZywieniowsy, a ich skutkiem ryn-
kowym jest wzrost zapotrzebowania na zywno$¢ postrzegang jako sprzy-
jajaca zdrowiu (Gorynska-Goldmann i Ratajczak 2010). W zwigzku
z powyzszym wzrasta popularnos¢ sklepéw oraz stanowisk w supermar-
ketach oferujacych zywnos¢ naturalng. Konsumenci odwiedzaja targi lub
zakupuja zZywnos¢ bezposrednio od rolnika prowadzacego produkcje
ekologiczng (Bartowska i inni 2017). Zywno$¢ ekologiczna odznacza sie
wyzszg jakoscig w porownaniu do konwencjonalnej (Hallman i Rembiat-
kowska 2009, Szopinska i Gaweda 2013, Klima i inni, 2020, Kazmierczak
i Swietlikowska 2006).

Rosnacy popyt na produkty ekologiczne w krajach Unii Europejskiej
oraz poza nig, to korzystna perspektywa réwniez dla branzy produkeji
i przetwarzania zywnosci ekologicznej w Polsce oraz mozliwos¢ wpro-
wadzenia na rynek nowych form zakupdéw (Bartowska i inni 2017). Wy-
soki stopien rozwoju gospodarczego oraz specyfika i organizacja handlu
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sprawily, ze samodzielna uprawa owocow, warzyw i zidt przestata by¢ ko-
niecznoscig. Wiekszos¢ konsumentéw ,,rozpoczyna przygode” z wlasna
produkcjg ogrodniczg dla przyjemnosci i z pasji, poniewaz wierzy, ze plo-
ny pochodzace z wlasnego ogrodu s zdrowsze i bardziej wartosciowe,
a z pewnoscig lepiej smakujg niz te zakupione w supermarketach. Wielu
konsumentéw poszukuje ziemi, aby mdc samodzielnie uprawia¢ warzy-
wa, owoce, czy ziota. Wzrasta wigc zainteresowanie ogrédkami dziatko-
wymi, kupnem domu z ogrodem, umozliwiajacym taka produkcje, czy
tez nawigzywania kontaktéw z branzg agroturystyczna, gdzie sg ofero-
wane produkty wlasne. Ci, ktérzy nie majg innej mozliwosci angazuja sie
w produkcje warzyw, owocow i ziét w ogrodach spolecznych.

Wiele miast w Polsce umozliwia zainteresowanym ludziom uprawy
na terenie nalezagcym do miasta. Dla osob poczatkujgcych, praca w ogro-
dzie warzywno-ziolowym moze by¢ nieco deprymujaca. Takze osoby za-
pracowane raczej nie bedg mialy na tyle czasu aby zadba¢ samodziel-
nie o ogréd. Wlasnie dla takich osob jest stworzony portal Wirtualne
Pole. Konsumenci uzyskaja w nim pomoc ze strony producenta, ktory
wykona niezb¢dne zabiegi w sposéb profesjonalny. Portal Wirtualne
Pole wychodzi naprzeciw tym konsumentom, ktdérzy sg zainteresowani
zdobyciem zywnosci bezposrednio od producenta, Zywnosci, na ktorej
uprawe majg wplyw badz otrzymuja realng pomoc przy samodzielnym
wyprodukowaniu warzyw, owocéw, zi6l. Informacje niezbedne do wspie-
rania tej innowacyjnej fory wspolpracy rolnikow z klientami oraz dzia-
tania portalu zostaly pogrupowane w odpowiednie kategorie. Maja one
umozliwi¢ potencjalnym klientom samodzielng produkcje warzyw, owo-
cow, ziol, ewentualnie obserwacje pewnych tylko etapéw tej produkeji
(wersja, w ktorej dziatkowicz jest wspierany przez rolnika w pracach przy
uprawach). Konsument, ktéry bedzie samodzielnie pracowal przy upra-
wie dzialki otrzymuje informacje niezbedne do zapoznania si¢ z rodling
i prawidtowej agrotechniki.

5.1. Inaczenie gospodarcze wybranych warzyw

Na $wiecie znanych jest okolo 250 gatunkéw roslin warzywnych,
z ktérych okoto 40 uprawianych jest w Polsce. Wiele z nich, m.in.: ka-
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pusta, cebula, marchew, rzodkiew, bdb, soczewica, dynia, pasternak, jar-
muz bylo rozpowszechnionych juz w XV wieku. W XVI wieku krolewscy
ogrodnicy sprowadzili z Wloch: pory, selery, kapuste wtoska, kalarepe
i kalafiory. Trzy wieki p6zniej do Polski trafity pomidory, brukselka i pa-
pryka. Produkty polskiego warzywnictwa i przetworstwa cieszg si¢ du-
zym uznaniem konsumentéw krajowych jak i zagranicznych. Sq synoni-
mem smacznej, zdrowej i bezpiecznej zywnosci. Odgrywaja niezwykle
istotna role w prawidlowym Zywieniu, stanowigc bezcenne zrédto wie-
lu sktadnikéw odzywczych, Spozywanie warzyw ma wazne znaczenie
w profilaktyce chordéb cywilizacyjnych. W 2016 r udziat warzyw w glo-
balnej produkc;ji rolniczej wyniost 2,8%, w produkcji o 8,4%, wobec od-
powiednio 5,0% i 6,2% w 2005 r. Wigkszy byt udzial tylko mleka, zywca
wieprzowego, drobiu i zb6z. W globalnej i towarowej produkcji roslinnej
warzywa w 2016 r. stanowily odpowiednio 16,1% i 20,2%. W lacznej war-
tosci sprzedanej przemystu spozywczego udzial przetworéw warzywnych
wynosi ok 5%. Natomiast w 2017 r. uprawa warzyw zajmowala 1,6% po-
wierzchni gruntéw ornych, jednak udzial warzyw w wartosci towarowej
produkgji rolniczej wynosit 8% (Polish Food 2018).

Warzywa i ich przetwory zajmujg czwarte miejsce na liScie wydat-
kow gospodarstw domowych na artykuly zywnosciowe. Wigksze jest tyl-
ko znaczenie migsa, przetworéw zbozowych i nabiatu. Polska z udzialem
ok. 9% (w latach 2012-2016), jest czwartym w UE, po Hiszpanii, Wlo-
szech i Francji, producentem warzyw $wiezych. Jestesmy najwickszym
w EU producentem kapusty, marchwi i burakéw ¢wiktowych oraz dru-
gim ogorkow, cebuli i fasoli szparagowej. Polska jest réwniez liczacym
sie producentem na rynku UE: kalafioréw, brokutéw, poréw, pomidordw,
salaty, papryki i zielonego grochu. Znajdujemy si¢ w grupie dziesigciu
najwigkszych na $wiecie producentéw marchwi, poréw, fasoli szparago-
wej oraz kapusty. Ponadto, Polska jest trzecim w $wiecie, po Belgii i Chi-
nach, producentem warzyw mrozonych. Zajmujemy czolowe miejsce
w UE w produkeji warzyw kwaszonych i suszonej marchwi. Liczymy sie
takze w Swiatowej produkcji tych przetworéw. Zbiory warzyw grunto-
wych w Polsce wahaly sie w latach 2008-2017 (10 ostatnich lat) od 3,8 do
4,9 mln ton. W strukturze powierzchni i produkcji zwieksza sie udzial:
pomidoréw, kalafioréw, brokutéw, warzyw straczkowych, papryki, salaty
a takze patisonow, dyni i kabaczkéw. Systematycznie zwieksza sig¢ tak-
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ze produkcja warzyw, uprawianych pod ostonami - gtéwnie pomido-
6w, 0gérkéw i papryki. Srednia w latach 2015-2017 zbiory warzyw spod
oston wyniosly okoto 1 mln ton i byty wieksze niz te w latach 2008-2010
0 38%. System upraw warzyw pod ostonami w wigkszosci gospodarstw
w Polsce nie rézni si¢ od nowoczesnych rozwigzan w krajach UE.
Wspolczesna produkcja warzywnicza w Polsce taczy dluga tradycje
Z nowoczesnosciy, co przejawia si¢ stosowaniem innowacyjnych techno-
logii, specjalizacji produkcyjnej gospodarstw i wprowadzaniu do uprawy
nowych i wydajnych odmian. W 2016 r. warzywa gruntowe uprawiato 73
tys. gospodarstw rolnych, a warzywa pod ostonami - 9 tys. gospodarstw,
dla poréwnania w 2005 r. bylo ich odpowiednio 370 tys. i 23 tys. Wzrasta
takze przecietna powierzchnia uprawianych warzyw. W 2016 r. §rednia
powierzchnia uprawy warzyw gruntowych w gospodarstwach wynosita
2,6 ha, a warzyw pod ostonami - 0,5 ha. Gospodarstwa rolne produkujace
warzywa gruntowe zlokalizowane sg na terenie calej Polski, ale produkcja
towarowa prowadzona jest przede wszystkim w wojewodztwach: mazo-
wieckim, kujawsko-pomorskim, wielkopolskim, malopolskim i t6dzkim.
Rozwojowi krajowego warzywnictwa sprzyjaja: wzglednie niskie koszty
pracy, rosngca sila nabywcza konsumentow, rozwiniety przemyst prze-
tworczy, dogodne potozenie geograficzne sprzyjajace nawigzywaniu kon-
taktow handlowych, a takze zmieniajace sie trendy zywieniowe. Przy-
naleznos¢ Polski do jednolitego rynku europejskiego poszerzyta grono
potencjalnych odbiorcow, jednoczes$nie stymulujgc przemiany majace
na celu zwiekszenie konkurencyjnosci. Pozytywne zmiany zachodza-
ce w polskim warzywnictwie byly mozliwe dzigki poprawie organizacji
i koncentracji produkgji a takze usprawnieniu dystrybucji. Z punktu wi-
dzenia wielkosci upraw oraz produkeji i eksportu najwigksze znaczenie
maja (Rynek warzyw w Polsce 2018, Polish Food 2018):
o kapusta - produkcja kapusty w Polsce w latach 2004-2017 ksztal-
towala si¢ $rednio na poziomie 1,1 mln ton, co stanowilo okoto
30% unijnej produkcji tego warzywa. Najwiecej kapusty zbiera
sie w wojewodztwach: malopolskim, mazowieckim, t6dzkim oraz
wielkopolskim. Najpopularniejsza w uprawie jest kapusta biala.
W ostatnich latach upowszechnita si¢ tez uprawa kapusty pekin-
skiej. W wielu rejonach kraju uprawiane sg takze kapusta wloska,
kapusta czerwona i brukselka. Eksport kapusty w ostatnich pigciu



5. Technologia uprawy wybranych do portalu Wirtualne Pole... 123

latach wynosit od 37 do 75 tys. ton, co stanowilo §rednio 6% pro-
dukeji;

« marchew - uprawa marchwi zajmuje okoto 22 tys. ha, co daje dru-
gie miejsce pod wzgledem powierzchni uprawy warzyw grunto-
wych w kraju, po cebuli. Zbiory w latach 2004-2017 ksztaltowaly
sie w przedziale 0,7-0,9 mln ton. Polska pozostaje czolowym pro-
ducentem marchwi w UE. W skali globalnej zajmowali$my szdste
miejsce w produkcji za: Chinami, Uzbekistanem, Rosja, Stanami
Zjednoczonymi i Ukraing. W latach 2009-2017 eksport marchwi
ksztaltowal si¢ w zakresie 21-42 tys. ton i byl §rednio dwa razy
wigkszy niz w 2004 r. W 2017 r. wyeksportowano 33 tys. ton tego
warzywa, w tym 30 tys. ton do UE. Gléwnymi odbiorcami marchwi
na rynku unijnym byly Rumunia, Stowacja oraz Czechy, a sposrod
krajow trzecich - panstwa Europy Wschodniej;

o pomidor — Polska jest szostym producentem pomidoréw w UE.
Udzial naszego kraju w unijnej produkcji wynosi okofo 5%. Pro-
dukcja pomidoréw prowadzona jest w uprawach polowych oraz
pod ostonami. Areal uprawy pomidoréw pod ostonami w ostat-
nich latach ksztaltuje si¢ $rednio na poziomie 2,2 tys. ha, a w sys-
temie polowym - okolo 10 tys. ha. Okolo 70% arealu plantacji
pomidoréw gruntowych zlokalizowane jest na obszarze czterech
wojewddztw: wielkopolskiego, kujawsko-pomorskiego, mazowiec-
kiego oraz lubelskiego. Od 2004 r. zbiory pomidoréw gruntowych
zwiekszyty sie 0 19%, a pod ostonami - 0 74%. W 2017 r. 72% ze-
branych pomidoréw pochodzito z upraw pod ostonami, a pozosta-
te 28% - z upraw polowych. Od przystapienia Polski do UE eks-
port pomidoréw $wiezych wzrdst z 45 tys. ton do 92 tys. ton, tj.
2 razy i stanowit §rednio 10% ich calkowitej produkcji. Glownymi
kierunkami eksportu sg kraje UE, glownie Wielka Brytania, Hisz-
pania i Niemcy, a z panstw poza UE - Bialorus;

o cebula - zajmuje w Polsce pierwsze miejsce pod wzgledem areatu
uprawy warzyw. W latach 2015-2017 powierzchnia uprawy tego
warzywa ksztaltowala sie w granicach 25-27 tys. ha. Polska, po Ho-
landii i Hiszpanii, jest trzecim producentem cebuli w UE. Udziat
naszego kraju w unijnej produkcji tego warzywa wynosi okoto 10%.
Zbiory cebuli ksztaltowaly sie¢ w przedziale 0,5-0,7 mln ton. Naj-
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popularniejszym gatunkiem uprawianym jest cebula zwyczajna,
wystepujaca w wielu odmianach. W uprawie powszechne sa tak-
ze: cebula kartoflanka, siedmiolatka, szalotka oraz cebula wielopie-
trowa. Dostepne w sprzedazy odmiany odznaczajg si¢ bogactwem
smakow oraz znacznym zréznicowaniem kolorystycznym tuski.
W krajowej ofercie rynkowej dostepne sa cebule: o smaku ostrym,
$rednio ostrym i fagodnym, z tuska biala, z6tta, brazows i czerwo-
na. W ostatnich latach eksport cebuli byl mniejszy niz w pierw-
szych latach czlonkostwa w UE. W 2017 r. z Polski wyeksportowa-
no 133 tys. ton cebuli wobec 123 tys. ton w 2009 r. Najwiekszymi
odbiorcami tego warzywa sa Holandia, Wielka Brytania i Biatorus;
czosnek — warzywo o wlasciwosciach leczniczych. Swiatowym lide-
rem w produkcji czosnku sa Chiny. W Polsce, ze wzgledu na uwa-
runkowania glebowe i klimatyczne, jego produkcja nalezy do sto-
sunkowo niewielkich. Areal uprawy tego warzywa w naszym kraju
ksztaltowal sie w granicach 1,1-1,6 tys. ha, a zbiory na poziomie
13-20 tys. ton. Stanowito to odpowiednio okolo 3% i 5% unijnej
powierzchni uprawy i produkgji;

ogorek — jest warzywem cieplolubnym, ktérego uprawe na terenie
Polski prowadzi si¢ zar6wno w systemie polowym, jak i pod osto-
nami. W 2004 r. powierzchnia uprawy ogérkéw gruntowych wy-
nosita 20 tys. ha i do 2017 r. obnizyla si¢ do 14 tys. ha. Najwieksza
powierzchnia uprawy zlokalizowana jest w wojewddztwach: mazo-
wieckim, }6dzkim, $wietokrzyskim oraz wielkopolskim. Areal upra-
wy ogdorkow pod ostonami w Polsce jest wzglednie stabilny i wynosi
1,0-1,3 tys. ha. W latach 2004-2017 zbiory ogérkéw gruntowych
ksztattowaly sie w granicach 221-297 tys. ton. Réwnoczesnie zbio-
ry ogérkéw uprawianych pod ostonami zwiekszyly sie odpowiednio
z 208 tys. ton do 295 tys. ton. Taki wolumen produkcji plasuje nasz
kraj na drugim miejscu w UE oraz na jedenastym miejscu na $wie-
cie. Ogorki w Polsce sg przeznaczane przede wszystkim na potrzeby
przemystu spozywczego i do konsumpcji bezposredniej. W latach
2009-2017 eksport ogérkow ksztattowal sie¢ w granicach 9-16 tys.
ton, co stanowilo 2-3% krajowej produkc;ji;

burak ¢wiktowy - jest jednym z najpopularniejszych warzyw w Pol-
sce, uprawianym na 8-15 tys. ha. Jego zbiory wynosza od 290 do
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375 tys. ton. Jest cennym surowcem wykorzystywanym powszech-
nie w przemysle przetworczym do produkeji suszu, mrozonek, roz-
nego rodzaju konserw, ¢wikly oraz sokéw pitnych i zageszczonych,
a ostatnio w coraz wiekszym stopniu - do produkcji naturalnych
barwnikéw. Sprzedaz zagraniczna §wiezych burakéw ¢wiktowych
jest stosunkowo niewielka. W ostatnich pieciu latach ksztaltowata
sie w przedziale 16-23 tys. ton;

o kalafior — Polska jest czwartym producentem kalafioréw w Unii Eu-
ropejskiej oraz ich siddmym producentem na $wiecie. Udzial Pol-
ski w unijnej produkcji kalafioréw wynosi 14%. S3 uprawiane do
bezposredniego spozycia jak i do przetwdrstwa, przede wszystkim
jako produkt do mnozenia. Krajowy areal uprawy kalafiora jest
wzglednie stabilny i ksztaltuje si¢ na poziomie okolo 10 tys. ha. Bli-
sko 80% plantacji skoncentrowanych jest w wojewodztwach: ma-
topolskim, lubelskim, kujawsko-pomorskim, t6dzkim i mazowiec-
kim. Produkcja kalafiorow w 2017 r. wyniosta 238 tys. ton, podczas
gdy w 2004 r. ksztaltowala si¢ na poziomie 206 tys. ton. Ich eksport
w latach 2012-2017 nie podlegal znaczagcym wahaniom i ksztatto-
wal sie na $rednim poziomie okoto 30 tys. ton. Gtéwnymi kierun-
kami eksportu sg Czechy, Stowacja i Wegry;

« papryka — w Polsce jest trzecim, po pomidorach i ogérkach, warzy-
wem uprawianym pod ostonami. Najwiekszym zainteresowaniem,
zaréwno w kraju, jak i na rynkach zagranicznych, cieszg si¢ odmia-
ny o owocach czerwonych. Dostepne sg rowniez odmiany papryki
o owocach z6ltych i zielonych. W 2017 r. powierzchnia uprawy pa-
pryki pod ostonami wynosita 1,9 tys. ha, a zbiory na poziomie 130
tys. ton. Zbiory papryki z upraw polowych sg znacznie nizsze niz
spod oston (pomimo zblizonego areatu 1,7 tys. ha) i w 2017 r. wy-
nosily okolo 30 tys. ton. W latach 2009-2017 Polska eksportowala
od 9 do 20 tys. ton papryki gtownie do krajéw UE oraz na Bialorus
i Ukraine;

» por — krajowe plantacje pora zajmujg 4-6 tys. ha, przy zbiorach od
80 tys. ton do 100 tys. ton. Pory sg uprawiane zardwno na potrzeby
przemystu - jako surowiec do produkcji suszu i dodatek do mrozo-
nek, jak i do bezposredniego spozycia (jako sktadnik wloszczyzny,
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suréwek i potraw). Z uwagi na ograniczong skale produkgji sprze-
daz zagraniczna jest niewielka;

o seler — w Polsce najbardziej rozwinigta jest uprawa selera korzenio-
wego, ktora zajmuje 4-6 tys. ha, a zbiory ksztaltuja si¢ na poziomie
okoto 110 tys. ton. Mniej popularna jest uprawa selera naciowego.
Seler jest spozywany jako skladnik wielu dan i suréwek. W przemy-
$le przetwoérczym ma zastosowanie do produkeji: dan gotowych,
mrozonek, koncentratéw oraz sokéw wielowarzywnych i owoco-
wo-warzywnych;

« warzywa strgczkowe — do gatunkéw wykorzystywanych w zywieniu
naleza: fasola, groch, béb i soczewica. W 2016 r. roéliny straczko-
we przeznaczone do konsumpcji uprawialo w Polsce ponad 31 tys.
gospodarstw rolnych na facznej powierzchni 73,5 tys. ha. W struk-
turze upraw dominowata fasola i groch - udzial grochu wynosit
50%, a fasoli — 30%. Mniejsza role odgrywat bob - z 2% udziatem.
Uprawa pozostatych roslin stragczkowych odbywata sie na znacznie
mniejsza skale.

5.2. Spozycie warzyw i owocow w gospodarstwie
domowym

Przeprowadzona przez Kazimierczak i Swietlikowskg (2006) anali-
za czestotliwosci konsumpcji owocoéw i warzyw, w oparciu o deklaracje
respondentow wykazala, ze owoce byly spozywane raz dziennie przez
40,1% badanych, a warzywa przez blisko potowe (48,9%) badanych (tab.
24). Kilka razy w ciagu dnia po owoce i warzywa siegalo mniej respon-
dentéw (odpowiednio 36,9% i 30,7%), 3-4 razy w tygodniu spozywalo
owoce i warzywa odpowiednio 15,6 i 17,7% respondentéw. Natomiast
raz w tygodniu lub rzadziej owoce spozywane byly przez okoto 5%, a wa-
rzywa przez okolo 2,5% badanych oséb. Wykazano ponadto, ze czeéciej
spozywaly owoce i warzywa osoby legitymujace si¢ wyzszym poziomem
wyksztalcenia, mieszkajgce w miescie i oceniajace swoja sytuacje finan-
sowg jako dobra lub przeci¢tna. Inne badania (Czech i Grela 2003, Fra-
czek 2003) dowodza spozywanie owocow i warzyw raz dziennie przez
nieco mniejszy odsetek (>68%) respondentéw.
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Tabela 24. Czestotliwo$¢ spozycia owocow i warzyw przez konsumentow w Polsce [%]

LP WYSZCZEGOLNIENIE WARZYWA OWOCE
1 | Kilka razy dziennie 36,9 30,7
2 | 1raz dziennie 40,1 48,9
3 | 3-4 razy na tydzien 15,6 17,7
4 | 1raznatydzien 4,1 1,5
5 | Rzadziej niz 1 raz na tydzien 1,5 0,9
6 | Trudno powiedzie¢ 1,8 0,3
7 | Kilka razy dziennie 36,9 30,7

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Kazimierczak i Swietlikowska 2006.

Z innych badan dotyczacych czestotliwosci spozycia warzyw i owo-
cOw przez studentéw wynika, ze $wiadomos¢ oséb mlodych dotycza-
ca wplywu warzyw i owocow na organizm czlowieka jest bardzo duza.
Ankietowani siggali po Swieze warzywa, zazwyczaj w 1 lub 2-3 posit-
kach (Buczek 2016). Do najczgsciej spozywanych przez kobiety warzyw
nalezaly: pomidor (88%), ogdrek (76%), marchew (53%) oraz papryka
(59%). Na kolejnych miejscach znalazly si¢: ziemniaki, cebula, czosnek,
salata, brokul. Natomiast wsréd owocow najczesciej spozywane byly:
jabtka (96%), banan (88%), mandarynka i pomarancza (59%), winogro-
no 53%), (Buczek 2016). Do najczesciej spozywanych przez mezczyzn
warzyw nalezaly: pomidor (93%), salata (67%), ogdrek, cebula (60%),
papryka (53%). Na kolejnych miejscach byly: ziemniaki, kapusta, kala-
fior, burak, marchew, brokul. Z owocéw mezczyzni najczesciej spozywa-
li: jabtka (93%), banany (67%), pomarancze (60%), winogrona i gruszki
(40%) (Buczek 2016). Na potrzeby portalu Wirtualne Pole — Realny Pro-
dukt w 2021 roku przeprowadzono badania ankietowe wsrdd studentow
i pracownikéw Uniwersytetu Rolniczego dotyczace ilosci spozywanych
warzyw i owocow na osobe w skali roku. Wyniki ankiety przedstawiono
w tabeli 25. Srednio, ta grupa respondentéw w skali roku najwiecej spo-
zywala w grupie warzyw pomidoréw, ziemniakow cebuli i ogorkow oraz
jabtek.
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Tabela 25. Spozycie warzyw i owocow na 1 osobe w ciagu roku w Polsce [kg]

LP.  WYSZCZEGOLNIENIE - GRUBA
SREDNIO MAKSIMUM  MINIMUM
1 | Kapusta glowiasta biata 4,25 12 0,5
2 | Kapusta glowiasta czerwona 1,07 5 0
3 | Kapusta wloska 0,65 0
4 | Kapusta brukselska 0,49 2 0
5 | Kalafior 3,79 12 0
6 | Brokut 3,75 15 0
7 | Kalarepa 0,82 10 0
8 |Jarmuz 0,38 3 0
9 | Kapusta pekinska 2,18 15 0
10 | Kapusta chinska 0,21 2 0
11 | Rzepa 0,16 2 0
12 | Rzodkiewka 1,28 4 0
13 | Rzodkiew 0,14 1 0
14 | Brukiew 0,14 2 0
15 | Pomidor 14,73 30 2
16 | Papryka 5,06 10,6 0,0
17 | Baklazan (Oberzyna) 1,40 5 0,0
18 | Ziemniaki 29,60 80 2
19 | Ogorek 7,65 15 4
20 | Dynia olbrzymia 2,39 6 0
21 | Dynia zwyczajna - Cukinia 4,32 15 0
22 | Marchew 11,10 40 4
23 | Pietruszka korzeniowa 3,10 15 0,5
24 | Seler korzeniowy 2,45 5 0
25 | Burak ¢wiklowy 3,25 7 0
26 | Fasola szparagowa 3,09 8 0
27 | Fasola na suche ziarno 1,03 2 0
28 | Groch 1,70 6 0
29 | Béb 1,21 5 0
30 | Soczewica 1,25 9,6 0
31 | Cebula 6,83 15 3
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LP. WYSZCZEGOLNIENIE - GRUPA
SREDNIO MAKSIMUM MINIMUM

32 | Czosnek 1,51 7 0,3
33 | Por 1,57 4 0
34 | Szalotka 0,44 2 0
35 | Szczypiorek 0,40 1,3 0
36 | Salata glowiasta mastowa 1,86 8 0
37 | Salata glowiasta krucha 0,75 3 0
38 | Safata liSciowa 0,88 4 0
39 | Salata rzymska 0,47 2 0
40 | Cykoria salatowa 0,10 1 0
41 | Koper 0,46 35 0
42 | Pietruszka naciowa 0,69 0
43 | Szpinak 2,52 10,6 0
44 | Roszponka 0,74 0
45 | Kukurydza cukrowa 1,89 6 0
46 | Karczoch 0,09 0
47 | Rabarbar 0,81 5 0
48 | Jabtka 19,98 60 2,5
o |Smmeiogioveimiva [ o |0 |

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Jedrszczyk i Puta 2021.

Murawska (2016) wykorzystala wskaznik spozycia warzyw na 1 osobe
w gospodarstwach domowych (GUS 2011) do monitorowania narodo-
wych strategii zréwnowazonego rozwoju, w szczegélnosci zréwnowazo-
nych wzorcéw konsumpcji. Wskaznik ten miat za zadanie monitorowanie
celu szczegdtowego obejmujacego poprawe zdrowia obywateli oraz efek-
tywnosci systemu opieki zdrowotnej. Wyniki badan Murawskiej (2016)
wykazuja, ze od 2000 roku do 2016 dwukrotnie spadto spozycie ziemnia-
koéw, burakow i kapusty. Przeprowadzone analizy wykazaly, ze sposréd
warzyw $wiezych coraz wiecej spozywa sie pomidoréw (Is = 107,8%).
Autorzy podkreslili, Ze przy malejacej konsumpcji warzyw $wiezych, od
2000 roku prawie dwukrotnie wiecej (Is = 195,2%) spozywa si¢ warzyw
suszonych i przetworéw warzywnych, takich jak marynaty, koncentra-
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ty, satatki, suréwki, co uznali za zjawisko niekorzystne, co $wiadczy ze
konsumenci w coraz wigkszym stopniu preferuja w spozyciu produkty
gotowe do konsumpgji. Polski rynek warzywny charakteryzuje sie rosna-
ca dywersyfikacja podazy rynkowej i zwiekszajacym si¢ udzialem w za-
gospodarowaniu zbioréw dostaw do przetwdrstwa. Najprawdopodobnie;j
w najblizszych latach utrzyma sie tendencja wzrostowa produkcji prze-
tworéw warzywnych - gtéwnie mrozonek oraz eksportu, a takze spozycia
przetworéw warzywnych w kraju.

5.3. Wartos¢ odzywcza i lecznicza wybranych warzyw,
owocow i ziot oraz sposoby ich wykorzystania

Warzywa, owoce i ziota mozemy zaliczy¢ do zywnosci funkcjonalnej,
gdyz wywierajg korzystny, udokumentowany wptyw na zdrowie cztowieka
(Agget i inni 2004). Zgodnie z zaleceniami Instytutu Zywnoéci i Zywienia
(Jarosz 2012) warzywa i owoce znajduja sie u podstawy piramidy zdrowe-
go odzywiania, co oznacza, ze powinny w naszej diecie pojawiac sie¢ kilka
razy dziennie. Przy diecie dostarczajgcej okolo 1500 kcal powinny to by¢
trzy porcje warzyw i jedna porcja owocow, a przy 2 000 kcal wiecej, 4-5
porcji warzyw na 2-3 porcje owocow. Aby zobrazowa¢ warto$¢ odzywcza
warzyw i owocow mozemy postuzy¢ sie specjalnym systemem ANDI, kto-
ry porzadkuje produkty w zaleznosci od tego ile dostarczajg do organizmu
skladnikéw odzywczych w stosunku do wnoszonej ilodci energii. Wskaz-
nik ten zostal opracowany przez dr Joela Fuhrmana (2017) i ulatwia wy-
bor produktow, ktdre sa najkorzystniejsze dla naszego zdrowia. Wyrazony
jest w skali od 0 do 1000. Im wyzsza liczba tym wigksza wartos¢ odzywcza
i wiecej wartosciowych skladnikéw (tab. 26). Wysokie dzienne zapotrze-
bowanie na warzywa i owoce w naszej diecie wynika przede wszystkim
z ich wartosci odzywczej i zawartosci substancji aktywnych, ktore wyka-
zuja charakter prozdrowotny dla organizmu cztowieka (tzw. NSN - na-
turalne substancje nieodzywcze). Dzialajg one na organizm ludzki pro-
filaktycznie, a niekiedy wspomagaja leczenie réznych chordéb, takich jak
miazdzyca, choroby ukladu krazenia, cukrzyca czy nowotwory (Lipecki
i Libik 2003).
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Tabela 26. Gesto$¢ odzywcza warzyw i owocow na tle pozostatych produktow
spozywczych wg skali ANDI

PRODUKTY PRQDUKTY PRODUKTY
O NA]WYZSZE] (@) SREDNIE] O NA]NIZSZE]
GESTOSCI GESTOSCI GESTOSCI
Jarmuz 1000 |Pomarancza 110 | Orzechy wloskie 34
Kapusta chinska 823 |Soczewica 105 | Orzechy laskowe 33
Szpinak 741 |Fasola czerwona 102 |Kasza perfowa 32
Rzepa naciowa 714 | Melon 101 | Orzechy nerkowca 27
Kapusta pekinska | 703 |Kiwi 97 | Szponder, stek 27
Brukselka 672 |Fasola Ja$ 94 | Filet z kurczaka 27
Botwina 670 | Arbuz 92 |Indyk, migso jasne 26
Rukola 561 | Ogorek 87 |Biatko jaja 25
Rzodkiewka 544 | Fasola szparagowa 86 |Ziarno pszenicy 25
Kietki fasoli 443 | Fasola czarna 83 |Indyk, migso ciemne | 25
Czerwona papryka| 366 |Nasiona stonecznika | 79 | Wieprzowina zrazy 24
Cykoria czerwona | 361 |Siemie Iniane 66 |Jajko 23
Brokut 340 | Nasiona sezamu 65 |Kasza kukurydziana | 22
Rzepa 337 | Groch zwyczajny 59 | Wotowina mielona 22
Marchew 336 | Ciecierzyca 57 | Wolowina udziec 21
Kalafior 296 | Platki owsiane 53 |Ser Feta 21
Karczoch 244 | Nasiona dyni 52 | Tofu 21
Truskawki 212 | Orzeszki pistacjowe | 49 |Twardg chudy 20
Pomidor 191 |Jeczmien, ziarno 46 |Kasza jaglana 19
Jezyny 178 | Tunczyk 43 | Mozzarella chuda 19
Cukinia 164 |Ryz brazowy 42 | Mleko odttuszczone | 18
Dynia pizmowa 157 |Fladra 41 | Mleko sojowe 18
Sliwki 157 |Sola 41 |Jogurt naturalny 0% | 18
Baktazan 149 | Poledwica 39 | Ser Parmezan 15
Maliny 154 | Losos 39 | Ser Gouda 13
Seler korzeniowy | 135 | Miecznik 39 | Piwo
Czarne jagody 131 |Krewetki 38 | Cukier brazowy
Salata lodowa 127 | Pstrag 37
Papaja 119 |Pieczona karkéwka | 36 Cola !

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Fuhrman 2017.
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WARZYWA

Warzywa to produkty niskokaloryczne, ktore dostarczaja od 25 do
100 kcal w 100 g produktu. Ich niska gesto$¢ energetyczna oznacza, ze
dostarczaja niewiele kalorii w stosunku do wielkosci porcji. Dzigki temu
zmniejszajg faknienie i ulatwiajg redukcje masy ciata. Niska gestos¢ ener-
getyczna warzyw wynika m.in. z wysokiej zawartosci wody. Ro$liny wa-
rzywne zawieraja nawet do 97% i dzigki nim tatwo pokry¢ dzienne zapo-
trzebowanie organizmu na wode. Odznaczajg si¢ niewielka zawartoscia
ttuszczéw (ponizej 1 g). Wyjatkiem sg suche nasiona roélin straczkowych,
ktére zawieraja 1,4-1,6 g ttuszczu, a nasiona soi nawet 19,6 g 100 g'.
Dodatkowo, warzywa dostarczaja znacznych ilosci NNKT (niezbed-
nych nienasyconych kwasow tluszczowych). Szczegélnie bogate w kwas
a-linolenowy sa warzywa lisciaste, ktéry stanowi ok 40-60% ogodlnej za-
wartosci. Istotng cecha warzyw jest to, ze s3 pozbawione cholesterolu.
Ponadto odznaczaja si¢ nizszg zawarto$cia weglowodanéw w poréwna-
niu do owocow.

Wisréd warzyw najbogatszym zrédtem weglowodandw sa rosliny z ro-
dziny bobowatych ($rednio 35-61% weglowodanéw) i selerowatych (8-
13%), ktére zawieraja gtéwnie weglowodany zlozone, przede wszystkim
skrobig. Pozostale gatunki zawierajg ok. 3-7% weglowodandw. Sg niewiel-
kim zrédlem biatka, zawierajg go od 1 do 2%, ale s3 wyjatki, np. brukselka
zawiera ok 5% bialka, a suche nasiona roslin straczkowych nawet do 25%.
Generalnie, biatka warzyw sg zaliczane do bialek niepelnowartosciowych.
Wyjatkiem sg rosliny straczkowe, odznaczajace si¢ korzystnym skladem
aminokwasow egzogennych. Warzywa to takze nieocenione zZrédlo blon-
nika pokarmowego, ktéry dziata jak ,szczotka fizjologiczna” przyspiesza-
jac przemieszczanie sie¢ pokarmu w jelitach. Duza ilo$¢ blonnika w diecie
zapobiega procesom gnilnym, zaparciom, stanom zapalnym. Takze bton-
nik ogranicza zachorowalno$¢ na raka jelita grubego, moze wigza¢ chole-
sterol i przyspiesza¢ jego wydalanie z ustroju, obniza takze popositkowe
stezenie glukozy we krwi, co jest wazne przy cukrzycy.

Warzywa stanowig niezastgpiony skladnik naszej diety przede wszyst-
kim ze wzgledu na wysoka zawarto$¢ witamin i soli mineralnych. Giow-
nym zrédlem witaminy C jest na¢ pietruszki (178 mg/100 g), czerwo-
na papryka (144 mg/100 g), warzywa kapustne m.in. kapusta biata (48
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mg%, kiszona 16 mg%), czerwona i wloska, brukselka, kalarepa i brokuty,
w ktdrych zawarto$¢ witaminy waha si¢ od 40-90 mg%. Prowitaming A,
czyli B8-karoten znajdziemy w warzywach o barwie z6ttej i zielonej: mar-
chwi (9938 mg/100 g), naci pietruszki (5400 mg), lisciach szpinaku (4243
mg), owocu papryki (3400 mg). Dobrym Zrédlem tego karotenoidu sa
takze salata, groch, fasola szparagowa, pomidory i szczypiorek. Duzych
ilosci witaminy E, dostarczy natka pietruszki (3,16 mg/100 g), papryka
(3 mg/100 g), szpinak, szparag (1,8 mg/100 g) oraz warzywa kapustne
i dynia.

Warzywa to takze obfite i r6znorodne zrédlo soli mineralnych (0,5-
2,5%), o charakterze budulcowym i regulacyjnym, niezbednych w na-
szym organizmie. Wapn znajdziemy gléwnie w warzywach kapustnych
i stragczkowych, potas w strgczkowych, selerze, pomidorze i pietruszce,
a magnez w fasoli, grochu, natce pietruszki, szpinaku i chrzanie, za$ ze-
lazo w warzywach lisciowych takich jak szpinak, na¢ pietruszki, seler na-
ciowy, jarmuz oraz w brokulach i brukselce. Rosliny warzywne zawieraja
niezwykle cenne dla naszego organizmu swoiste substancje nieodzyw-
cze. Wiele z nich wykazuje dzialanie lecznicze, inne dzialajg stymulujaco
i tonizujaco na organizm. Sg to produkty metabolizmu wtérnego, ktdre
sg przewaznie produktami konicowymi. Wystepuja w roslinach komplek-
sowo, uzupetniajac sie wzajemnie i wzmacniajac swoje dziatanie na orga-
nizm ludzki (Rézanski 2003).

Przykladem wykorzystania warzyw w fitoterapii jest np. karczoch, pa-
pryka, koper wloski. Z karczochéw pozyskiwana jest cynaryna, z ktdrej
wytwarzane sg preparaty stosowane w chorobach watroby i drog zélcio-
wych (np. Cynarex). Kapsaicyna pozyskiwana z owocni papryki wykorzy-
stywana jest do produkcji plastrow rozgrzewajacych i masci stosowanych
w nerwobdlach i chorobach reumatycznych (np. Capsiplast, Capsolin,
Capsigel). Owoce kopru wloskiego, ktore majg dziatanie wykrztusne, roz-
kurczajgce i wiatropedne wchodza w sktad mieszanek ziotowych np. Pec-
tosan, Bobofen i Plantex (Halvorsen i inni 2002, Gawecki i Hryniewiecki
2003, Lamer-Zarawska 2007). Takich przykltadow mozna mnozy¢ wigcej.
Dzigki zawartosci swoistych zwigzkow nieodzywcezych warzywa wptywa-
ja na procesy zdrowotne w organizmie czlowieka, przeciwdzialajac a na-
wet leczac niektdre choroby. Specyfika tych zwigzkow jest silnie skorelo-
wana z przynaleznoscig do rodziny botaniczne;j.
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Warzywa kapustne

Gléwnymi warzywami w tej rodzinie s3 kapusty (glowiasta biala, czer-
wona, wloska, brukselska), jarmuz, kalafior, brokul, kalarepa. Odznacza-
ja sie wysoka zawartos$cig bialka, szczegolnie jarmuz i kapusta bruksel-
ska, duzg zawartoscig witamin: C (brokul, jarmuz, kapusta brukselska),
A (jarmuz), E (brukselka, jarmuz, brokul), a takze z grupy B i witami-
ny K. Warzywa kapustne dostarczaja znacznych ilodci soli mineralnych,
gléwnie: potasu, sodu, wapnia, fosforu, a takze zelaza. Prozdrowotne wta-
$ciwoéci zawdzieczaja obecnosci glukozynolanéw. W gatunkach tych wy-
stepuje ok. 15-20 glukozynolanéw, w réznych ilosciach: od 50 mg/100 g
w kapuscie pekinskiej do 400 mg/100 g w brukselce.

Najwigksze znaczenie w profilaktyce choréb maja: izotiocyjaniany
(izotiocyjanian fenetylu, izotiocyjanian benzylu i sulforafan) oraz indo-
le (indol-3-karbinol). Zwiazki te majg szerokie spektrum dzialania prze-
ciwnowotworowego, zapobiegaja chorobom uktadu krazenia, hamujg na-
mnazania bakterii i przeciwdzialajg reumatoidalnemu zapaleniu stawdw.
W medycynie ludowej majg zastosowanie w leczeniu stanéw zapalnych
i niezytéw przewodu pokarmowego, chorob drég oddechowych i kami-
cy nerkowej. Rosliny te maja takze dzialanie bakteriobdjcze i bakteriosta-
tyczne (Lipecki i Libik 2003, Oberbeil i Lentz 2003). Osoby cierpigce na
choroby tarczycy nie powinny uwaza¢ zbyt duzej ilosci warzyw kapust-
nych, ze wzgledu na dzialanie goitrogenne (wolotwoércze) glukozynolanéw.

Warzywa rzepowate

W tej grupie warzyw najwazniejsze znaczenie ma rzodkiewka i rzod-
kiew. Coraz wigksza popularnoscia cieszy si¢ rzepa, a brukiew ma jedynie
znaczenie w uprawie amatorskiej. Rosliny sa bogate w witaminy z grupy
B: B,, B, B, oraz w kwas askorbinowy. Z soli mineralnych dostarczajg
gléwnie: potas, magnez, zelazo, wapn, cynk i fosfor. W rzepie, podobnie
jak w brukwi, znajduje si¢ takze jod — w lisciach ponad dwa razy wigcej
niz w zgrubieniu. Olejki gorczyczne zawarte w tych roélinach wykazuja
dzialanie bakteriobojcze i grzybobojcze oraz uwalniajg btony sluzowe zo-
tadka i jelit od chorobotwdrczych bakterii i grzybow, likwidujac przewle-
kie wzdgcia i biegunki. Lagodzg i leczg stany zapalne oraz uwalniajg od
dolegliwosci zwigzanych z oddawaniem moczu (Oberbeil i Lentz 2003).
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Rzodkiew zawiera duze ilo$ci rafaniny i rafanolu, zwigzkéw dziatajacych
odkazajaco i przeciwlojotokowo.

Warzywa cebulowe

Najwazniejsze znaczenie gospodarcze ma cebula i por, jednakze naj-
wigksze znaczenie w lecznictwie ma czosnek pospolity. Do grupy tej na-
lezg jeszcze szczypiorek, cebula szalotka, cebula siedmiolatka. Rosliny
cebulowe zawieraja duzo weglowodanéw, gléwnie fruktandw majacych
korzystne dzialanie na uklad pokarmowy cztowieka, poprzez pobudzanie
aktywnosci niektdrych szczepdw bakterii jelitowych. Szerokg aktywnosé
biologiczna wykazuja réwniez zawarte w cebulowych glikozydy flawono-
idowe. Zwigzki te maja dzialanie nasercowe i antyoksydacyjne. Apigenina
poprawia przeplywy wiencowe, kwercetyna zas elastycznos¢ i uszczelnie-
nie naczyn krwiono$nych. Cebulowe odznaczajg si¢ takze duza zawar-
toscig olejkow eterycznych, zwanych olejkami czosnkowymi, ktére wy-
kazujg silne dziatanie przeciwgrzybicze, przeciwbakteryjne, niszczace
pierwotniaki. Dlatego rosliny te s3 pomocne w leczeniu przeziebien, za-
palen drog oddechowych, béléow gardta, uszu, nosa, infekeji jamy ustne;j.
Olejki czosnkowe (gtéwnie allicyna) zapobiegaja powstawaniu wolnych
rodnikéw i zabezpieczaja LDL-cholesterol przed utlenianiem, tym sa-
mym opozniajac rozwdj arteriosklerozy, dodatkowo zabezpieczajg przed
agregacja plytek krwi. Obnizajg poziom cukru i tréjglicerydéw w osoczu
oraz wykazujg dzialanie rozkurczowe i uspokajajace.

Warzywa lisciowe

Warzywa, ktorych czescig jadalng sg liscie, nalezg do réznych rodzin
botanicznych. Zaliczymy do tej grupy m.in. salaty, endywie, szpinak,
pietruszke naciowa. Ich wspdlna cechg jest to, ze sa w wigkszosci jed-
norocznymi gatunkami, o krotkim okresie wegetacji i fatwosci uprawy
dlatego czesto wysiewane s3 jako przedplon i poplon. Ich liscie s pro-
duktem niskokalorycznym i majg bardzo dobry smak. Zawierajg tylko
okoto 7% suchej masy oraz duzo blonnika. S3 doskonatym zroditem wi-
taminy A i E, kwasu foliowego, a takze witaminy C. Z soli mineralnych
na uwage zastuguje duza ilo§¢ wapnia, fosforu i Zelaza. Zielona barwa
lisci wynika z obecnosci barwnikow chlorofilowych, ktére wspomagaja
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organizm, oczyszczajac go z toksyn. Chlorofil zwigksza takze liczebnos¢
czerwonych krwinek, fagodzi nieprzyjemny zapach potu oraz eliminuje
nieprzyjemny zapach z ust. Chlorofil a i b wystepuje we wszystkich wa-
rzywach liciastych, nawet tych o czerwonym kolorze.

Warzywa korzeniowe

Do warzyw korzeniowych zaliczamy marchew, pietruszke, seler ko-
rzeniowy i pasternak - z rodziny selerowatych, burak ¢wiklowy z ko-
mosowatych oraz skorzonere i salsefi¢ z astrowatych. Stanowia one gru-
pe uzytkowa, w ktorej czes¢ jadalng sa korzenie spichrzowe. Zawieraja
10-20% suchej masy. Sq bardzo dobrym zrédlem weglowodanéw (7,7-
15,5%) i mineraléw (gtéwnie potasu, fosforu i wapnia) oraz sa srednio
zasobne w witamine C i f-karoten (wyjatek stanowi marchew). Ich do-
datkowa zaleta jest fatwos¢ przechowywania, co umozliwia ich spozywa-
nie przez caly rok. Marchew stanowi najbogatsze zZrédto karotenoidow,
gléwnie P karotenu i a-karotenu. Maja one wlasciwosci przeciwutlenia-
jace takie jak wigzanie tlenu, zmiatanie wolnych rodnikéw oraz hamo-
wanie utleniana frakcji cholesterolu. Zawiera tez zwigzki fenolowe oraz
antocyjany i flawonoidy, wywierajace korzystny wptyw na organizm (Bo-
rowska i inni 2003). Aromatyczne nasiona marchwi zawierajg olej i olejek
lotny oraz flawonoidy, majace zastosowanie wiatropedne, moczope¢dne,
rozwalniajgce i wzmacniajace.

Korzen ma zastosowanie robakobdjcze i moczopedne, usuwa z orga-
nizmu kwas moczowy. Seler zawiera duzo zwigzkéw fenolowych i po-
lifenolowych, ktdre sa antyoksydantami. Duze znaczenie ma obecno$¢
olejkéw eterycznych oraz terpenéw, ktére majg dzialanie bakteriobojcze
i grzybobdjcze. Dezynfekuja blony sluzowe jamy ustnej, gardla, zotad-
ka oraz pecherza moczowego. Zawarte w selerze witaminy B pobudzaja
przemiane weglowodandw i prace jelit oraz wzmacniajg nerwy i mozg.
Korzen buraka zawiera liczne weglowodany i substancje pektynowe i jest
zasobny w witaminy z grupy B, szczegdlnie w kwas foliowy, ktory wptywa
na wytworzenie kwasu zotagdkowego, co poprawia trawienie. Bierze row-
niez udzial w tworzeniu czerwonych krwinek. Buraki maja takze dzia-
tanie moczopedne i odkwaszajgce, neutralizujace i usuwajace toksyny
z mdzgu oraz jelit (Oberbeil i Lentz 2003).
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Warzywa psiankowate

W ogrodzie warzywnym nie moze zabrakna¢ pomidora i papryki.
Gatunki te odznaczaja si¢ szczegoélnie wysokimi walorami prozdrowot-
nymi. Pomidor to cenne zrédlo potasu, witaminy C, a takze barwnikéw
karotenoidowych. Czerwone owoce zawieraja likopen, barwnik o silnych
wlasciwosciach przeciwutleniajacych. Neutralizuje on wolne rodniki,
ktore jako bardzo aktywne czasteczki tlenu gromadzg si¢ w przewodzie
pokarmowym, gdzie moga uszkadza¢ zdrowe komorki i przeksztalcac je
w komorki rakowe. Likopen przeciwdziala powstawaniu licznych nowo-
tworéw, w tym ukladu pokarmowego, prostaty, piersi, zapobiega takze
utlenianiu LDL-cholesterolu powstrzymujac tym samym rozwoj miaz-
dzycy. Wspomaga réwniez dziatanie ukladu odpornosciowego i hormo-
nalnego. Papryka to drugi po pietruszce gatunek warzywny pod wzgle-
dem zawarto$ci witaminy C (144 mg /100 g). Odmiany o czerwonych
owocach zawieraj najwigcej B-karotenu, witaminy C oraz rutyny, ktéra
wzmacnia kruche naczynia krwionosne. Odmiany o owocach zo6ltych
i pomaranczowych to doskonale zZrédlo luteiny oraz zeaksantyny, barw-
nikéw, ktore odpowiadajg za prawidlowe widzenie.

Owoce papryki dzielimy ze wzgledu na zawarto$¢ kapsaicyny na od-
miany papryki ostrej (zawieraja: 0,3-0,5% (do 1%) suchej masy kapsa-
icyny) oraz stodkiej (zawierajg tylko nieznaczne ilosci kapsaicyny, do
0,01%). Dzigki kapsaicynie papryka ma ostry, pikantny smak i zapach.
Kapsaicyna zawarta w zywnosci w niewielkich ilo$ciach korzystnie wpty-
wa na prace przewodu pokarmowego. Drazni blony sluzowe i pobudza
wydzielanie soku trawiennego oraz stymuluje perystaltyke zotadka i je-
lit. Dziala réwniez rozgrzewajaco, co wynika z bezposredniej interakcji
z neuronami ukladu nerwowego co jest wykorzystywane w masciach, na-
lewkach i plastrach rozgrzewajacych.

Warzywa dyniowate

Warzywa dyniowate, jak ogdrek, dynia olbrzymia, dynia pizmowa,
cukinia czy kabaczek sg niskokaloryczne (100 g dostarcza jedynie 28-32
kcal), lekkostrawne i polecane szczegdlnie w dietach redukujacych mase
ciala. U dyni jadalne sa owoce i nasiona popularnie zwane pestkami. To
cenne zrddlo niezbednych nienasyconych kwaséw tluszczowych oraz
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cynku. Swieze nasiona dyni zawieraja kukurbitacyny, alkaloidy, ktére
uszkadzajg uklad nerwowy pasozytéw przewodu pokarmowego (tasiem-
ca, glisty, owsika) i przyspieszaja proces ich usuwania z organizmu, przy
okazji usuwajac tez inne toksyczne substancje.

Warzywa stragczkowe

Roéliny stragczkowe zostaly wyodrebnione z grupy warzyw, poniewaz
dietetycy cenig sobie ich nasiona za wysoka wartos¢ odzywcza. W Polsce
najwazniejsze znaczenie w grupie tych roslin ma fasola, groch, béb i soja.
Nasiona s3 najbogatszym zrédtem bialka roslinnego wsrod wszystkich
ro$lin uprawnych (17-40 g/100 g). Zawierajg ponad 60% weglowodandw,
gléwnie skrobi (wyjatek stanowi soja) oraz sg zZrédfem blonnika (oko-
o 15%). W nasionach znajduje si¢ tez witamina z grupy B (szczegélnie
tiamina, ryboflawina, pirydoksyna oraz kwas pantotenowy i niacyna),
a takze wiele soli mineralnych (zelazo, miedz, magnez, wapn). Suche na-
siona roslin straczkowych, gléwnie soi, nazywane s3 miesem roslinnym.
Spowodowane jest to tym, Ze nasiona sg bardzo bogatym zrédtem biatka
roélinnego, ktére ma podobny sktad aminokwasowy do migsa. Powinny
by¢ obowigzkowym produktem w diecie kazdego wegetarianina.

Spozycie soi jest wskazane kobietom w okresie menopauzy, ze wzgle-
du na wysoka zawartos¢ fitoestrogenéw. Soja pozwala fagodzi¢ objawy,
m.in.: uderzenia goraca, spadek libido, klopoty ze snem, nerwowosc,
drazliwo$¢, migreny. Soja zawiera rowniez lecytyne, biorgcg udzial w me-
tabolizmie ttuszczow i hamujacg uszkodzenia komorek watroby, dlatego
spozywanie tych nasion wplywa korzystnie na gospodarke lipidowg oso-
cza krwi i poziom cholesterolu. Ponadto soja pomaga w przywrdceniu
prawidlowego poziomu biatka w organizmie. Soja stosowana jest jako
srodek dietetyczny i poprawia pamie¢. Warzywo ma dzialanie wzmacnia-
jace i tonizujace uklad nerwowy, przyspiesza tempo przemiany materii,
wplywa regulujgco na ustabilizowanie réwnowagi psychicznej (Labuda
i Paplinski 2004).

Rodliny straczkowe zawierajg takze zwigzki nieodzywcze, szkodliwe
dla naszego zdrowia (jak hemaglutyniny, inhibitory trypsyny, oligo-pepty-
dy, czy antywitaminy), ktore na szczescie sg termolabilne. Po namoczeniu
nasion i po ugotowaniu zostajg zniszczone pod wplywem temperatury.
Pozostajg jedynie zwigzki termostabilne, takie jak zwigzki fitynowe i ga-
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zotworcze (glaktocukry), ktérych mozemy cze$ciowo sie pozby¢ poprzez
staranne namaczanie nasion, poniewaz przechodza do wody. Ze wzgledu
jednak na obecno$¢ tych zwiagzkéw rosliny straczkowe nie sg polecane dla
0s6b o wrazliwym ukladzie pokarmowym, poniewaz moga powodowac
wzdecia i trudnoéci jelitowe (Kunachowicz i inni 2000).

OWOCE

Zaliczane s3 do produktéw niskokalorycznych. Dostarczaja okoto
30-70 kcal/100 g. Podstawowym skiadnikiem owocédw s3 weglowodany.
W dojrzatych owocach jagodowych wystepuje gtéwnie fruktoza, glukoza,
sacharoza (Gawecki i Hryniewiecki 2003). Owoce od warzyw odrdznia
stodki smak co jest gtéwna zastuga cukréw, ale takze kwaséw organicz-
nych, takich jak: cytrynowy, jabtkowy. W owocach wystepuje rowniez
wazny w diecie cztowieka blonnik, ktérego zrodtem s owoce jagodowe,
ale sg ubogie w bialko i tluszcz (tab. 27).

Tabela 27. Wartos¢ energetyczna oraz zawarto$¢ podstawowych zwigzkow
odzywczych wybranych owocéw jagodowych

WYSZCZEGOLNIENIE =~ TRUSKAWKA POZIOMKA MALINA
Energia [keal] 28 33 29
Biatko [g] 0,7 0,8 1,3
Thuszez [g] 0,4 0,5 0,3
Weglowodany [g] 5,4 6,3 53
Blonnik [g] 1,8 2,0 6,7
B-karoten [pg] 14 14 16
Witamina E [mg] 0,12 0,12 0,48
Witamina C [mg] 66 60 31,4

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Kunachowicz i inni 2017.

Dostarczaja natomiast sporo witaminy C oraz karotendw. Witamina
C pochodzi gléwnie z owocow jagodowych i cytrusowych, natomiast ka-
roteny z owocow koloru pomaranczowego: mandarynki, morele, mango.
Owoce s3 mniej bogate w sktadniki mineralne niz warzywa. Zawiera-
ja stosunkowo duzo magnezu, cynku, miedzi, jodu oraz fluoru. Podob-
nie jak warzywa naleza do produktéw alkalizujacych (Gawecki i Hrynie-
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wiecki 2003). Owoce zawierajg polifenole, przede wszystkim flawonoidy
o wlasciwosciach antyoksydacyjnych. Zwiazki te odpowiadaja za cha-
rakterystycznag barwe, sa to gtéwnie antocyjany, chlorofile i karotenoidy.
W owocach wystepuja takze olejki eteryczne, decydujace o ich aroma-
cie i garbniki, wplywajace na ich smak. Ze wzgledu na budowe czesci
jadalnej, wsréd owocéw jagodowych mozna wyrézni¢ jagody wiasciwe
(np. porzeczki, winogrona, boréwki); jagody rzekome (np. truskawki,
poziomki) oraz jagody zlozone (np. maliny, jezyny).

Truskawki zawierajg duzo witaminy C (okoto 65 mg%) oraz witami-
ny P (nawet do 250-500 mg%). Charakteryzuja si¢ tez wysokim udzia-
tem kwasow organicznych. Wysoka zawarto$¢ olejkow eterycznych czyni
je jednymi z najbardziej aromatycznych owocéw. Zawieraja znaczne ilo-
$ci flawonoidéw, zwlaszcza z grupy flawanoli (kateching 4,47 mg/100 g)
i z grupy flawonoli (kwercetyne 0,65 mg/100 g). Poziomki pod wzgledem
wartosci odzywczych sg podobne do truskawek. Zawieraja spore ilosci
witaminy C, cukréw, pektyn oraz sktadnikéw mineralnych - gtéwnie ze-
laza i miedzi. Maliny sg szczegdlnie cenne ze wzgledu na duzg zawar-
tos¢ blonnika i pektyn, a takze garbnikow i olejkéw eterycznych. W me-
dycynie doceniana jest zawarto$¢ kwasu salicylowego, ktéry odpowiada
za wlasciwosci napotne i aseptyczne. Owoce malin o ciemnych owo-
cach zawieraja szczegolnie duzo witaminy P (do 409 mg%) oraz flawa-
noli (gl. epikateching (8,26 mg/100 g) i kateching (0,97 mg/100 g). Ich
ochronny wplyw na ukfad krgzenia jest wynikiem aktywnosci przeciwu-
tleniajacej, antypltytkowej i przeciwzapalne;.

ZIOLA

Ziota przyprawowe zaliczaja si¢ do roslin dostarczajacych pozywie-
nia, nadajgcych potrawom specyficzny aromat i smak, a takze do roslin
leczniczych wykorzystywanych w dolegliwo$ciach ukladu pokarmowe-
go. Jako przyprawy wykorzystywane sa liczne gatunki roslin, a surowce
przyprawowe moga by¢ pozyskiwane z réznych ich czgsci. Wyrdznia sie
roéliny przyprawowe otrzymane z: nasion, liSci, owocow, kwiatéw, pacz-
kéw, cebul, kory, kiaczy, korzeni (Braun-Bernhart 2006). Rosliny przy-
prawowe zawierajg zaréwno skladniki odzywcze jak i nieodzywcze. Do
sktadnikéow odzywczych naleza: skladniki mineralne, witaminy, biatka,
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weglowodany, ttuszcze. A wsrod skladnikéw nieodzywczych przewazaja:
olejki eteryczne, alkaloidy, fenole, garbniki, karotenoidy, glikozydy, blon-
nik pokarmowy oraz fitoncydy (Agbor i inni 2007). Warto zaznaczy¢, ze
nieprawidlowe stosowanie zidt moze zagrozi¢ zdrowiu czlowieka, gdyz
niektoére substancje moga by¢ szkodliwe. Dlatego tez do portalu Wirtu-
alne Pole-Realny Produkt wybrano ziota majace charakter przyprawo-
wy. Wykazuja one bezpieczne dzialanie na organizm cztowieka (Kudetka
i Kosowska 2008, Sojka 2010). Z substancji aktywnych w nich zawartych
kluczowe znaczenie dla naszego zdrowia maja olejki eteryczne.

Roédliny olejkodajne to przede wszystkim gatunki z rodziny Jasnoto-
watych (Lamiaceae), Rozowatych (Rosaceae), Selerowatych (Apiaceae),
Astrowatych (Asteraceae). Olejki eteryczne - to mieszanina réznych sub-
stancji lotnych, gtéwnie terpendéw (mono i seskwiterpeny), pochodnych
fenylopropanu, zwigzkéw weglowodorowych, alkoholi, ketondw, aldehy-
doéw i estrow. Rozpuszczalne sg w ttuszczach i rozpuszczalnikach orga-
nicznych, natomiast w wodzie nie. Wystepuja we wszystkich czg$ciach
ro$lin, w kwiatach, owocach, nasionach, lisciach, klgczach i korzeniach.
Obecnos¢ ich zauwazy¢ mozna w gruczolach i przewodach wydziel-
niczych tkanki migkiszowej oraz we wloskach wydzielniczych tkanki
okrywajacej. W organizmie cztowieka wykazuja dzialanie moczopedne,
wykrztusne, zoélciopedne, wiatropedne oraz rozkurczowe. Dzieki wtasci-
wosciom przeciwbakteryjnym hamujg rozwdj mikroorganizméw, a na-
wet calkowicie je niszczg (olejki tymiankowy, majerankowy i mietowy).
Olejki takie jak szalwiowy, migtowy maja dzialanie dezynfekujace oraz
wplywajg na zwigkszenie wydzielania $luzu, dzigki czemu stosowane s3
do udroznienia drog oddechowych w przewlektych stanach zapalnych.

Niektdre olejki wptywajg draznigco na btony skéry i sluzowe powo-
dujac rozszerzenie naczyn krwiono$nych, usprawniajac ukrwienie oraz
funkcje wydzielniczg. Dzigki temu mozliwe jest wykorzystywanie ich
w stanach zapalnych stawdéw i migsni, odmrozeniach i nerwobdlach.
Olejek mietowy i tymiankowy zapobiegaja skurczom woreczka zélciowe-
go poprzez wzmaganie wydzielania zélci. Do leczniczych aspektow olej-
kow eterycznych zaliczamy réwniez wzmozenie trawienia oraz stymulo-
wanie wydzielania soku Zotadkowego (olejki z rodziny baldaszkowych)
(Lamer-Zarawska i inni 2007). Nawet niewielkie ilo$ci spozywanych ziot
s3 w stanie ulatwic¢ prace jelit, zapobiec zgadze czy ochroni¢ organizm
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przed innymi chorobami. Zawarte w ziotach przyprawowych substancje
maja zwykle dziatanie moczopedne, wiatropedne, rozkurczajace migsnie
gladkie przewodu pokarmowego oraz ulatwiajace trawienie i wydzielanie
z0lkci. Rosliny te mozemy rowniez w wykorzysta¢ w produkcji domowych
kosmetykéw lub nalewek. Najbardziej warto$ciowe sa §wieze ziola pozy-
skane z ekologicznych upraw.

5.4. Agrotechnika uprawy wybranych warzyw, owocow i ziot

W portalu Wirtualne Pole gatunki roslin zostaly pogrupowane zgod-
nie z przynaleznoscig do rodziny botanicznej i grupy uzytkowej. Konsu-
ment decydujacy sie na prowadzenie ogrodu warzywnego powinien znaé
przynaleznos$¢ systematyczng roélin. Wymagania uprawowe gatunkéow
w obrebie rodziny botanicznej sg zblizone. Poza tym, wigkszo$¢ chorob
i szkodnikéw jest wspolna dla gatunkéw nalezacych do danej rodziny.
Ponadto przynaleznos$¢ do grupy uzytkowe;j i tej samej rodziny botanicz-
nej niesie za sobg podobng warto$¢ odzywczga, w tym zdrowotng poszcze-
golnych gatunkéw (zawierajg podobne zwiazki czynne), maja zblizone
wymagania agrotechniczne i zastosowanie. Potrzebng i niezbedng infor-
macja dla konsumenta jest znajomos¢ diugosci okresu wegetacji, gdyz
znajac poszczegdlne fazy rozwojowe roélin oraz dtugosc¢ okresu wegetacji
jest w stanie odpowiednio zaplanowac¢ terminy siewu i zbioru gatunkéw
(tab. 28).

Warzywa o diugim okresie wegetacji beda zajmowaly miejsce na zago-
nie przez caly sezon lecz mozna dla nich zaplanowa¢ odpowiedni przed-
plon lub poplon mogg im tez towarzyszy¢ uprawy miedzyplonowe, np.
wsiewka kopru w ogorki lub rzodkiewki w rzedy marchwi lub pietruszki.
Warzywa o krétkim okresie wegetacji moga pojawic si¢ na kwaterach kil-
kukrotnie. Mozemy zaplanowac je jako przedplon, srédplon lub poplon.
Warzywa wieloletnie beda uprawiane poza zmianowaniem i beda trwale
zajmowaly miejsce przez kilka lat.
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Tabela 28. Dlugo$¢ okresu wegetacji najczesciej uprawianych warzyw

GATUNKI O DLUGIM  GATUNKI O KROTKIM OKRESIE

OKRESIE WEGETAC]I WEGETACJI ZALECANE JAKO WICI}E??)[I{EII"%IE
ZALECANE JAKOPLON  PRZEDPLON (P) LUB POPLON W)
GLOWNY (PG) (PO)
kapusta brukselska
kapusta biata
kapusta czerwona pieprzyca siewna (rzezucha)
karczoch portulaka
kawon rokietta (rukola)
marchew pézna roszponka
melon rzepa
ogorek rzodkiewka szparag
papryka salata glowiasta mastowa i krucha
pomidor salata liSciowa
salsefia szpinak
seler szpinak nowozelandzki
skorzonera (wezymord)
ziemniak

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Jedrszczyk 2022.

W portalu Wirtualne Pole podano tez krétka informacje o réznicach
odmianowych roslin. Zagadnienie doboru odmiany bedzie rzutowalo na
sukces uprawy i satysfakcje konsumenta. Na rynku dostepne sa odmiany
wpisane do Krajowego Rejestru w Polsce lub innym kraju Unii Europej-
skiej. Przy bardziej istotnych gospodarczo gatunkach dobér odmiano-
wy jest bardzo szeroki i obejmuje po kilkadziesigt propozycji. Konsu-
ment wybierajac odmiane warzyw musi przede wszystkim skupi¢ si¢ na
cechach uzytkowych pozadanych przez niego (wielkos¢ roslin, ksztalt,
barwa). Wazne beda tez informacje zwigzane z dlugoscia okresu wegeta-
cji, gdyz rzutujg na termin uprawy i zbioru oraz sposéb wykorzystania,
tj.: bezposrednie spozycie, przetworstwo, przechowywanie. Z kolei rol-
nik bedzie zwracal wieksza uwage na cechy odmianowe wplywajace na
wielkos¢ i strukture plonu oaz odporno$¢ na choroby i szkodniki. Przy
bardzo preznie rozwijajacej sie¢ hodowli roslin i przy tak duzej liczbie
odmian nie ma mozliwosci pelnego opisania wszystkich réznic odmia-
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nowych. W Portalu wymieniono tylko najwazniejsze cechy odmianowe
istotne dla konsumenta.

UPRAWA WYBRANYCH ROSLIN WARZYWNICZYCH

Przy zakladaniu dzialki trzeba pamieta¢, ze rosliny warzywnicze
nalezy uprawia¢ z dala od miejsc gdzie rosng drzewa lub krzewy nie
owocowe lub zalozone s3 sady owocowe. Jest to konieczne, aby unik-
na¢ skazenia roslin na dzialce srodkami ochrony roslin stosowanymi
w sadzie. Chodzi réwniez o zapewnienie roslinom odpowiedniej ilosci
swiatla — pod drzewami, ktore daja duzo cienia rosliny warzywnicze
zle rosna. Gleba pod uprawe roslin powinna by¢ przepuszczalna, prze-
wiewna i zasobna w skladniki mineralne oraz wolna od zachwaszcze-
nia. Do najbardziej wymagajacych w tym wzgledzie naleza: ogorek, ka-
lafior, seler, cebula.

Nieco mniejsze wymagania ma kapusta, por, salata, szpinak, groch, fa-
sola, rzodkiewka, papryka, oberzyna, skorzonera i rabarbar. Najmniejsze
wymagania glebowe maja: pomidor, burak ¢wiklowy, pietruszka i mar-
chew. W zwigzku z tym najlepsze gleby nadajace sie¢ do uprawy warzyw,
aby pozyskac¢ wysokie plony to gleby klasy bonitacyjnej I-III. Nalezy tez
pamietac, ze odmiany p6zne na ogét wymagaja gleb ciezszych, a wczesne
preferujg — lzejsze (Kunicki 2018). Zdecydowana wigkszos¢ warzyw na-
lezy do gatunkéw wymagajacych pod wzgledem zasobnosci w sktadniki
pokarmowe oraz odczynu gleby. Stanowiska pod uprawe powinny mie¢
pH na poziomie 6,5-7,5. Waznym czynnikiem w uprawie warzyw i ro-
8lin zielarskich jest stosowanie zasad poprawnego nastepstwa roslin, co
zabezpiecza uprawy przed nadmiernych porazeniem przez choroby oraz
uszkodzeniami przez szkodniki. W tym celu nalezy stosowac przerwy
w uprawie na tym samym polu gatunkéw nalezacych do tej samej grupy
lub rodziny botanicznej (tab. 29).
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Tabela 29. Przynalezno$¢ botaniczna poszczegolnych gatunkéw roslin i zalecane

przerwy w plodozmianie
RODZINA ROSLINY ZALECANA
BOTANICZNA WARZEWA PRZYPRAWOWE PRZERWA
Marchew, pietruszka Biedrzeniec anyz, kolendra
Selerowate seler, pasternak, fenkul, |siewna, kminek zwyczajny, 3 lata
koper ogrodowy lubczyk ogrodowy
Komosowate Burak éwiklowy, - 3-4 lata

boéwina, szpinak

Safata mastowa, krucha, | Bylica estragon, rumian

Astrowate lisciowa, rzymska, szlachetny, rumianek 3 lata
endywia, cykoria pospolity, nagietek
Wszystkie kapusty,

Kapustowate | rzodkiewka, rzodkiew, |Rzezucha ogrodowa 3-4lata
rzepa

5 k) i > ki i >
Dyniowate ng)re dynia, cukinia, | 3 lata
patison, kawon, melon

Pomidor, papryka,

Psiankowate . - 1-2 lat
oberzyna
Liliowate Por, cebula, czosnek SZ.C zypiorek, szalotka, sied- 2 lata
miolatka
Bobowate Fasola, groch, béb, soja, ~ 13-4 lata

soczewica

Zrédlo: opracowanie wtasne na podstawie: Ortowski 2000.

Rosliny warzywnicze z reguly wymagaja nawozenia obornikiem, przy
czym aby sktadniki byly dobrze wykorzystane niektére gatunki moga by¢
uprawiane w 2 lub 3 roku po zastosowaniu obornika. Przyklady upra-
wy warzyw po zastosowaniu obornika: warzywa uprawiane w 1 roku po
oborniku: cebulowe, dyniowate, kapustne, seler, salata, szpinak, papry-
ka, pomidor kartowy oraz wieloletnie; warzywa uprawiane w 2 roku po
oborniku: fasola, cykoria, marchew, burak ¢wiklowy, pietruszka; warzy-
wa uprawiane w 3 roku po oborniku: groch pomidor wysokorosnacy.
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Warzywa kapustne (kapusta gtowiasta biata, czerwona, wtoska, pe-
kinska, brukselka, kalafior, kalarepa)

Roéliny te s3 odporne na krdtkotrwale spadki temperatur ponizej
0°C. W okresie wzrostu mlodocianego dluzsze okresy chtodu moga wy-
wolaé zjawisko pospiechowatoéci polegajace na wydawaniu kwiatow
w pierwszym roku uprawy u roélin dwuletnich. Wymagania swietlne wa-
rzyw kapustnych sa bardzo wysokie, szczegélnie w okresie wzrostu mio-
docianego. Na przyklad nadmiar swiatla i wysoka temperatura w okresie
wyksztalcania r6z u kalafiora powoduje ich zétkniecie, co obniza ich war-
to$¢ handlowa. Wymagania pokarmowe warzyw kapustnych sg wysokie.
Wymagaja obfitego nawozenia, zalecana jest uprawa w pierwszym roku
po oborniku oraz intensywne nawozenie pogléwne nawozami mineral-
nymi. Nawozy mineralne stosuje si¢ wiosng przed wysadzaniem rozsady.

Gleby do uprawy kapustnych powinny by¢ zwigzte, o duzej zawarto-
$ci prochnicy, o obojetnym odczynie. Korzystnie na wzrost roslin kapust-
nych wplywa duza wilgotnos¢, najlepiej uprawiac je na glebach takich jak:
mady, czarne ziemie, czarnoziemy, gleby gliniaste, piaski gliniaste i bieli-
ce. Waznym jest aby pH gleby nie byto niskie ponizej 5,5 poniewaz w tych
warunkach nasila si¢ wystepowanie groznej choroby - kity kapusciane;j.
Ta grupa roslin moze by¢ uprawiana po wszystkich roslinach z wyjatkiem
tych, ktdére naleza do tej samej grupy technologicznej (kapustnych) lub tej
samej rodziny botanicznej (obecnie kapustowatych, poprzednia nazwa
krzyzowe) sa to rzepak i rzepik oraz gorczyca biafa.

Warzywa korzeniowe (marchew, pietruszka, burak éwiktowy, seler, skor-
zonera)

Wymagania klimatyczno-glebowe warzyw korzeniowych sa umiarko-
wane. Do ich uprawy nadajg si¢ prawie wszystkie gleby o uregulowanych
stosunkach wodno-powietrznych. Wymagania termiczne sg zréznicowa-
ne w zaleznosci od gatunku. Najwyzsze wymagania ma burak ¢wikltowy
i marchew, u ktérych spadki temperatury ponizej 0°C powodujg przema-
rzanie. Pietruszka i seler znosza niskie temperatury, a pietruszka moze
nawet zimowa¢ w polu. Niekorzystne sg spadki temperatury w okresie
wschodéw i wzrostu mlodocianego, moze bowiem wystapic zjawisko po-
$piechowatosci. Najwyzsze wymagania wodne ma pietruszka i marchew,
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u ktérych dluzsze okresy suszy w okresie kietkowania powoduja nierow-
nomierne wschody, a w okresie pozniejszym rozwidlanie korzeni, co ob-
niza ich wartos$¢ handlows.

Wymagania $wietlne roslin korzeniowych sa wysokie. Rosliny te gte-
boko si¢ korzenig i stad wymagaja gtebokiej uprawy gleby. W tym celu je-
sienig nalezy wykonac¢ gteboka orke. Ze wzgledu na ryzyko rozpowszech-
niania choréb zalecane sg przerwy w uprawie na tym samym polu. Nie
wskazane jest tez uprawa po sobie niektérych gatunkéw roslin, na przy-
kiad burakéw czerwonych nie powinno si¢ uprawia¢ po szpinaku, bu-
rakach pastewnych i cukrowych, warzywach korzeniowych, kapustnych
i rzepaku (Czerwinska-Nowak 2019). Warzywa te powinny by¢ uprawia-
ne po rodlinach mato zachwaszczonych czyli po kapuscie, kalafiorach, fa-
soli, ziemniakach, pszenicy lub po rzepaku i burakach cukrowych, w 2-3
roku po oborniku.

Warzywa cebulowe (cebula, por, szalotka, czosnek, szczypiorek, ce-
bula siedmiolatka)

Wymagania pokarmowe roslin cebulowych sg $rednie, lecz ze wzgle-
du na plytki system korzeniowy wysokie s3 wymagania nawozowe. Za-
lecana jest uprawa w drugim roku po oborniku, a na glebach stabszych
w pierwszym. Gleby powinny by¢ $rednio zwiezle, prochniczne, fatwo
nagrzewajace sie. Wymagania cieplne roslin cebulowych sa niewielkie.
W poczatkowym okresie wzrostu wymagaja temperatury okoto 12°C,
a w okresie formowania gléwek 16-20°C. Rosliny dobrze znosza spad-
ki temperatury do -3°C. Dtuzsze okresy chlodu w okresie poczatkowego
wzrostu moga wywola¢ zjawisko pospiechowatosci. Wymagania wodne
s zroznicowane w zaleznosci od fazy wzrostu. Najwieksze zapotrzebo-
wanie na wode wystepuje w fazie wzrostu szczypioru i formowania ce-
buli - od potowy czerwca do konca lipca. W okresie dojrzewania cebul
korzystny jest niedobdr wody, co umozliwia dobre zaschniecie szczypio-
ru i wejscie cebul w okres spoczynku. Wymagania $wietlne roslin cebu-
lowych sg wysokie. Sg to rosliny dnia dlugiego, zalecany jest wczesny ter-
min wysiewu nasion lub wysadzania cebul, aby umozliwi¢ prawidtowy
wzrost wegetatywny.
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Warzywa lisciowe (satata, cykoria, szpinak, pietruszka naciowa, seler
naciowy)

Wymagania termiczne warzyw lisciowych sg niewielkie. Rosliny zno-
szg spadki temperatury do -5°C, optymalna temperatura wzrostu wynosi
12-14°C. Dlugotrwale chtody powoduja powstawanie znieksztalconych
gléwek, a zbyt wysoka temperatura powoduje rozluznienie gléwek sata-
ty. Wysokie wymagania maja warzywa lisciowe w stosunku do $wiatla.
W warunkach zacienionych wyrastajg delikatne liscie, a gtéwki sg rozluz-
nione. S3 to rosliny dnia diugiego, gléwny okres ich uprawy przypada na
miesigce wczesno-wiosenne i jesienne. Warzywa lisciowe maja wysokie
wymagania wodne. W przypadku niedoboru wody liscie stajg si¢ twarde,
skorzaste, tracg wartos¢ smakowa. Gleby do uprawy warzyw lisciowych
powinny by¢ w bardzo wysokiej kulturze, o uregulowanych stosunkach
wodno-powietrznych i statej wilgotnosci. Ze wzgledu na plytki i stabo
rozwinigty system korzeniowy oraz kroétki okres wegetacji, warzywa li-
$ciowe wymagaja zyznych gleb i obfitego nawozenia.

Warzywa psiankowate (pomidor, papryka, oberzyna)

Wymagania termiczne warzyw psiankowatych sa wysokie. Optymal-
na temperatura wzrostu wynosi okolo 25°C. Spadki temperatury ponizej
0°C powoduja przemarzanie roélin. Wymagania swietlne tej grupy wa-
rzyw s3 tez wysokie. Niedobor swiatta w okresie produkcji rozsady po-
woduje wybieganie roélin, a w okresie dojrzewania owocow obniza sie
ich warto$¢ smakowa. Gleby do uprawy powinny by¢ lekkie, przepusz-
czalne, przewiewne, zasobne w prochnice, umiarkowanie wilgotne, fatwo
nagrzewajace si¢. Wymagania wodne warzyw psiankowatych sg umiar-
kowane, zapotrzebowanie na wodg zalezy od fazy wzrostu roslin. W po-
czatkowej fazie wzrostu wegetatywnego gleba powinna by¢ umiarkowa-
nie wilgotna. Najwigksze zapotrzebowanie na wode wystepuje w fazie
zawigzywania i wzrostu owocow. Niedobér wody w tym okresie, powo-
duje opadanie zawigzkow, natomiast wahania wilgotnosci gleby powo-
duja pekanie owocéw. Bardzo wazna jest wilgotnos¢ powietrza, ktdra
w okresie wzrostu wegetatywnego powinna wynosi¢ okolo 65% wilgot-
nosci wzglednej, natomiast w okresie dojrzewania owocow wskazana jest



5. Technologia uprawy wybranych do portalu Wirtualne Pole... 149

niska wilgotno$¢ powietrza ze wzgledu na rozwoéj choréb grzybowych
porazajacych owoce.

Warzywa dyniowate (ogoérek, dynia, melon, kawon, kabaczek, cuki-
nia)

Warzywa dyniowate majg bardzo wysokie wymagania klimatyczno-
-glebowe. Optymalna temperatura wzrostu wynosi 20-28°C. Dlugotrwa-
ly spadek temperatury do 4°C powoduje trwale uszkodzenie roslin, a tem-
peratura 0°C jest przyczyng zamierania rodlin. Gleby pod uprawe warzyw
dyniowatych powinny by¢ ciepte, strukturalne, prochniczne, o odczynie
obojetnym. Ze wzgledu na plytki system korzeniowy warzywa maja duze
zapotrzebowanie na wodg¢ podczas calego okresu wegetacji. Potrzeby po-
karmowe s3 umiarkowane, natomiast potrzeby nawozowe bardzo wyso-
kie. Konieczne jest nawozenie gleby obornikiem oraz nawozenie poglow-
ne nawozami mineralnymi doglebowo lub dolistnie.

Warzywa rzepowate (rzodkiewka, rzepa)

Warzywa rzepowate maja niskie wymagania termiczne, optymalna
temperatura wzrostu wynosi 12-14°C. Nasiona kietkuja w temperatu-
rze 2-4°C, a mlode roéliny znoszg spadki temperatury do -4°C. Wysokie
temperatury w okresie ksztaltowania zgrubienia sg bardzo niekorzystne,
powodujg bowiem zjawisko parcenia tj. zmian w migzszu, polegajacych
na zaniku soku komoérkowego. Przyczynami tego zjawiska sg niedosta-
teczne ilosci wody oraz wysoka temperatura. Wymagania $wietlne ro-
$lin rzepowatych sg bardzo wysokie. Uprawiane na stanowiskach zacie-
nionych wydaja bardzo obfita rozete lisciowa, nie tworzac zgrubienia.
Decydujacy wplyw na powstawanie zgrubienia ma dlugos¢ dnia. Sg to
rodliny dnia dlugiego, stad powstanie prawidtowego zgrubienia uwarun-
kowane jest dniem krotkim. Rzodkiewke uprawia sie wiec w miesigcach
wczesno-wiosennych i jesiennych. Warzywa rzepowate maja bardzo wy-
sokie wymagania wodne. Niedobdér wody powoduje powstawanie twar-
dego, widknistego zgrubienia, a wahania wilgotnosci gleby powoduja
ich pekanie.
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Warzywa strqczkowe (fasola zwykta, fasola szparagowa, groch,
béb)

Wymagania cieplne warzyw straczkowych sg zréznicowane w zalez-
nosci od gatunku. Najwyzsze wymagania ma fasola, ktorej nasiona kiet-
kuja w temperaturze 11°C, a optymalna temperatura wzrostu wynosi
18-22°C. Dtluzsze okresy chlodu z temperaturg ponizej 16°C powodu-
ja ostabienie kwitnienia i zawigzywania strakdw, a temperatura powy-
zej 35°C jest przyczyna opadania kwiatow. Groch i béb majg niewiel-
kie wymagania cieplne — wschody nastepuja przy temperaturze 2-4°C,
a optymalna temperatura wzrostu wynosi 18-20°C. Wysokie temperatu-
ry w okresie wzrostu nasion powodujg obnizenie zawarto$ci cukru w na-
sionach grochu, a u bobu szybsze dojrzewanie nasion i skrécenie okresu
zbioréw. Wymagania $wietlne s3 wysokie — uprawa w warunkach zacie-
nionych obniza ilo$¢ kwiatow i strakéw. Dlugos¢ dnia decyduje o wyso-
kosci plonu u grochu, ktdry jest rodling dnia dlugiego.

Pézny termin siewu skraca okres wzrostu wegetatywnego, wczesne za-
wigzywanie kwiatow i mniejszy plon. Wymagania wodne warzyw stracz-
kowych sg umiarkowane. W ciggu calego okresu wegetacji, a zwlaszcza
w okresie zawigzywania i wzrostu strakéw, rodliny wymagaja stalej wil-
gotnosci gleby. Niedobdr wody w tym okresie powoduje wczesniejsze
dojrzewanie nasion u grochu, u fasoli szparagowej — wtdknisto$¢ tupin
nasiennych. W uprawie na suche nasiona korzystny jest niedobor wody
w okresie dojrzewania nasion. Gleby pod uprawe warzyw straczkowych
powinny by¢ zyzne, préchniczne, o uregulowanych stosunkach wodno-
-powietrznych.

Warzywa wieloletnie (szparag, rabarbar, szczaw, chrzan)

 szparag — czedcig jadalng sa mlode pedy, zwane wypustkami, zbie-
rane przed wybiciem si¢ ich ponad glebe. Warto$¢ odzywcza i bio-
logiczna jest niewielka, spozywany jest gtéwnie ze wzgledu na wa-
lory smakowe. Wymagania cieplne szparaga sa niewielkie. Karpy
s3 odporne na duze spadki temperatury w okresie zimy. Wzrost
wypustek nastepuje przy temperaturze powyzej 9°C. Dlugotrwatle
chlody w tym okresie powoduja gorzknienie i drewnienie wypu-
stek. Szparag ma niskie wymagania wodne, tylko ostry niedobor
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wody w okresie wzrostu wypustek wplywa niekorzystnie na ich wa-
lory smakowe. Gleby do uprawy szparaga powinny by¢ przewiew-
ne, przepuszczalne, bardzo szybko nagrzewajace sig;

o rabarbar - cze$¢ jadalng stanowig migsiste ogonki lisciowe uzywa-
ne do sporzadzania kompotdéw, dzemow. Wartos$¢ odzywcza i bio-
logiczna rabarbaru jest niewielka, uprawiany jest ze wzgledu na
walory smakowe, zawiera kwasy organiczne nadajace charaktery-
styczny smak. Wymagania termiczne rabarbaru sg niskie, jest od-
porny na duze spadki temperatury w okresie zimy i przymrozki
wiosenne. Wysokie s3 natomiast wymagania wodne w okresie in-
tensywnego wzrostu — od maja do czerwca;

o szczaw - cze$¢ jadalng stanowig liscie o wysokiej wartosci od-
zywczej — zawierajg duze ilosci bialka, zelaza, witaminy C, B. Za-
warto$¢ kwasu szczawiowego nadaje lisciom specyficzny smak.
Szczaw jest warzywem uprawianym w ogrodach przydomowych
oraz na niewielkich plantacjach towarowych podobnie jak rabar-
bar. Wymagania termiczne szczawiu sg bardzo niskie, natomiast
wysokie s3 wymagania wodne i pokarmowe. Na glebach suchych
i ubogich w sktadniki pokarmowe liscie sg drobne, skorzaste, nie-
smaczne;

o chrzan - czgscig jadalng sg miesiste korzenie spichrzowe jedno-
roczne lub dwuletnie. Warto$¢ odzywcza chrzanu jest wysoka ze
wzgledu na duza zawartos$¢ biatka, witaminy C, soli mineralnych.
Zawarto$¢ olejkow eterycznych nadaje korzeniom specyficzny
smak. Uprawiany jest jako roslina przyprawowa. Wymagania ter-
miczne chrzanu s3 niewielkie, natomiast wysokie s3 wymagania
wodne. Niedobér wody wplywa na silne rozgatezienie i gorzknie-
nie korzeni.

Podsumowujac wymagania agrotechniczne wybranych gatunkéw

warzyw, mozna przedstawi¢ je w skrécony sposéb (tab. 30).
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Tabela 30. Przynaleznos¢ botaniczna poszczegdlnych gatunkow roslin

TERMINARZ ZBIORU WARZYW

e
522 o2 gl 2218 E

GATUNEK O 5 g z 5 & & o 5

ey
Kapusta biata L|L|L|L|L]|L
Kalafior Kw | Kw | Kw | Kw | Kw
Rzepa K| K
Rzodkiew K| K
Pomidor O|lO0O|O|O
Papryka O]O0|0]|O
Oberzyna O|0O0]|O
Marchew K|K|]K|K]|K
Seler naciowy L |[LK|LK
Dynia O|lO0|]O0O|0O0]|O
Arbuz (@)
Karczoch Kw | Kw | Kw | Kw | Kw
Cykoria L |L L |L
Cebula K| K| K
Czosnek K| K
Por L|L|L
Szparag P | P
Béb N | N
Fasola I(\)I N
Soja
Burak ¢wiklowy K| K|]K|K]|K
Szpinak L | L L | L
Rabarbar L |L

Objasnienia do tabeli 30: K - korzen, klacze, cebula, bulwa, N - nasiona, L - liscie, Kw — kwiaty,
O - owoce, P - pedy.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Puta 2022.
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Podzial warzyw w zaleznosci od sposobéw ich uprawy obejmuje:

o gatunki warzyw uprawiane z siewu wprost do gruntu (bob, burak
¢wiklowy, cebula, dynia, fasola, groch, kapusta pekinska, marchew,
ogorek, pietruszka, por, rzodkiewka, salata, szczaw, szczypiorek,
szpinak, szparag),

o gatunki warzyw uprawiane z rozsady (brokul, cebula, jarmuz, kala-
fior, kapusta, kawon, papryka, pomidor, salata, por, seler),

o gatunki warzyw rozmnazane wegetatywnie (cebula z dymki, chrzan
z sadzonek korzeniowych, czosnek z zabkdw, rabarbar przez podzial
karp, szczypiorek przez podzial karp, cebula siedmiolatka z cebulek).

Natomiast w zaleznosci od sposobu rozmnazania warzywa moga by¢

one uprawiane nastepujacymi metodami:

o uprawa z zasiewu nasion wprost do gruntu (wysiew tego rodzaju
jest metodg najprostsza I najmniej kosztowna, z reguly w ten spo-
sob uprawiane s gatunki korzeniowe, straczkowe oraz te, ktére sta-
bo regeneruja system korzeniowy) (tab. 31);

Tabela 31. Warzywa uprawiane z siewu wprost do gruntu

SZEROKOSC ODLEGLOSC

TERMIN TERMIN

GATUNEK SIEWU MIED%;;IT]ZEDZI W R[%Ell])ZIE 7BIORU
Bob I-1v 40-60 10 VI-VII
Burak ¢wiklowy IV-VI 30-50 6-10 VI-X
Cebula 1-151V 30-45 2-3 VIII-IX
Dynia olbrzymia 151V 100-200 80-150 IX-X
Fasola karfowata 10V -30VI 30-50 3-5 VII-IX
Fasola tyczna 10-15V 40-60 50-60 VI-X
Groch II-1v 15-25 3-4 VI-VII
Jarmuz VIII-IX 30-40 15-30 X-1V
Kapusta pekinska 20-30 VII 40-50 30-40 X/XI
Marchew wczesna 111 30-45 1,5-2,5 V-VIII
Marchew pdzna Iv-v 30-45 5-6 X
Ogorek 10-15V 60-120 10-20 VII-IX
Pietruszka korzeniowa HI-1v 30-45 4-6 X-XI
Por v 45 20-25 XI
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SZEROKOSC  ODLEGLOSC

TERMIN TERMIN
GATUNEK SIEWU MIEDZYRZEDZI W R[ZCEml])ZIE 7BIORU
Rzodkiewka III-V, VIII 15-20 2-3 V-VI, IX-X
Satata na zbidr wiosna /v 20-30 15-20 V/VI
Salata na zbior jesienig VIII 20-30 20-25 IX/X
Szczaw IV-V, VIII 20-30 15 VL IV-V
Szczypiorek v 30 20 Iv-v
Szpinak IHI/)IS_Z’IZ)I(H’ 20-40 5-8 XY;(;’IIV

Zré6dto: opracowanie wlasne.

o uprawa z rozsady (metoda tg s uprawiane przede wszystkim wa-
rzywa, ktore cechuje dlugi okres wegetacji, ktore majg wysokie wy-
magania termiczne oraz te, ktore nie s wrazliwe na przesadzanie.
Niektore gatunki natomiast pozostawiaja nam wybér dotyczacy
technologii ich produkeji, np. ogdrek, dynia, kapusta, brokut, kala-
fior, jarmuz, kalarepa, salata). Mozna je wysiewa¢ wprost do grun-
tu, jak rowniez uprawiac z rozsady i dzigki temu odnie$¢ znaczne
korzysci. Dzieki uprawie z rozsady mozemy uzyska¢ plony wcze-
$niej, wykorzysta¢ miejsce na przedplony lub poplony lub wydtu-
zy¢ okres produkcji warzyw na p6znag jesien) (tab. 32);

Tabela 32. Warzywa uprawiane z rozsady

cATUNEK  MIEJSCE  TERMIN  OKRES Tsig\gg\] TERMIN
SIEWU  SIEWU ROZSADY ~' % ZBIORU

Brokut zbiér letni | Inspekt 111 30-40 v VI
Brokul zbior Rozsadnik 15V 30-40 VI IX-X
jesienny
Cebula Inspekt 1511-151I11 50-60 v VIII
Kalafior zbiér Szklarnia 1511 42-56 v VI
WCZCSHY
Kalafior zbiér Rozsadnik | 15V=15VI | 35-45 VII IX
jesienny
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GATUNEK

MIEJSCE

SIEWU

OKRES
ROZSADY

TERMIN
SADZE-
NIA

155

TERMIN
ZBIORU

Kalarepa wczesna | Szklarnia II 35-45 v 15V
Kapusta wezesna | Szklarnia 1511 42-56 1-15IV VI-VII
giglrllsiivczesna 1EZE:§;:k t 30-40 v VI-IX
Kapusta pdézna Rozsadnik v 30-40 15V-15VI | X-15XI
Kapusta brukselka | Rozsadnik 151V 45-56 V-VI X-XII
Kapusta pekinska |Szklarnia 1511 45-50 1-10IV \%
Kawon Szklarnia 1-15IV 30-40 V-VI IX-X
Ogorek Szklarnia 151V 35-35 15-20V VI-IX
Papryka Szklarnia 15111 49-56 V-VI VII-VIII
Pomidor Szklarnia 151I1-11V 50-60 20-30V VII-IX
Por Inspekt III 56-70 V-VI XI
‘S;Last:nzf;ér Szklarnia 1511 35-55 M-V \%
jsea:;i‘j;iér Rozsadnik | 15VII 30 VI IX-X

Zrédlo: opracowanie wlasne.

o uprawa warzyw rozmnazanych wegetatywnie (rozmnazanie wege-
tatywne dotyczy warzyw nie wydajacych nasion, np. chrzan, czo-
snek oraz warzyw, dla ktdérych jest to korzystniejsze dla uzyskania
jednolitego plonu, czy obnizenia kosztéw produkcji, np. ziemniak,
rabarbar) (tab. 33).
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Tabela 33. Warzywa uprawiane z cze$ci wegetatywnych

GATUNEK ORGANY TERMIN ROZSTAWA TERMIN
ROZMNAZANIA  SADZENIA [cm] ZBIORU
Cebulki:
.| Mate ("5-10mm) 1-10 IV 30x4-6 VII
Cebulaz dymki | 17 dnie (“11-16mm) | 1-101V 30x6-8 VII
Duye ("17-25mm) 1-10 IV 30x7-8 V-VI
Ce.b’ula z dymki z | Cebulki 1-10 TV 20-25x4 v
zbiér peczkowy | (R17-22mm)
Rabarbar Sadzonka karpa IX-X, -1V 100x100 VI-VII
Szczypiorek Kepka IV, VIII 30x20 Iv-v

Zrédto: opracowanie whasne.

UPRAWA WYBRANYCH GATUNKOW 716t

Wymagania klimatyczne wybranych gatunkéw roslin zielarskich sa
zroznicowane. Na ogo6l wymagaja stanowisk nastonecznionych, a nie-
kiedy dodatkowo oslonietych od wiatru badz wilgotnych. Uprawa roli
wymaga przede wszystkim starannego przygotowania pola ze wzgle-
du na siew czgsto drobnych nasion, ktére nie powinny by¢ umieszcza-
nie w glebie zbyt gleboko. Na ogdt nasiona wysiewamy na gltebokosci od
0,5-1,5 cm, wedlug zasady im drobniejsze nasiona tym plytszy jest ich
siew. Wschody nasion i rozwoj siewek w poczatkowym okresie jest do$¢
wolny. Stad, aby zapewni¢ siewkom i miodym roslinom odpowiednie
warunki wzrostu, gleba powinna by¢ wolna od chwastéw oraz wyréwna-
na i dostatecznie spulchniona. Spulchniona rola ulatwia rozwoj systemu
korzeniowego i zaopatrywania roélin w wode, skfadniki pokarmowe i po-
wietrze. W przypadku niewielkich powierzchni obsiane plantacje mozna
przykrywac wtdkning, aby zapewni¢ lepsze warunki do wschodu nasion.
Roéliny zielarskie mozna uprawia¢ po innych roslinach rolniczych np.
zbozach, rzepaku, po roslinach warzywnych lub innych zielarskich. Na
ogol wymagaja dobrych stanowisk, zasobnych w sktadniki pokarmowe.
Z tego wzgledu po przedplonach schodzacych z pola warto wysia¢ mie-
dzyplony do przyorania. Dostarczaja one duzych ilosci masy organicznej
do gleby, ktora poprawia strukture; wzbogaca w sktadniki pokarmowe
i korzystnie wplywa na zycie mikrobiologiczne gleby. Ma to duze znacze-
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nie na glebach lekkich, mniej zyznych w gospodarstwach prowadzacych
tylko produkcje roslinng. Miedzyplony wplywaja tez na zmniejszenie za-
chwaszczenia, stanowigc konkurencje dla chwastéw.

Przygotowanie roli do siewu zalezy od uprawianego przedplonu, ter-
minu zaktadania plantacji, rodzaju gleby, a takze wielkosci wysiewanych
nasion. W przypadku roslin wczesnie schodzacych z pola zabiegi moga
obejmowac podorywke z wykorzystaniem pluga lub brony talerzowej,
ktore rozdrabniaja i mieszajg z gleba resztki pozniwne roslin. W celu
zniszczenia chwastow nalezy wykonac kilkukrotne bronowanie. W przy-
padku uprawy miedzyplonéw nalezy wymiesza¢ miedzyplon z glebg sto-
sujac brone talerzowg przed wykonaniem orki zimowej. W tym czasie
mozna zastosowaé nawozenie fosforowo-potasowe. Orke jesienng nale-
zy pozostawi¢ w ostrej skibie. Po zakonczeniu zimy prowadzi si¢ upra-
we wiosenng. Wiosng przygotowujac glebe do siewu nalezy rozpoczaé
uprawe roli najwczesniej jak to jest mozliwe, aby ograniczy¢ straty wody.
W przygotowaniu roli coraz czgsciej stosuje si¢ zespolone agregaty upra-
wowe w sklad, ktérych wchodzg narzedzia: widka, kultywator, brona,
odpowiedni wal. Dobdr narzedzi uprawowych zalezy od stanu pola.
W przypadku siewu roslin o drobnych nasionach (umieszczamy do$¢
plytko w glebie), warto zastosowac za redlicami siewnika rolke ugniata-
jaca. Ze wzgledu na brak $rodkéw ochrony w uprawach roélin zielarskich
zwalczanie chwastow oraz pielegnacje prowadzi si¢ z wykorzystaniem za-
biegdw mechanicznych. W tym celu, wykorzystuje si¢ dostepne narze-
dzia typu: pielnik, pielniko-obsypnik, obsypnik, brong niszczacg chwasty.

Okres zbioru roélin zielarskich zalezy od rodzaju surowca to jest: zie-
le, liscie, kwiaty, owoce, korzenie oraz od gatunku rosliny. Zazwyczaj
zbidr ziela i liSci przeprowadza si¢ na przetomie maja-czerwca, w czerw-
cu przed kwitnieniem zi6l, natomiast kwiatéw i owocéw nieco pdzniej.
Ziota najlepiej $cina¢ na wysokosci okolo 10-15 cm od ziemi tak, aby ro-
$lina miata mozliwos¢ szybszego zregenerowania si¢. Czasami warunki
klimatyczne pozwalajg na powtdrny zbior surowca w tym samym sezonie
wegetacyjnym zaréwno upraw jednorocznych, jak i bylin. Po zbiorze su-
rowiec nalezy wysuszy¢ w warunkach naturalnych lub z wykorzystaniem
suszarni termicznych. Okres suszenia zaleznie od warunkéw oraz rodza-
ju surowca trwa od kilku dni do okoto dwéch-trzech tygodni.
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Bazylia pospolita

To jednoroczna roslina klimatu cieptego. Wymaga stanowisk sto-
necznych, gleb lzejszych, latwo nagrzewajacych sie, przepuszczalnych,
w dobrej kulturze i zasobnych w skladniki pokarmowe. Dobrze rosnie
na stanowisku stonecznym, najlepiej o wystawie potudniowej. Moze
by¢ uprawiana po roslinach warzywnych. Nasiona wysiewa si¢ do gle-
by w maju, w iloéci 6-7 kg/ha, w rzedy co 40 cm na glebokos¢ 0,5-1 cm.
W zaleznos$ci od warunkéw pogodowych (temperatur) okres siewu moze
przypada¢ na poczatku maja lub w jego potowie. Plantacj¢ bazylii moz-
na tez zakladac z przygotowanej wczesniej rozsady i wowczas w inspek-
tach siew nasion mozna przeprowadzi¢ w koncu marca. Nasiona najle-
piej kietkuja w temperaturze powyzej 10°C. Gdy rozsada ma 2-3 liscie
i okofo 5-6 cm wysokosci, wysadza si¢ ja do gruntu w rzedy, co 40 cm.

W poczatkowym okresie wegetacji roslina rozwija sie i rosnie dos¢ wol-
no, szczegdlnie, gdy jest chtodno. Orientacyjne dawki nawozéw mineral-
nych w przeliczeniu na 1 ha: azot 60-70 kg/ha (po wschodach lub sadzeniu
rozsady i po pierwszym zbiorze, fosfor 50-60 kg/ha PO, i potas 80-100
kg/ha k o przedsiewnie. Pielegnacja uprawy polega na spulchnianiu gleby,
odchwaszczaniu i nawadnianiu roslin. Zbiér ziela przeprowadza si¢ w po-
czatkowej fazie kwitnienia roslin (lipiec), w sprzyjajacych warunkach moz-
na przeprowadzi¢ zbior jeszcze raz. Bazyli¢ suszy si¢ w warunkach natu-
ralnych, w zacienionym, suchym, czystym i przewiewnym miejscu lub
w suszarni w temperaturze 35°C. Z 5-6 kg $wiezej rosliny uzyskuje si¢ okoto
1 kg suszu. Bazylia doskonale nadaje si¢ do uprawy doniczkowej. Mozna je
wykopac jesienig z gruntu i przesadzi¢ do doniczek, przechowujac w domu.

Czgber ogrodowy

To roélina jednoroczna. Wymaga pol o wystawie stonecznej, najlepiej
ostonietych od wiatréw. Uprawie sprzyjaja gleby cieple, przepuszczalne,
bogate w wapn. Na glebach zbyt piaszczystych, ubogich, zimnych rosli-
ny zle rosng. Gleba powinna by¢ starannie przygotowana i wyréwnana,
aby zapewni¢ réwnomierne wschody nasion. Nasiona wysiewa sie bez-
posrednio do gruntu, w drugiej potowie kwietnia. Orientacyjna norma
wysiewu to 7-8 kg nasion na hektar. Siew jest bardzo ptytki, w rzedach
o rozstawie 30-40 cm. Wschody roslin w zaleznosci od warunkéw pogo-
dowych nastepuja po okolo 2-3 tygodniach.
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Do zabiegéw pielegnacyjnych nalezy przede wszystkim spulchnianie
miedzyrzedzi narzedziami mechanicznymi celem niedopuszczania do
zaskorupienia sie gleby i zachwaszczenia plantacji, szczegolnie na poczat-
ku wschoddéw. Zabiegi pielegnacyjne nalezy kontynuowa¢ w okresie we-
getacji. Nawozenie mineralne zalezne od zasobnosci gleby i przedplonu.
Zalecane dawki to: 60-70 kg/ha azotu stosowane w dwoch dawkach: jed-
na przedsiewnie, druga po wschodach oraz 50-70 kg/ha fosforu (P,O,)
i70-100 kg/ha potasu (K,O) przed zalozeniem uprawy. Rosliny zbiera si¢
w czasie kwitnienia. Zebrane ziele czabru nalezy suszy¢ w temperaturze
do 40°C. Orientacyjny plon ziela z hektara 4-5 ton, natomiast ziela otar-
tego (lisci, kwiatow) o polowe mniej.

Kminek zwyczajny

Jest rosling dwuletnig, w pierwszym roku wytwarza rozete liSciowa,
w drugim pedy kwiatowe. Wymaga gleb cieptych, zasobnych w sktadniki
pokarmowe, o odczynie obojetnym do zasadowego. Gleba przygotowa-
na pod zasiew kminku powinna by¢ starannie przygotowana i zasobna
w wapn. Termin siewu nasion przypada wczesng wiosng (koniec marca,
kwiecien). Rosling mozna uprawia¢ w czystym siewie i w uprawie wspot-
rzednej z inng rosling. Na hektar wysiewa sie do 8 kg nasion. Rosliny
uprawia si¢ w rzedach co 40-45 cm, a glebokos¢ siewu nasion powinna
by¢ do 1,5 cm. Plantacje zasilamy nawozami mineralnymi w ilo$ci 60kg
N, 70kg P,O,, 120kg K O na hektar, ktére wysiewane s3 przed siewem.

W drugim roku uprawy réwniez stosujemy nawozenie, ale dawke
azotu dzielimy; jedng czg¢$¢ stosujemy po ruszeniu wegetacji, druga 3-4
tygodnie pozniej. W drugim roku uprawy plantacje nalezy wczesna wio-
sng zasili¢ nawozami fosforowo-potasowymi. Owoce kminku zwyczajne-
go zbiera si¢ w okresie letnim czerwiec/lipiec. Roéliny najlepiej zbierac,
gdy owoce na gtéwnych baldachach brazowieja, a rodliny z6tkng. Wyso-
kos¢ zebranego plonu z 1 ha moze wahac si¢ w granicach 1,5-2,5 tony.

Majeranek ogrodowy

Jest rosling jednoroczng. Wymaga stanowisk cieptych, stonecznych.
Rosnie na glebach lzejszych, przepuszczalnych, zasobnych w wapn,
utrzymanych w dobrej kulturze. Uprawa powinna by¢ po roslinach po-
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zostawiajacych dobre stanowiska. Zabiegi poprzedzajace zalozenie plan-
tacji powinny obejmowac orke przedzimowa, a wiosng zabiegi agregatem
uprawowym, wyréwnujacym i przygotowujacym pole do siewu. Nasiona
sa drobne, siejemy je w kwietniu, ptytko na glebokos¢ 0,5 cm w rozstawie
zapewniajacej pielegnacje miedzyrzedzi w okresie wegetacji (30-40 cm).
Ilos¢ wysiewanych nasion wynosi okoto 5 kg/ha.

Wezesniej gleba powinna by¢ zasilona nawozami w ilo$ciach: azotu
60-70 kg/ha w dwoch dawkach: 1/2 przed siewem i reszta po wschodach,
fosforu (P,0,) 50-70 kg/ha i potasu (K,0) 100 kg/ha. Ziele majeranku
ogrodowego zbiera si¢ kilkakrotnie w sezonie wegetacyjnym. Pierwszy
zbor przypada w momencie pojawienia si¢ paczkéw kwiatowych. Na-
stepnie zebrane ziele suszymy w sposob naturalny lub w suszarni ter-
micznej w temp. do 35°.

Melisa lekarska

Jest byling. Wymaga stanowisk cieptych i stonecznych, gleby Zyznej,
utrzymywanej w dobrej kulturze, wolnej od chwastéw. Zaktadanie plan-
tacji powinno by¢ poprzedzone orka, wiékowaniem i bronowaniem. Na-
siona s3 drobne, dlatego gleba przed siewem powinna by¢ zawalowana.
Nasiona sieje sie ptytko na glebokos¢ okoto 0,5 cm, w ilosci 2-2,5 kg/ha,
w rozstawie 40 cm. Po siewie, az do zbioru surowca nalezy prowadzi¢
uprawki pielegnacyjne, aby chroni¢ plantacje przed zachwaszczeniem.
Plantacje uzytkuje sie 3-4 lata. Ilos¢ nawozenia mineralnego uwarun-
kowana jest stanowiskiem pozostawionym po przedplonie i zasobnoscia
gleby. Melisa jest rosling wrazliwg na odczyn gleby i preferuje gleby za-
sobne w wapn. W przypadku wapnowania nalezy nawozy form wegla-
nowych stosowa¢ na glebach lekkich i tlenkowg na glebach cig¢zszych.
Nawozy fosforowo-potasowe i czgs¢ dawki nawozu azotowego stosuje sie
przed zalozeniem plantacji, natomiast druga cze$¢ dawki azotu stosuje
sie po wschodach roslin.

W kolejnych latach prowadzenia plantacji fosfor i potas stosujemy je-
sienig lub wiosng wraz z nawozeniem azotowym. Przy czym dawke azotu
dzielimy, pierwszg stosujemy wczesng wiosna, a druga po pierwszym po-
kosie ziela, ktéry przypada w miesigcu letnim. Dawki nawozenia mine-
ralnego w czystym skladniku wynosza: dla azotu 70-80 kg/ha, dla fosfo-
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ru (P,0,) 60-80 kg/ha i potasu (K,0) 90-110 kg/ha. W pierwszym roku
uprawy przy sprzyjajacych warunkach atmosferycznych zbidr lisci lub
ziela nastepuje w sierpniu lub na poczatku wrzesnia. W kolejnych latach
uprawy mozna otrzymac 2-3 zbiory surowca. Zbiér prowadzimy w fazie
tworzenia pgkow kwiatowych. Zebrany surowiec nalezy suszy¢ w tempe-
raturze nie wyzszej niz 35°C.

Mieta pieprzowa

Jest byling. Pod uprawe miety nadaja sie gleby Zyzne i wilgotne. Plan-
tacje przygotowywane do uprawy miety po roslinach wcze$niej schodza-
cych z pola powinny obejmowac zespdt uprawek pozniwnych. Natomiast
pole przygotowywane jesienig po roélinach pézno schodzacych z pola
powinno by¢ zaorane. Wiosng nalezy prowadzi¢ zabiegi prowadzace do
wyréwnania pola, niszczenia chwastéw i zabezpieczajace glebe przed
nadmiernym parowaniem. Gleba powinna by¢ starannie przygotowana,
poniewaz plantacja miety zakladana jest na kilka lat. Termin zalozenia
plantacji przypada wiosng lub jesienia, gdy gleba jest odpowiednio wil-
gotna. Plantacje zaklada si¢ z sadzonek uzyskiwanych z roztogéw pod-
ziemnych i dlugodci kilkunastu cm. Sadzonki wysadza sie¢ w rzedy, co
30-40 cm na glebokos¢ 1 cm (na glebach zwiezlejszych moze by¢ plycej).

Warunkiem prawidtowego rozwoju roélin jest odczyn gleby (zblizo-
ny do obojetnego) i nawozenie mineralne na poziomie: 80-120 kg/ha N,
60-80 kg/ha P O,, 120-140 kg K O. Nawozy fosforowo-potasowe stosu-
jemy przed zatozeniem plantacji, a w kolejnych latach uzytkowania plan-
tacji stosuje sie je jesienig. Nawozy azotowe dzielimy na 2-3 dawki sto-
sujac je przed zatozeniem plantacji i po zbiorze surowca. Miete zbiera sie
na poczatku pojawiania pakow kwiatowych. Zbiér mozna przeprowadzié
kilka razy w roku zaleznie od warunkéw panujacych w okresie wegeta-
cji roslin. Zebrany surowiec suszy si¢ w warunkach naturalnych, w prze-
wiewnych miejscach lub w suszarniach termicznych w temp. 30-35°C.
Plon ziela ksztaltuje sie roznie od 2,5 t do 5 t z hektara w roku.

Szalwia lekarska

Jest rosling wieloletnig i cieptolubng, w zwigzku z tym wymaga
miejsc cieplych, nastonecznionych. Gleby pod uprawe szalwii powinny
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by¢ utrzymane w dobrej kulturze, cieple, przepuszczalne, bogate w wapn
i w miare wilgotne. Roslina preferuje odczyn obojetny. Stanowisko pod
uprawe powinno by¢ wolne od chwastéw, szczegdlnie trwatych, ponie-
waz plantacje uzytkuje si¢ dluzej niz rok. W pierwszym roku uprawy
szalwia wytwarza pedy zielne, a przejscie z fazy wegetatywnej w genera-
tywna, nastepuje w drugim roku uprawy. Nasiona wysiewa si¢ wiosng, na
poczatku kwietnia. Norma wysiewu nasion to 4-6 kg na hektar, w rozsta-
wie rzedow 40 cm. Glebokos¢ siewu nie powinna przekracza¢ 1-1,5 cm.
W okresie wegetacji nalezy, mozliwie jak najwczesniej, prowadzi¢ zabiegi
pielegnacyjne polegajace na spulchnianiu miedzyrzedzi, co zapobiega za-
skorupianiu gleby, ogranicza parowanie wody i zachwaszczenie plantacji.

Zalecenia dotyczace nawozenia w zaleznosci od zasobnosci i przy-
gotowania gleby mogg wynosi¢: azotu (N) 70-100 kg/ha, fosforu (P,O,)
60-80 kg/ha i potasu (K,0) 100-120 kg/ha. Nawozy fosforowo-potaso-
we i cze$¢ nawozu azotowego wysiewa si¢ przed zalozeniem plantacji.
Kolejng dawke azotu stosuje si¢ w okresie wegetacji roslin wiosng (I rok
uprawy). W kolejnych latach uprawy szalwii nawozy fosforowo-potaso-
we stosuje si¢ jesienia, a azotowe dzieli na 2-3 dawki i stosuje po ruszeniu
wegetacji oraz po kazdym kolejnym zbiorze ziela. Ziele zbiera si¢ w po-
godne dni, gdy paki kwiatowe nie sg jeszcze wyksztalcone. W pierwszym
roku przeprowadza si¢ jeden zbior, w kolejnych latach 2-3. Temperatu-
ra suszenia nie powinna przekroczy¢ 35°C. Plon suchej masy waha sie
w pierwszym roku do okoto 15 dt z hektara, natomiast w kolejnych latach
20-30 dt.

Tymianek wlasciwy

Jest krzewinka wiecznie zielong. Wymaga stanowisk cieptych, sto-
necznych ostonietych od wiatru. Wymagania wodne ma niewielkie, stad
dobrze znosi krétkotrwale susze. Do uprawy wystarcza gleby piaszczy-
sto-gliniaste, 1zejsze. Jednak powinny by¢ one zasobne w wapn, skfadniki
pokarmowe i utrzymane w dobrej kulturze. Nasiona s3 drobne, wysie-
wa sie je w ilosci 3-4 kg/ha do gruntu, w rzedy co 40 cm, na glebokos¢
0,5 cm. Poniewaz nasiona tymianku kietkujg na $wietle, nie nalezy ich
przykrywac ziemia. Mozna tez uprawia¢ tymianek z rozsady, ale ten spo-
sob jest mato praktykowany chyba, ze chce si¢ uzyska¢ wczesnie rozsa-
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de. Wtedy nalezy wysia¢ nasiona w marcu do skrzynek lub do inspektu.
Mozna sadzi¢ po kilka roslin w miejscu co 15-20 cm. Tymianek nadaje
sie tez do obsadzania rabat kwiatowych, jako roslina obwédkowa.

Pielegnowanie polega na spulchnianiu i odchwaszczaniu gleby. Daw-
ki nawozowe to 50-70 kg azotu/ha, fosforu 40-60 kg/ha, potasu 80-100
kg/ha. Ziele $cina si¢ na poczatku kwitnienia. Nastepnych zbioréw do-
konuje si¢ w miare odrastania nowych pedéw. Z jednorocznej uprawy
otrzymuje si¢ na ogét jeden zbior ziela, z dwuletniej i trzyletniej 2—3 zbio-
ry. Surowiec ociera si¢ i przesiewa przez sito druciane o oczkach 4-5 mm.
Otarte ziele zawiera kwiaty, liscie i wierzchotki mtodych pedéw. Z 3-4 kg
$wiezego ziela otrzymuje sie 1 kg suszu. Surowiec suszy si¢ naturalnie lub
w suszarni termicznej w temp. do 35°C. Podsumowujac, ogoét informacji
na temat agrotechniki wybranych roélin zielarskich mozna przedstawic je
w ukladzie tabelarycznym (tab. 34).

Tabela 34. Skrocony opis termindéw zbioru wybranych gatunkow ziot

TERMINARZ ZBIORU WARZYW

Z . 8% 8,88 z23G¢8
GATUNEK S 8 3 z > 8§ & &
5" F&g §°8ES3E&
(=]
Bazylia Z\|Z|Z|Z
Biedrzeniec anyz Oj]0O0|O
Tymianek pospolity Z\|\Z\|Z|Z|Z
Koper ogrodowy Z\|Z|Z
Chrzan K| K|K K| K| K
Lubczyk L|L|L|L K| K
Majeranek ogrodowy Z\|Z|Z|Z
Mieta pieprzowa Z\|\Z|Z|Z|Z
Melisa lekarska Z | Z Z| Z

Objasnienia do tabeli 34: K - korzen, Z - ziele, L - liscie, O - owoce.

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: opracowanie wlasne za: Pisulewska i Janecz-
ko 2008, Szempinski 2017, Andrzejewska i Pisulewska 2019.
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UPRAWA WYBRANYCH ROSLIN SADOWNICZYCH

Przed zalozeniem plantacji wieloletniej powinnis$my zwalczy¢ chwa-
sty trwale. Jezeli jest to mozliwe, powinnismy wykorzysta¢ metody agro-
techniczne np. orka, bronowanie. Jesli czasu jest niewiele i chwasty musi-
my zwalczy¢ chemicznie, herbicydy powinni$my stosowaé niezwlocznie
po zbiorach przedplonu. Waznym elementem wyboru stanowiska jest ja-
kos¢ gleb. Dla wielu upraw, szczegdlnie roslin gteboko si¢ korzenigcych,
podstawowym zagadnieniem jest odpowiedni poziom wdd gruntowych
oraz brak do pewnej glebokosci warstw nieprzepuszczalnych. Jezeli na
polu planowanym pod nasadzenia wystepuje “podeszwa pluzna’, czyli
zageszczona zbita gleba konieczne jest zastosowanie glebosza i wysiew
gleboko korzenigcych sie roslin motylkowych.

Malina

Najkorzystniejsze dla malin sg tereny ostonigte od wiatru, na ktérych
$nieg uklada si¢ rownomiernie chronigc roéliny przed mrozem. Maliny
wymagaja duzo stonca, najlepsze wiec beda stanowiska o wystawie po-
tudniowo-wschodniej lub potudniowo-zachodniej. Najodpowiedniej-
sza jest gleba piaszczysto-gliniasta z przepuszczalnym podiozem. Maliny
zle rosng na glebach ciezkich, zalewowych oraz bardzo lekkich, suchych
i piaszczystych. Gleba powinna zawiera¢ duzo préchnicy, w tym celu
przed zalozeniem plantacji nalezy zastosowa¢ obornik w iloéci ok. 60t/
ha. Zasadniczo maliny nie s3 wrazliwe na odczyn gleby, ale powinno sie¢
je uprawiac¢ gdy wartos¢ pH jest w granicach 6-7. Nawozenie mineralne
stosuje sie przed zalozeniem plantacji w ilosci 80-100 kg azotu, 100-120
kg potasu i 60 kg fosforu. Roéliny plytko si¢ korzenig dlatego poziom
wdd gruntowych powinien by¢ ponizej 90 cm od powierzchni gleby.

Sadzonki sadzi si¢ jesienig lub wiosng w rzedach co 50 cm w odlegto-
$ci pomiedzy rzedami 1,5-2 m, na glebokos$¢ co najmniej 10 cm glebiej
niz rosty w szkoélce. Po posadzeniu roéliny nalezy przycia¢ tuz nad ziemia.
Krzewy najlepiej prowadzi¢ w formie szpaleru lub przy podporach (np.
rozpiete na drucie). Rosng one do$¢ silnie, tworzac diugie pedy — nawet
2-2,5 m. Po sezonie wycinamy jedynie te pedy, ktére zakonczyly owo-
cowanie, pozostawiajac pedy jednoroczne. Maliny owocujace na pedach
jednorocznych owocujg latem i powtarzajg owocowanie jesienia, dlate-
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go nazywane s3 powtarzajacymi. Uprawia si¢ je zwykle w systemie za-
gonowym, czyli swobodnie rosnacych krzewoéw. Wszystkie pedy wycina
sie pdzng jesienig lub wczesng wiosng tuz nad ziemia. Waznym w upra-
wie malin jest niedopuszczenie do zachwaszczenia, szczegdlnie chwasta-
mi wieloletnimi. W tym celu mozna recznie sukcesywnie i kilkakrotnie
w sezonie usuwac chwasty lub zastosowac herbicydy.

Truskawka

Najlepszy wzrost i owocowanie truskawek uzyskuje sie na stanowi-
skach stonecznych (w cieniu sfabiej kwitng i owocuja, owoce nie sg tak
aromatyczne i stodkie) oraz glebach zyznych, zasobnych w préchnice,
dostatecznie przewiewnych, o uregulowanych stosunkach wodnych. Nie-
odpowiednie sg gleby ciezkie, zlewne i podmokie. Optymalne pH gle-
by wynosi od 5,5 do 6,2. Na glebach bardziej kwasnych i zasadowych
truskawki gorzej rosna i owocuja. Przed posadzeniem truskawek war-
to odchwasci¢ glebe, w szczegdlnosci pozby¢ sie chwastéw trwatych. Je-
8li ich usuwanie okaze si¢ zbyt pracochtonne mozna zastosowa¢ herbi-
cydy totalne, zawierajace glifosat (np. Roundup). Truskawki uprawiane
w gruncie najlepiej sadzi¢ w rzedach w rozstawie 40 — 50 cm, a w rzedzie
w odleglosci 30-40 cm. Zbyt geste sadzenie spowoduje, ze rosliny beda
wzajemnie si¢ zagtusza¢, co negatywnie wplynie owocowanie i plonowa-
nie (owoce bedg znacznie mniejsze i kwasne). Najlepszym terminem na
sadzenie truskawek jest lato. Czesto stosuje si¢ takze sadzenie w okre-
sie wiosennym, gdyz wlasnie wtedy w sklepach ogrodniczych pojawia sie
najwiecej sadzonek.

Po posadzeniu, do momentu ukorzenienia si¢ mlodej roéliny sa-
dzonki nalezy regularnie podlewa¢. Truskawki bardzo dobrze owocu-
ja w drugim roku po posadzeniu. W 4 roku plantacje truskawek nalezy
zlikwidowa¢ i nowg plantacje zalozy¢ na nowym stanowisku. Truskaw-
ki uprawiane w gruncie narazone sg na mocng konkurencje ze strony
chwastéw. Zapobiega¢ mozna poprzez stosowanie agrowltdkniny, czarnej
folii lub stomy w miedzyrzedziach. Wazng czynnos$cig w dobrym przy-
gotowaniu gleby przed zalozeniem plantacji jest nawozenie. Szczegélne
znaczenie odgrywa nawozenie organiczne w postaci obornika w dawce
40-60t/ha. Przy braku obornika nalezy zastosowa¢ nawozy zielone. Sa to
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rodliny uprawne szybko rosnace, mocno zageszczajace si¢ i wytwarzajace
w krotkim czasie (2-3 miesigce) duzg ilo$¢ masy zielonej (tubin, gorczy-
ca, rzepak ozimy i jary, mieszanki roslin motylkowych z nie motylkowy-
mi). Nawozy zielone stanowig réwniez tanie zrédto prochnicy i sktadni-
kow pokarmowych.

Najczesciej zalecanym nawozeniem mineralnym sg nastepujace daw-
ki na 1 ha; 200 kg superfosfatu potréjnego i 250 kg siarczanu potasu. Na-
wozenie takie pokrywa zapotrzebowanie truskawek na caty okres pro-
wadzenia plantacji. W pierwszym roku prowadzenia plantacji zaleca si¢
azot w dawce 40-80 kg/ha, natomiast na plantacji w pelni owocowania
azot mozna zmniejszy¢ do 30-50 kg/ha. Takie dawki azotu nalezy rozto-
zy¢ w sezonie: 20% azotu nalezy wysia¢ wczesng wiosng najlepiej saletra
amonowy, okolo 30% dobrze jest wysia¢ na poczatku kwitnienia (nawo-
zem zawierajacym azot w formie azotanowej i pozostate 50% nawozéw
nalezy zastosowac po zbiorze owocdéw. Dostarczony w tym czasie azot
wplywa korzystnie na dobre zawigzanie pagkéw kwiatowych na nastepny
rok. W tej fazie wzrostu lepiej znéw zastosowaé nawoz azotowy z azo-
tem w postaci amonowej. Nalezy pamietac, ze zbyt duze dawki azotu nie
sprzyjaja owocowaniu, lecz pobudzajg wzrost roslin i przyczyniajg sie do
silniejszego gnicia owocow.

Poziomka

Poziomki maja niewielkie wymagania glebowe i klimatyczne. Do-
brze rosng w naszych warunkach klimatycznych. Lepiej rozwijajg si¢ na
glebach lekko kwasnych, o pH=5,5-6,5, srednio zyznych, dobrze utrzy-
mujacych wode, a zarazem przepuszczalnych. Posiadajg plytki system
korzeniowy, co wiaze si¢ ze stabszym pobieraniem wody i sktadnikéw
mineralnych. Nie nalezy sadzi¢ poziomek na glebach lekkich, ktdre tatwo
sie przesuszaja. Poziom wody gruntowej nie powinien przekracza¢ 50-60
cm. Poziomki mozna sadzi¢ od maja do pazdziernika.

Sadzonki wiosenne powinny zakwitnac¢ w ciagu 8 tygodni, owoce za$
pojawig najpdzniej 4 tygodnie od zakwitnigcia — poziomki moga owoco-
wac nawet do pierwszych przymrozkéw. Sadzonki nalezy sadzi¢ co 20-30
cm w rzedzie. Roéliny nie powinny rosngé¢ w jednym miejscu dtuzej niz
3 lata. W czasie uprawy poziomek dobrze jest zastosowac $cidtkowanie,
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mozna w tym celu uzy¢ np. stomy lub kory. Alternatywa jest posadzenie
sadzonek na folii ogrodniczej lub agrowtdkninie. Ztym przedplonem dla
poziomek s3 ziemniaki, truskawki, oraz pomidory ze wzgledu na mozli-
wos¢ porazenia przez te samy grzyby.

MOZLIWOSC ZESTAWIANIA ROSLIN ZE SOBA - UPRAWA WSPOL-
RZEDNA

Uprawa wspoélrzedna stanowi nasladownictwo przyrody, ktéra nie
zna monokultur. Jest to réwnoczesna uprawa na tej samej kwaterze roz-
maitych gatunkow warzyw, ziét przyprawowych, poziomek, truskawek,
ziemniakow i kwiatéw. To jeden z najciekawszych sposobéw aranzacji
kwatery warzywnej, dajacy najwiecej satysfakcji w naturalnej ochronie
warzyw przed szkodnikami i niektérymi chorobami. Dzieki odpowied-
niemu zestawieniu roslin zyskujemy liczne korzysci:

o gleba jest przez caly okres wegetacji pokryta roslinami, co daje za-

cienienie, ktore wplywa na zachowanie rownomiernej wilgotnosci
i gruzetkowatej struktury. Nalezy pamigta¢, ze zacienione stanowi-
sko stwarza korzystne warunki rozwoju dla cieniolubnych chrzasz-
czy biegaczowatych i kusakowatych, ktére zjadaja jaja i larwy owa-
déw szkodliwych ($mietki, oprzedziki), gasienice (np. pietnowke
kapustnice) oraz mszyce. Uprawa wspoélrzedna poza tym wprowa-
dza szkodniki w biad, gdyz w gaszczu réznych odcieni zieleni sa-
siadujacych ze sobg gatunkow owady szkodliwe nie znajduja swojej
roéliny zywicielskiej. Moze tez odstrasza¢ je zapach sgsiednich ro-
$lin. Sasiednie gatunki mogg tez wydziela¢ fitoncydy, ograniczajace
porazenie chorobami;

« rodliny uprawne $cisle okrywajac powierzchnie gleby hamuja roz-

wdj chwastow;

o roznorodno$¢ uprawianych gatunkow zwieksza réwnowage ekolo-

giczng przede wszystkim w glebie, przeciwdzialajac jej zmeczeniu
i masowemu rozmnazaniu si¢ szkodnikéw oraz bakterii i grzybow
chorobotworczych. Wazne jest takze to, ze w przypadku nieuro-
dzaju jednego z uprawianych gatunkéw mozliwe jest zebranie cho¢
czesci plonéw (Jedrszczyk 2020, Jedrszczyk 2021).
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Siejac rosliny na jednej grzadce powinno si¢ zwrdci¢ uwage na pare
istotnych zasad dotyczacych preferencji roslin wobec siebie:

wymagania pokarmowe — nalezy zwroci¢ uwage jakie zapotrzebo-
wanie na substancje pokarmowe majg roéliny sasiadujace. Po s3-
siedzku zestawia si¢ rosliny z grupy warzyw bardzo wymagajacych
i srednio wymagajacych, lub srednio wymagajacych i mato wyma-
gajacych co do ilosci sktadnikéw pokarmowych. Nie powinno sig¢
taczy¢ gatunkéw o skrajnych wymaganiach, gdyz rodliny mniej wy-
magajace moga by¢ zbyt przenawozone;

zapotrzebowanie na wodg - roéliny, ktore potrzebuja wiecej wody nie
powinny by¢ zestawione z roslinami, ktére maja mniejsze wymaga-
nia. Do grupy warzyw o duzych wymaganiach wodnych nalezy mar-
chew, seler korzeniowy, grupa warzyw kapustnych. Do matlo potrze-
bujacych wody nalezy cebula, szpinak, sataty. W sytuacji potaczenia
warzyw z tych dwoch grup powstaja trudnosci w nawadnianiu
odpowiednia odleglos¢ miedzy roslinami — podczas planowania sie-
wu i sadzenia warzyw nalezy zwroci¢ uwage na odleglos¢ miedzy
ro$linami. W uprawie wspolrzednej zasadne jest planowanie rodlin,
tak aby dojrzale osobniki stykaly sie albo pokrywaly lis¢mi, tak aby
zastonily rzedy. Powinno zasiac¢ si¢ uprawe gtéwna, a obok niej wy-
korzysta¢ wolng przestrzen i posia¢ warzywa o niewielkich rozmia-
rach i krétkim okresie wegetacji. One zdaza dojrze¢ przed plonem
gltéwnym;

wysokos¢ roslin sadzonych obok siebie — trzeba zwroci¢ uwage na
wysokos¢ roslin sadzonych obok siebie. W jednym przypadku
moga ,wspiera¢” si¢ o siebie np. groch o kukurydze, ale z drugiej
strony zasadzenie buraka ¢wiklowego w cieniu grochu, raczej do-
brze nie wplynie na rozwoj buraka. Sa tez rosliny, ktére s ochrong
przed wiatrem dla innych roélin;

glebokos¢ zakorzenienia sig — zestawia si¢ ze sobg gatunki o réznej
glebokosci korzenienia sie, tak by ze soba nie konkurowaty o skfad-
niki pokarmowe i wode¢. Na przyklad siejac obok siebie marchew
i kalarepe czy szpinak powodujemy, Ze rosliny wspotpracuja ze
soba, gdyz marchew pobiera substancje pokarmowe i wode z wiek-
szych glebokosci niz korzenie szpinaku, czy kalarepy;
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o reakcja na temperature — gatunkéw cieptolubnych, ktére potrze-
buja duzo ciepla i stonica, nie nalezy uprawia¢ w cieniu innych.
Nalezy przewidzie¢ jak moze zacieniowac jedna roslina inng. Naj-
bardziej wymagajacymi pod tym wzgledem warzywami jest ro-
dzina dyniowatych, bobowatych oraz pomidory, papryka (Sarto-
rius 1993).

Planujac uprawy mieszane zwracamy uwage na wzajemne oddziaty-
wanie ro$lin. Poszczegdlne gatunki rosnac koto siebie mogg sobie poma-
gaclub przeszkadza¢. Zjawisko to nazywamy allelopatia. Rosliny wptywa-
ja na swodj wzajemny rozwoj poprzez produkty przemiany materii, zwane
fitoncydami, wydzielane przez ich liscie lub korzenie. Rosliny wydzielaja
fitoncydy réznymi drogami. Czgsto w postaci lotnej do otaczajacej je at-
mosfery (np. etylen, glikozydowe olejki gorczyczne i olejki eteryczne).
Z woda deszczowy oraz z opadajacymi lis¢mi przedostaja si¢ one rowniez
do gleby i wraz z substancjami wydzielanymi przez korzenie (np. amino-
kwasami, cukrami, alkaloidami) nasycaja ja tak dtugo, az osiagna stezenie
stymulujace lub hamujace rozwdj sasiednich roélin (tab. 35).

Tabela 35. Zgodni i niezgodni sgsiedzi w uprawie wspolrzednej

SASIEDZI
ZGODNI NIEZGODNI

brokul, fasola, groch, kalarepa, ko-
Burak ¢wiktowy | per, marchew, ogorek, por, pomidor, | bob, ziemniak, kukurydza
rzepa, szpinak

GATUNEK

burak, cukinia, cykoria, endywia,
Cebula koper, marchew, ogorek, kapustne, fasola, groch
pasternak, pomidor, por, salata

Chrzan ziemniak, drzewa owocowe -

truskawka, marchew, pomidor,

Czosnek . . . kapustne, fasola, h
osne ziemniak, ogdrek, burak apustne, fasota, groc
Dvnia kalafior, kapusta wczesna, fasola, ku- | ziemniaki, truskawki,
4 kurydza pomidor, dyniowate
Fasola dynia, endywia, ogorek, seler, szpi- cebula, czosnek, por,
nak, pomidor, marchew, kapustne groch
Groch cukinia, kalarepa, marchew, ogérek, | cebula, czosnek, por, faso-

seler, szpinak, kapustne, kukurydza | la, ziemniak
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SASIEDZI
GATUNEK
ZGODNI NIEZGODNI

burak, endywia, groch, jarmuz, ko- .

Rosliny kapustne | per, marchew, pietruszka, zi:ii’irmdklew’ tru-
pomidor, seler, szpinak, satata
cebula, cykoria, czosnek, groch, ko-

Marchew per, ogorek, por, rzodkiew, salata, ziemniak, kapustne
seler, szpinak
burak, cebula, por, fasola, groch, ka-

Oubrek pusta, kalarepa, koper, ziemniaki, truskawki, po-

8 kukurydza, marchew, por, midor, dyniowate
rzodkiewka seler, szpinak
burak, cebula, cukinia, cykoria, czo-
. snek, endmlfl, kalarepa, ziemniak, bob, groch, ku-

Pomidor kapusta pekinska, kukurydza, lurvdza. march
pietruszka, por, rzepa, rzodkiew, se- urycdza, marchew
ler, szpinak, aksamitka
burak, cebula, marchew, por, kapust- .

Safata ne, truskawki, fasol, groch, koper, koper, rzodkiew, seler
brokut, burak, fasola, groch,

Seler kal{a repa, koper, marchew ’ béb, ziemniak, kukurydza
ogorek, pasternak, pomidor, por,
rzepa, szpinak
brokul, chrzan, fasola, kalarepa, ko- | ogérek, stonecznik, dynia,

Ziemniak per, kukurydza, pasternak, szpinak, | pomidor, marchew, bu-
béb, groch rak, cebula

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Kreutner 2007.

Przykladem rodliny silnie oddzialywujacej allelopatycznie jest orzech
wloski. Jest on trudnym sasiadem, gdyz w zasiegu jego korzeni inne rosli-
ny karlowaciejg. Takze substancje wydzielane przez bylice piotun hamuja
wzrost kopru, kminku, szatwii czy melisy, nawet gdy rosng one w odle-
glosci 1 m od siebie. Unikamy ujemnej allelopatii. Dobierajmy sasiadow
tak, aby rosliny wzajemnie sobie pomagaly we wzroscie, odstraszaly
szkodniki czy tez zwigkszaly odpornos¢ na choroby
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ZBIOR, POSTEPOWANIE POZBIORCZE | PRZECHOWYWANIE WARZYW,
owocow 1 216t

Warzywa, owoce i ziota po osiagnieciu dojrzalosci zbiorczej zaczynaja
sie starze¢. Nawet po oderwaniu od rosliny macierzystej, organ konsump-
cyjny zyje i przebiegaja w nim zmiany fizjologiczne i fizyczne, ktérych
nie mozna zatrzymag, a jedynie ograniczy¢. Osoby zamawiajgce produk-
ty (warzywa, owoce, ziola) poprzez portal Wirtualne Pole bedg miaty po-
dana informacje o przewidywanym terminie zbioru oraz o okresie cza-
su, jaki dany gatunek moze pozosta¢ w polu czekajac na zbidr. Dtugos¢
tego okresu jest $cisle uzalezniona od cech danego gatunku, ale réwniez
od przebiegu pogody. Termin zbioru poszczegolnych gatunkéw bedzie
zalezal od przebiegu szeregu zmian jakosciowych w roélinie, jak zmiana
wielko$ci, barwy (np. pomidor, papryka, melon, truskawka, malina, po-
ziomka), sktadu chemicznego, twardnienia tkanek (np. kalarepa, fasola
szparagowa), badz ich mieknigcia (pomidor, truskawka, malina), czy tez
wydzielania zapachu (melon, truskawka).

Po zmianie koloru czy zapachu fatwo nam oceni¢ osiaggniecie dojrza-
tosci zbiorczej. Sa jednak takie gatunki, gdzie po dorosnigciu do kon-
kretnych rozmiaréw warzywo moze dtuzej pozostawiaé w polu, a decyzja
o terminie zbioru moze by¢ rozciagnieta w dtuzszym okresie czasu (ba-
kfazan, kapusta glowiasta, cebula, por, dynia). Na termin zbioru poza mo-
mentem osiagniecia dojrzalosci uzytkowej wplywaja jeszcze wymagania
konsumenta odno$nie przeznaczenia plonu tj. na bezposrednie spozycie,
przetworstwo domowe lub przechowywanie. Nalezy rowniez uwzglednié
droge i czas transportu oraz warunki meteorologiczne. Zebrane warzy-
wa i owoce zawierajg duze ilosci wody, przez to s3 podatne na wiedniecie
i mechaniczne uszkodzenia. Stanowig rowniez doskonalg pozywke dla
organizmdw chorobotwdrczych. Dlatego nalezy zwrécic szczegdlng uwa-
ge na odpowiedni termin zbioru, gdyz zebrane za p6zno z reguly bardzo
szybko tracg korzystne cechy konsumpcyjne i jakos¢. Nalezy takze odpo-
wiednio postepowac z roslinami po zbiorze. Producent/rolnik powinien
zapewni¢ im jak najlepsze warunki ograniczajagce do minimum zacho-
dzace procesy zyciowe i straty spowodowane gniciem.
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Warzywa

Do grupy najbardziej wrazliwych gatunkéw na postepowanie po-
zbiorcze i przechowywanie zaliczymy przede wszystkim warzywa li-
$ciaste. Gatunki nietrwale odznaczaja si¢ delikatng strukturg, fatwo
wiedng, maja duza zawarto$¢ wody w tkankach i cechujg sie wysoka
intensywnoscig oddychania. Ich okres przydatnosci pozbiorczej wyno-
si kilka-kilkanascie dni. Aby go wydluzy¢ wymagaja natychmiastowe-
go schladzania po zbiorze, np. kapieli w zimnej wodzie, umieszczenia
w pomieszczeniu o niskiej temperaturze. Poza tym gatunki te wyma-
gaja wysokiej wilgotnosci wzglednej powietrza, inaczej wigdng. Mozna
temu zapobiec poprzez stosowanie odpowiednich opakowan foliowych
lub z pergaminowego papieru. Niektore gatunki z tej grupy, jak faso-
la szparagowa, kukurydza, ogorki, s3 wrazliwe na niskie temperatury;,
wywolujace u nich uszkodzenia chtodowe, dlatego przetrzymujemy je
w temperaturze okolo 10°C.

Okres przechowania warzywa $rednio trwalych wynosi kilka-kilka-
nascie tygodni. Ich czedcig jadalng sg przewaznie owoce, kwiatostany
lub liscie. Sa to najczesciej gatunki cieptolubne, dla ktérych optymal-
na temperatura przechowywania wynosi 10°C. Niektore, jak pomido-
ry, melony, kawony wydzielajg etylen, wptywajacy negatywnie na prze-
chowywanie innych gatunkéw warzyw. Z tego powodu nie powinno si¢
ich taczy¢ z innymi przetrzymywanymi gatunkami, by nie stymulowa-
ly ich starzenia si¢. Najlatwiejsze w postgpowaniu pozbiorczym sg ga-
tunki trwate, dla ktérych okres przechowania jest dtugi i wynosi 4-10
miesigcy. Gatunki te odznaczaja si¢ wysoka zawartoscig suchej masy,
$cisla i zwarta budowa tkanek (warzywa korzeniowe), skorkowacialg
lub pokryta nalotem woskowym skdrka (kapusty). Niektore, jak cebula
czy czosnek, posiadaja suche tuski zewnetrzne o charakterze zabezpie-
czajacym. Warzywa trwale odznaczajg sie kulistym lub cylindrycznym
ksztaltem, co zapewnia im najmniejszg transpiracje. Charakteryzuje je
bardzo matla intensywnos¢ oddychania oraz odporno$¢ na niskie tem-
peratury. Mozna je przetrzymywa¢ w pomieszczeniach o temperaturze
0-2°C (tab. 36).
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Tabela 36. Podzial warzyw w zalezno$ci od trwalo$ci pozbiorczej i okresu

przechowywania
WARZYWA WARZYWA WARZYWA
NIETRWALE SREDNIO TRWALE TRWALE
Boéb zielon
Y Cebula
Brokut
o Arbuz Czosnek
Cykoria lisciowa .
Cukinia Por
Fasolka szparagowa . .
. Dynia Kapusta gtowiasta
Groch zielony . L
Kabaczki Burak ¢wikliowy
Kukurydza cukrowa
. Melon Marchew
Natki warzyw .
Ocbrki Jarmuz Pasternak
5 . Kalafior Pietruszka
Pieczarki .
Kalarepa Seler korzeniowy
Rabarbar .
. Kapusta brukselska Brukiew
Rzodkiewka .
Oberzyna Rzepa
Salata .
Papryka Rzodkiew
Szczaw X . .
. Pomidor Cykoria korzenie
Szparagi .
. Seler naciowy Chrzan
Szpinak Skorzonera
Warzywa w peczkach

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: Adamicki i Czerko 2002.

Owoce

Zbiér owocoéw nastepuje w okreslonym stanie ich dojrzalodci, ktory
nazywa si¢ ich dojrzaloscig zbiorcza. Zbior nie przerywa procesow zy-
ciowych w owocach i czasie przechowywania nastgpuje nadal dojrzewa-
nie. W procesie oddychania rozktadany jest cukier. Jednoczesnie zacho-
dzi hydroliza substancji pektynowych, zmniejsza si¢ zawarto$¢ kwasow
organicznych i garbnikéw, zachodza zmiany w barwnikach i odparowuje
woda (tab. 37).



174 Wirtualne Pole - realne produkty

Tabela 37. Podzial warzyw w zalezno$ci od trwaloéci pozbiorczej i okresu

przechowywania
TEMP. WILG. 0 o7 PRZECHOWYWANIE
GATUNEK “oc) ™ powieTRZA [95] CO2 %) CO:1%] [dni]
Truskawki 0-10 9093 20-25 5-10 10
Poziomki 0 85-90 - - 1-5
Maliny -1-2 90-95 30 - 10

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Zin 2008.

Procesy te pociagaja utrate wartosci konsumpcyjnej i przerobowej
(technologicznej). Truskawki, maliny i poziomki naleza do tzw. owo-
cow miekkich, zawierajacych 86-91% wody w tkankach, u ktérych bar-
dzo szybko postepuje utrata wartosci handlowej. Powinny by¢ zbierane
czesto, np. co 2 dni i odpowiednio zabezpieczone do transport. Owoce
jesli nie sg konsumowane bezposrednio po zbiorze, powinny by¢ podda-
ne natychmiastowemu schfodzeniu. Pozostawienie ich w duzej masie bez
schladzania i przewietrzania prowadzi do samozagrzewania i zepsucia.
Owoce jagodowe nalezg do krotkotrwale przechowywanych (kilka dni -
do kilku tygodni). Aby zapewni¢ optymalne warunki w czasie przecho-
wywania owocow jagodowych nalezy utrzymac optymalng temperature,
wilgotno$¢ powietrza oraz sklad gazowy atmosfery.

Ziota

Warto$¢ surowcdw zielarskich zalezy od poziomu zwigzkéw aktyw-
nych, na ktéry wplyw wywiera sposob i termin przeprowadzenia zbio-
ru oraz postgpowanie pozbiorcze. Substancje aktywne ziét gromadzone
sa w najwiekszej ilosci w $cisle okreslonym momencie wegetacji roéliny,
dlatego tak wazne jest zebranie rodlin w odpowiedniej fazie rozwojowe;.
Wahania w ilosci substancji aktywnych nastgpuja takze w zaleznosci od
pory dnia. Wigkszo$¢ roslin przyprawowych akumuluje substancje leczni-
cze w zielu lub lisciach, a takze w owocach. Czasami wykorzystujemy inne
organy, jak kore, paki, klacza, korzenie, owoce. Ziele (np. ziota jasnotowa-
te) zbieramy kilkukrotnie, przewaznie przed kwitnieniem lub na poczat-
ku pelni kwitnienia, gdy todygi nie sg jeszcze zdrewniate. Owoce suche
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oraz nasiona (np. ziola selerowate) nalezy zbiera¢, kiedy juz dojrzewaja,
ale jeszcze si¢ nie osypuja. Przy nieréwnomiernym dojrzewaniu balda-
chéw decyzje o zbiorze podejmuje si¢ dla wigkszosci dojrzatych owocow.
Nigdy nie czeka sie¢ na wszystkie, bo bardzo fatwo si¢ osypuja. Wazna jest
takze pora dnia, gdyz $wiatlo sfoneczne ma zasadniczy wplyw na synteze
i zawarto$¢ zwiazkéw czynnych. Prawidtowo zbidr roslin, gdzie surowcem
jest ziele i liScie przeprowadzamy w dni pogodne, w porze najwigksze-
go nastonecznienia (godziny dopotudniowe i wczesne popotudniowe), po
obeschnieciu rosy. Baldachy roslin selerowatych (kminek, koper, kolen-
dra, anyz) $cinamy o rosie, by owoce skleily si¢ i nie osypywaly.

Zebrane ziota wigzemy w peczki i delikatnie ukladamy, tak, aby si¢ nie
ugniataly. Ugniatanie roélin lub sktadowanie w grubej warstwie powodu-
je zagrzewanie, brunatnienie i utrate wartosci. Jesli klient nie jest w stanie
przyjecha¢ w odpowiednim momencie po $wieze ziota nalezy je krétko
przechowac lub rozpocza¢ ich suszenie. Przechowywanie §wiezych zi6t
jest trudne. W praktyce sg one traktowane jako warzywa lisciowe. Ro-
sliny zaraz po zbiorze powinny by¢ schtodzone (np. lodem lub zimnym
powietrzem). Dobrze jest je zabezpieczy¢ w opakowaniach z tworzyw
sztucznych, najlepiej z perforacja lub pozwalajgcych na przenikanie pary
wodnej. Moga to by¢ woreczki polietylenowe, pudetka lub nawoskowa-
ny papier. Ziota powinny by¢ przechowywane w wysokiej wilgotnosci
wzglednej powietrza (okoto 95-98%). Nie jest polecane wkiadanie zi6t
do wody, ze wzgledu na rozwdj drobnoustrojéw. Temperatura przecho-
wywania wiekszosci $wiezych zi6t to 0°C, a gatunkdw cieptolubnych, jak
bazylia, czy pachnotka to 10°C. W takich warunkach mozna je przetrzy-
mac okofo 10 dni.

Suszenie ma na celu stabilizacje cial czynnych i umozliwienie prze-
chowywania surowca. Wyjsciowa zawartos¢ wody w swiezym surowcu
waha sie od 70-85% (ziele, liscie, kwiaty) do 15-25% (nasiona, korzenie).
W czasie suszenia zalezy nam na szybkim zmniejszeniu ilo$ci wody do
iloéci uniemozliwiajacej rozwoj drobnoustrojow i plesni, tj. do okoto 5%.
Lidcie i ziele suszy sie w 30°C, a owoce 45°C. W wyzszej temperaturze
moze doj$¢ do parowania olejkow i nawet catkowitego usuniecia ich z su-
rowca. Lidci i ziela nie nalezy zgina¢, kruszy¢, aby nie uszkodzi¢ wloskow
gruczolowych zlokalizowanych na ich powierzchni, dlatego tez suszenie
przeprowadza si¢ bez wcze$niejszego rozdrabniania, bez bezposredniego
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naslonecznienia, przy umiarkowanym przeptywie powietrza. W surowcu
dobrze wysuszonym praktycznie ustaje aktywnos¢ enzymow (Kotodziej
2010). W praktyce wielkotowarowej producent przeprowadza suszenie
w wyspecjalizowanych suszarniach. Przy malych, amatorskich uprawach
najlepiej jest roztozy¢ zebrane ziola w pomieszczeniu czystym, przewiew-
nym, zacienionym. Dobrym rozwigzaniem jest rozlozenie zidt na sitach.

5.5. Ochrona przed chorobami, szkodnikami i chwastami
W uprawie warzyw, owocow i ziot

Warzywa

Choroby i szkodniki warzyw kapustnych:

o zgorzel siewek — choroba grzybowa powodujaca przewezenie i gni-
cie podstawy lodyg, rozwojowi choroby sprzyja nadmierna wilgot-
nos¢ gleby i powietrza;

o kita kapusciana — choroba grzybowa powodujaca powstawanie na
korzeniach guzowatych narosli, w wyniku czego roélina nie pobiera
wody i zamiera. Choroba kwarantannowa, ktérej podstawowa me-
toda zwalczania jest zmianowanie. Rozwojowi choroby sprzyja tem-
peratura powietrza w wartosci okoto 25°C (Kowalska i inni 2021);

» magczniak rzekomy kapustnych — choroba grzybowa atakujgca mto-
de rosliny zwlaszcza siewki, na dolnej stronie lisci pojawiaja si¢
brunatne plamy pokryte bialawym nalotem, zwalczanie polega na
intensywnym wietrzeniu, odkazaniu podtoza, opryskiwaniu roslin
fungicydami (Nawrocki 2018);

o Smietka kapusciana - najgrozniejszy szkodnik atakujacy miode ro-
sliny, larwy wyzeraja korzenie i podstawe pedu gléwnego, w wyniku
czego ro$liny wiedna i ging (Wilczynska 2019). Wiosng szkody wy-
rzadzaja larwy pierwszego pokolenia a jesienig drugiego i trzeciego
(Woszczyk 2018). W celu ochrony upraw niezbedny jest monitoring
plantacji, skuteczng metoda jest ustawienie putapek zapachowych;

o mszyce — zerowanie owadéw prowadzi do zahamowania wzrostu
roélin, deformacji, wiednigcia, zétkniecia i zasychania lisci. Do naj-
grozniejszych nalezy mszyca kapusciana i brzoskwiniowa. kapust-
nych (Rogowska 2018). Atakuj grupe roslin kapustowatych oraz
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jarmuz, kalarepe, rzepak, rzepik oraz chwasty takie jak: tobolki po-
Ine, rzodkiew $wirzepa, gorczyca polna. Wazne jest zapobieganie
wystepowaniu szkodnika poprzez niszczenie resztek pozniwnych,
stosowanie izolacji przestrzennej oraz zwalczanie chwastow, ktére
sg zaliczane do rodziny kapustowatych;

o Dbielinek kapustnik - motyl, ktérego gasienice wyzeraja dziury
w lisciach, powodujg gotozery, zanieczyszczajg rosliny odchoda-
mi, zwalczanie polega na opryskiwaniu roélin srodkami (insekty-
cydami);

o magczlik warzywny — szkody w uprawach wyrzadzajg osobniki
doroste i larwy. Wskutek ich Zerowania rosliny majg zahamowa-
ny wzrost, wiedna, s3 zdeformowane a liScie z6tkng i zasychaja.
W zwalczaniu szkodnika wazny jest termin stosowania insektycy-
déw, gdyz tylko doroste osobniki i mtode larwy moga by¢ zwalcza-
ne przy wykorzystaniu chemicznych srodkéw ochrony roslin (Ro-
gowska 2018).

Choroby i szkodniki warzyw cebulowych:

o mgczniak rzekomy cebuli — choroba grzybowa atakujaca liscie, na
ktérych pojawiaja sie plamy z szarym nalotem;

o Smietka cebulanka - szkodnik, ktorego larwy Zeruja na korzeniach
i wewnatrz cebul, rosliny z6tkng, wiedng i zamieraja. Zwalczanie
polega na zaprawianiu nasion, podlewaniu mlodych roélin prepa-
ratem owadobdjczym.

Choroby i szkodniki warzyw li$ciowych:

» mgczniak rzekomy sataty — choroba grzybowa powodujaca powsta-
wanie na li§ciach plam pokrytych szarym nalotem;

 szara plesn — choroba grzybowa powodujaca powstawanie gnija-
cych plam pokrytych szarym, pylacym nalotem;

o Smietka ¢wiklanka - szkodnik, ktérego larwy minuja liscie.

Choroby i szkodniki warzyw psiankowatych:

o sucha zgnilizna wierzchotkow pomidora — choroba fizjologiczna
spowodowana niedoborem wapnia w roslinie, na wierzchotkach
niedojrzatych owocow powstaja suche, zapadnigte plamy;

e zaraza ziemniaczana — choroba grzybowa powodujaca powstawa-
nie brunatnych, nekrotycznych plam na lisciach, na owocach po-
wstaja wodniste, gnijace plamy,
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o choroby wirusowe — lisciozw¢j, kedzierzawka, smugowato$¢, zwal-
czanie polega na selekcji negatywnej,

o stonka ziemniaczana - szkodnik, ktorego larwy zjadaja liscie powo-
dujac golozery.

Choroby i szkodniki warzyw dyniowatych:

o kanciasta plamistos¢ ogérka — choroba bakteryjna powodujaca po-
wstawanie na lisciach jasnych, kanciastych plam, z czasem wykru-
szajacych sig, na owocach plamy sg wglebione, a tkanka popekana,

» mgczniak prawdziwy ogorka — choroba grzybowa powodujaca po-
wstawanie na liSciach i ogonkach lisciowych drobnych plam po-
krytych szarym nalotem,

o przedziorki — szkodniki (pajeczaki) powodujace wysysanie sokow
z lisci i powodujace ostabienie wzrostu roslin lub ich zamieranie.

Choroby i szkodniki warzyw korzeniowych:

» mgczniak prawdziwy baldaszkowatych - choroba grzybowa ob-
jawiajaca si¢ maczystym nalotem na wszystkich organach nad-
ziemnych roélin w drugiej potowie lata i jesienig. Zapobiegawczo
powinno si¢ stosowaé odpowiednie zmianowanie roslin oraz ogra-
niczy¢ nawozenia azotem (Nawrocki 2021),

o zgorzel siewek buraka — choroba grzybowa porazajaca mlode siew-
ki, powoduje przewezenie szyjki korzeniowej i przewracanie sie ro-
8lin, zwalczanie — zaprawianie nasion, ptytki siew.

o zgnilizna twardzikowa — choroba grzybowa powodujaca wiedniecie
i zahamowanie wzrostu roslin, szczegélnie marchwi. W pézniej-
szym etapie rozwoju na korzeniu pojawia si¢ bialy nalot grzybni
z charakterystycznymi czarnymi zarodnikami. Najczedciej wyste-
puje w przechowalni (Sobolewski 2021);

o potysnica marchwianka - mucha, ktdrej larwy wgryzaja si¢ do
korzeni roélin powodujac ich robaczywienie. To najgrozniejszy
szkodnik marchwi, wydaje dwa pokolenia w roku, a jej obecnos¢
obserwuje si¢ juz maju i czerwcu (Woszczyk 2018).

Choroby i szkodniki warzyw rzepowatych:

o S$mietka brukwiana — szkodnik (mucha), ktérego larwy wgryzaja si¢
w zgrubienie rzodkiewki powodujac ich robaczywienie, warzywa
rzepowate sg atakowane réwniez przez choroby i szkodniki roslin
kapustnych (zgorzel siewek, $mietka kapusciana).
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Choroby i szkodniki warzyw stragczkowych:

o antraknoza fasoli - choroba grzybowa powodujgca powstawanie na
lisciach i strgkach brunatnych plam z czerwong obwddka,

« askochytoza grochu i bobu - choroba grzybowa powodujaca po-
wstawanie na lisciach i strgkach jasnobrunatnych palm otoczonych
ciemng obwddka,

o strgkowiec - szkodnik (chrzaszcz) atakujacy groch, bob, fasole, lar-
wy wgryzaja si¢ do nasion powodujac ich robaczywienie.

Profilaktyczng metoda ochrony warzyw przed chorobami i szkodni-

kami jest zmianowanie, czyli planowane na kilka lat nastepstwo roslin
po sobie na okre§lonym polu. Uprawa na tym samym polu tego samego
gatunku warzyw, ktore s3 atakowane przez te same szkodniki i choro-
by, prowadzi do zmeczenia gleby. Zjawisko to polega na jednostronnym
wyczerpaniu gleby ze sktadnikéw pokarmowych, nadmiernym rozprze-
strzenianiu si¢ chordb i szkodnikéw zimujacych w glebie. Wazne zatem
jest stosowanie prawidlowych zasad agrotechniki uprawy poszczegdl-
nych grup warzyw. Mozna stosowa¢ w ochronie chemiczne srodki ochro-
ny roslin. Pelne programy zwalczania szkodnikéw oraz choréb sa co dwa
lata opracowywane przez Instytut Ochrony Roslin — Paiistwowy Instytut
Badawczy w Poznaniu i mozna je zakupi¢ lub pobra¢ ze strony interne-
towej instytutu.

Owoce

Choroby i szkodniki malin:

o zamieranie pedéw malin — choroba ta wyrzadza ogromne szkody,
niszczy corocznie wiele plantacji i znacznie zmniejsza plony. Zr6-
dlem zakazenia peddéw malin przez grzyb sa otocznie, ktére po-
wstaja w koncu lata poprzedniego roku, lecz dojrzewajg wiosng na
pedach dwuletnich. W czerwcu na lisciach wzdtuz nerwu gtéwne-
go pojawiaja si¢ fioletowo-brunatne plamy. Podobne plamy two-
rzg si¢ rowniez na pedach, wokot pakéw i u nasady lisci. Ochro-
na malin przed zamieraniem peddéw jest bardzo trudna i wymaga
kompleksowego stosowania metod chemicznych i agrotechnicz-
nych. Metody agrotechniczne polegaja na usunieciu porazonych
i obumartych pedéw. Plantacje nalezy przerzedzi¢ i najlepiej pro-
wadzi¢ przy drutach, co stwarza warunki dobrego przewietrzania
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roélin i mozliwos¢ doktadnego opryskiwania. Chemiczna meto-
da polega na zapobiegawczym opryskiwaniu pedow malin (szcze-
golnie dolnej czgsci). Opryskiwanie nalezy rozpoczaé wiosna, gdy
mlode pedy osiagng dlugosc 15 cm i powtarza¢, co 10-14 dni. Na
plantacjach silnie porazonych przez grzyb nalezy rozpoczaé¢ zwal-
czanie przed pekaniem pakéw. W ciggu sezonu nalezy wykonac
minimum 6 opryskow;

szara plesn malin — porazone pedy malin przybieraja odcien sza-
ry, a nastepnie brunatny. Czesto na korze wystepuja czarne tarcz-
ki - sklerocja grzyba. Porazone kwiaty brazowieja i zasychajg. Na
powierzchni owocéw rozwija sie szary, pylacy nalot. Zrédtem wio-
sennego zakazenia jest grzybnia, ktora rozwija si¢ na martwych
czedciach roslin, a w lecie - zarodniki konidialne. W latach wilgot-
nych choroba rozwija si¢ szczegélnie silnie powodujac duze straty.
Zwalczanie tak jak w przypadku zamierania pedéw malin;

biata plamistos¢ lisci maliny - choroba ta wystepuje na lisciach
w postaci okragtych, poczatkowo jasnobrunatnych plamek, ktore
pdzniej wyraznie bieleja. Objawy chorobowe moga by¢ widoczne
na ogonkach lisciowych i na pedach. W warunkach sprzyjajacych
rozwojowi tej choroby moze dojs¢ do masowego opadania lisci.
Zwalczanie tak jak w przypadku zamierania pedéw malin;

kistnik malinowiec — larwy powoduja ,robaczywienie” owocow
malin. Zimujace w glebie chrzaszcze, wiosng opuszczaja kryjow-
ki i zeruja na rozwijajacych sie lisciach malin a po ukazaniu sig
pakéw kwiatowych, chrzaszcze masowo przechodza na nie, wy-
gryzaja w pakach dziury i wyjadaja preciki, stupki i dno kwiato-
we. Pierwszy zabieg ochrony nalezy przeprowadzi¢ na 10-14 dni
przed poczatkiem kwitnienia, a drugi tuz przed kwitnieniem. Me-
toda niechemiczna to nie zakladanie plantacji obok zasiedlonych
upraw truskawki i maliny;

kwieciak malinowiec - chrzaszcze zimuja w resztkach roslin
i $cidlce. Wezesng wiosng wychodzg z ukrycia i w okresie rozwija-
nia sie pgkow kwiatowych samica sktada do nich jaja, a nastepnie
przechodzi przez szypulke, ktérg nacina w odleglosci okoto pot
centymetra ponizej paka. Pak taki nie rozwija si¢, powoli wiednie.
Kwieciaka najlatwiej zniszczy¢ przy cieplej i stonecznej pogodzie,
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gdyz wéwczas wychodzi on masowo z zimowych ukry¢. Nalezy
zniszczy¢ owada doroslego, zanim zlozy jaja do pakéow kwiato-
wych. Zabiegi zwalczajace przeprowadza si¢ w tym samym ter-
minie i tymi samymi preparatami, jak przy zwalczaniu kistnika
malinowca;

o pryszczarek namalinek todygowy - szkodnik ten jest grozny ze
wzgledu na to, ze ulatwia infekcje grzybowi powodujacemu zamie-
ranie pedow. Zabiegi zwalczania najlepiej rozpoczac¢ w okresie lotu
much; nastepuje to najczesciej gdy nowo wyroste pedy osiagaja wy-
soko$¢ 20-30 cm. Przy silnym wystgpieniu szkodnika zabieg nale-
zy powtorzy¢ po 7-10 dniach i po zbiorze owocoéw; trzeba zwrocié
uwage na dokladne opryskiwanie podstawy pedow.

Pelne programy zwalczania szkodnikéw oraz choréb w uprawie ma-
lin s3 co dwa lata opracowywane przez Instytut Ochrony Roslin - Pan-
stwowy Instytut Badawczy w Poznaniu i mozna je zakupi¢ lub pobra¢ ze
strony internetowej instytutu.

Choroby i szkodniki truskawek i poziomek:

o kwieciak malinowiec — najwigksze uszkodzenia powoduje w fazie
rozluznienia si¢ pgkdw kwiatowych tj. 1-4 dni przed rozpoczeciem
kwitnienia. Wtedy wlasnie nalezy opryska¢ plantacje insektycyda-
mi. Przy licznym pojawianiu si¢ szkodnika zabieg trzeba powto-
rzy¢ po 7-10 dniach. Zabieg wykonuje si¢ wieczorem po oblocie
pszczol;

o roztocz truskawkowiec — szkodnik niewidoczny golym okiem, od-
zywia sie sokami wysysanymi z rozwijajacych sie lisci i innych cze-
$ci rodliny. Na skutek zerowania nastepuje zahamowanie wzrostu
roélin, przebarwienie i znieksztalcenie lisci, kwiatostanéw i owo-
cow. Rogdliny takie daja niski plon drobnych i znieksztalconych
owocow. W celu unikniecia duzych strat wazna jest profilaktyka —
nalezy zaklada¢ plantacje z kwalifikowanych sadzonek, wolnych od
roztocza truskawkowca z matecznikow kwalifikowanych.

Wigkszos¢ chorob i szkodnikéw, na ktére narazone sg truskawki,
moze zaatakowac takze poziomki. Najgrozniejsza z choréb grzybowych
na truskawkach i poziomkach jest szara plesn, objawiajaca si¢ zamiera-
niem zawiagzkoéw i gniciem owocéw. Porazeniu plantacji sprzyja wilgotna
pogoda, duze zageszczenie roélin, przenawozenie azotem oraz zachwasz-
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czenie. Choroba ta moze wystepowac takze w formie utajonej, bezobja-
wowej. Ta forma zakazenia jest grozna zaréwno dla producenta jak i od-
biorcy owocédw. Pozornie zdrowe truskawki nawet w trakcie krotkiego
przechowywania lub w transporcie szybko gnija. Pelne programy zwal-
czania szkodnikéw oraz choréb w uprawie truskawek i poziomek, sa co
dwa lata opracowywane przez Instytut Ochrony Roélin — Panstwowy In-
stytut Badawczy w Poznaniu i mozna je zakupi¢ lub pobra¢ ze strony in-
ternetowej instytutu.

OCHRONA UPRAW PRZED ZACHWASZCIZENIEM | PRZYKLADOWE
MOILIWOSCI ZWALCZANIA CHWASTOW

Niepozadang roslinnoscig na dzialce sg chwasty, silniej rosna i maja
lepiej rozbudowany system korzeniowy. Konkuruja z rodlinami upraw-
nymi o $wiatto, wode, skladniki pokarmowe i sg siedliskiem chorob
i szkodnikow (Ferens 2018). Straty powodowane przez nawet niewielkie
zachwaszczenie przekraczaja straty wywotane przez choroby i szkodniki
(Kunicki 2018). Obecnos¢ chwastow w kazdej fazie rozwojowej roslin jest
szkodliwa, co doprowadza do obnizania wielkosci i jakosci plonu. Do tej
pory skuteczne metody to stosowanie herbicydow, ktore nalezy apliko-
wac zgodnie z zaleceniami dla poszczegdlnych roslin i bardzo precyzyjne
aby nie wptynely ujemnie na rozwdj roslin. Szczegélnie wazna jest znajo-
mo$¢ grup aktywnych w skfadzie herbicydow i ich chwastobojczy wplyw
na wystepujace w uprawach chwasty.

Dobierajac herbicydy nalezy si¢ kierowaé ich szerokim spektrum
dzialania i wybierac te, ktére sa skuteczne w ograniczeniu zachwasz-
czenia. Pomocne we wlasciwym wyborze herbicydu jest korzystanie
z informacji na temat wrazliwosci poszczegolnych gatunkow chwastow
na substancje czynne herbicydow. W wyborze herbicydéow pomocne
jest korzystanie z réznych zrédet informacji na temat ich stosowania,
w tym szczegdlnie z Zalecenn Ochrony Roslin wydawanych przez Insty-
tut Ochrony Roélin Panstwowy Instytut Badawczy w Poznaniu (tab. 38,
39, 40).
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Tabela 38. Wrazliwo$é¢ niektorych gatunkow chwastow we wczesnych fazach
rozwojowych na substancje czynne herbicydow - czes¢ I

SUBSTANCJA CZYNNA

Z Z

o Z @)

z & Z = 5 &

5k E & B 8 3

GATUNEK S 2 % Z 5 B B O

S ¢ o m 8 b O 5

A B2 5 4 X O & o)

O Q

Bodziszek drobny S| - WO | -|-1]-|W|-]-
Chaber bfawatek W|-|W|-|-|-|S]|S|S|W
Chwastnica jednostronna - -]O|W|-|-10]|-|-1-
Fiolek (polny, tréjbarwny) O|O0O|S|W|S|W|S|S|O|O
Gorczyca polna WIWIW|-|-|-|W|W|W|S
Gwiazdnica pospolita OO | W|W| W W W W W W
Jasnota (rézowa, purpurowa) | O | W | W | W | W | - | W | W | O | W
Komosa biata WIWI W W|-|S|W|W|W|W
Mak polny S| -|W|-]-]-|W|W|W|O
Maruna bezwonna O -|-|-|-|W|W|-]-|-
Niezapominajka polna SIWIW| - | W|-| - |W|W|W
Ostrozen polny S| -|W|-|S|O|W| -] -] -
Perz wlasciwy -/-]0|lO0O| -]O|O|O| - | -
Powdj polny S| -|W| - W|O|-|-]|-1-
Poziewnik szorstki O|W | -| - |W| - | W W|S | W
Przetacznik perski SO S| -|W|-|S|W|O]|O
Przetacznik polny S{O|S|-|W|-|]-|W]O]|O
Przytulia czepna - O WIWIWIW|IW|W|O]|S
Rdest plamisty SIO|W| - |W| - |W|W|O]|S
Rdest ptasi S|O|W|-|W|-|W|]-]0]O
Rdest powojowy SO WIW|IW| - |W|W|]O]| -
Rumian polny OO W|W|S|-|W|W|W,| -
Rzodkiew $wirzepa W|l-|W|-|-]-|W|W]O]|S
Skrzyp polny oO|-|-|-|W|O|O| -] -] -
Szarlat szorstki -l - WIW| -] - -|W]| -] -
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SUBSTANCJA CZYNNA

5 2 g

z & Z 2 3 B g

§ S 825 8 & 3

GATUNEK S 2 2 Z 8 & B S

U e e = hEl e o iie

= 5 & 2 2 8 = &

&) @)

Tasznik pospolity WIWI W|W|[S|-|W|  W|W|W
Tobolki polne WIW| - WIW|-|-|W|W|W
Wiechlina roczna - - 10| 0]| - - S| W| - | W
Wtosnica (zielona, sina) - -1O O | =-]-1=-1-1-1-
Z6ltlica drobnokwiatowa S| - | W|W|[S|-|-|W|-]S§S

Objasnienia do tabeli 38: W - rosliny wrazliwe, S - rosliny $rednio wrazliwe, O - rosliny odporne,
[-] - brak danych.

Zroédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Zalecenia Ochrony Roslin Rolniczych 2018/19
2018.

Tabela 39. Wrazliwos$¢ niektorych gatunkow chwastow we wezesnych fazach
rozwojowych na substancje czynne herbicydow - czes¢ 11

SUBSTANCJA CZYNNA
Z 2
o Z
252 5832358¢8 %
5 8 E 2 2 E & 2 8 8
GATUNEK 2 2 S 5 R 7 E = 2 =
= o
SEEEi8zg 2
H & O g H o =
= 2 b B2 = 2 g2 =
— 95} =
=
Bodziszek drobny - -] -|IW|-]10]-|-1-1-
Chaber btawatek - Wl -S| -]O0O|W|-|-|[S5S
Chwastnica jednostronna -/ S| S|{W|W|]O|O|O|S|S
Fiotek (polny, tréjbarwny) SI{W|S|S|S|S|W|S|S]|S
Gorczyca polna WIW|S W WIW|S | W|W|O
Gwiazdnica pospolita WIWIWIWIWI W I W] S |- |W
Jasnota (r6zowa, purpurowa) | - | W | W | O | W | W | W | - S| O
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SUBSTANCJA CZYNNA

Z Z

AR

Z 22 5 2 S 2 D 2 4

GATUNEK S § S &E R g g 2 a:) =
"5 25z &8 8 - &

=B e [

=

Komosa biata W| S| W|S|S|S|W|S|W|S
Mak polny - | - | W]O|-|S|S|O|W]|S
Maruna bezwonna - WIWwW| S| W|]O|S|-|-1]60
Niezapominajka polna - -1 -1S| -S| W|W|W]|O
Ostrozen polny O|O0O|O|S|W|O|-|O|-|-
Perz wlasciwy -O|O | W IW| - | -|-|-] -
Powdj polny o|-1O0|lO|O|O|-|0O0|-|-
Poziewnik szorstki WIW/|-|S|S|W|-|W]|]-1]S§8
Przetacznik perski SIW|W| -] -S| -|W]|S]|S
Przetacznik polny SIW | - | -] -]-1W]-1]-1-
Przytulia czepna O|O0O|S|W|W|O|S|S|O|W
Rdest plamisty -\ Wl - -S| -|S|W|W|S
Rdest ptasi WIS | -|W|S|-|W|W| - |-
Rdest powojowy S| S| -|S|S|O|S|S]|-1|S
Rumian polny O|W|S|S|W|O|S|W|-]0
Rzodkiew $wirzepa WIW|IS | WIW|W|S | |W|-]O0
Skrzyp polny -l -] -1-1010|-1-|-1-
Szarlat szorstki - WIW| - | W|O|W|W|]O|W
Tasznik pospolity WIWI WIW|  WIW|W|W|W|S
Tobolki polne WIWIWIWI W W W W|IW|O
Wiechlina roczna - S|{W| S| -] -|W|]-]-1S8
Wtoénica (zielona, sina) - W| S| W|W| -]0]| - - S
Z6tlica drobnokwiatowa WS | W|[-|S|W|WIW|-]O0

Objasnienia do tabeli 39: W - rosliny wrazliwe, S - rosliny $rednio wrazliwe, O - rosliny odporne,
[-] - brak danych.

Zrédlo: opracowanie wtasne na podstawie: Zalecenia Ochrony Roslin Rolniczych 2018/19
2018.
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Tabela 40. Wrazliwo$¢ niektorych gatunkow chwastow we wezesnych fazach
rozwojowych na substancje czynne herbicydow - czes$¢ I1T

SUBSTANCJA CZYNNA

<

2 838z%82%¢z28§8,
GATUNEK ;c] Li) =N = fNi E § g é g
el AR e

6 8 & 2% 2 8 & 8
Bodziszek drobny - - -] -|W[S|O|]O|-|-
Chaber blawatek WIWIWIS |- |W|W|W|W|-
Chwastnica jednostronna oO|Ss|-|l]O0|S|S|O]O]| -1]-
Fiotek (polny, tréjbarwny) |S/W | S |[SS'W| S | W | W | O | O | O | -
Gorczyca polna WIWIW|IWIWIW|O|O|O|-
Gwiazdnica pospolita W I I WISW|O|S | W|O|O]| - |-
Jasnota (rézowa, purpurowa) | S WISW|{W | S | W|]O|O]| - |-
Komosa biata - | WISSW| - | - | - |O]O|W|-
Mak polny S -1 O | -|W|-]10]O0|W|-
Maruna bezwonna - | W] -] -|W|-]10]O0|-|-
Niezapominajka polna -]O0O]O|-]0[0O0|0|O0|W|-
Ostrozen polny - |OISSW|O| - |]O|W|W| - |-
Perz wlasciwy - 1O S| -|W|-]0]|]O]| -|-
Powdj polny S I WiwW |- |S§S|S|O|]O|-|-
Poziewnik szorstki S - W] -]S|-10]0O0|-|-
Przetacznik perski W | WISW| S | W | W|]O|O]| - |-
Przetacznik polny - | Wiw|S|-|-]10]O0]|-|-
Przytulia czepna - - W S| -|-10]0]|W|-
Rdest plamisty - S|{W|S|S|-]1]0]O0|-|-
Rdest ptasi S I WO |W|W|S|O|O|W|-
Rdest powojowy - - |ISSWIW|W| W/l O |O]|-|-
Rumian polny W I W(ISW| S| W|-]O0|O]|O]|-
Rzodkiew $wirzepa W | S|SSW| - |W|-]O0O|]0O0]O]-
Skrzyp polny S I WIW|W| - W |W|O| - |-
Szarfat szorstki - | W W | -] - W W|W|-|-
Tasznik pospolity - WO | -|W]O|O|O|W|-




5. Technologia uprawy wybranych do portalu Wirtualne Pole... 187

SUBSTANCJA CZYNNA

288822239
GATUNEK S 8 I 23 E %2 g%
R EEEEEE
T 5 2 5 R 2 £ 8 g °

©) = A Z Ei o = O
Tobotki polne - -/ -] -/W|S|O|O]| - |-
Wiechlina roczna W | W | W] S - | WIW|W|W|-
Wtosnica (zielona, sina) (@) S - O] S SO0 | - |-
Z6ltlica drobnokwiatowa SIW| S |SSW| S| W|W|O|O]|O]|-

Objasnienia do tabeli 40: W - rosliny wrazliwe, S - rosliny $rednio wrazliwe, O - rosliny odporne,
[-] - brak danych.

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: Zalecenia Ochrony Roslin Rolniczych 2018/19
2018.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze ochrona roslin polega na zwal-
czaniu i zapobieganiu rozprzestrzeniania si¢ organizméw szkodliwych.
Jest przy tym dziedzing praktyki rolniczej, w ktorej nalezy podejmo-
wac szereg decyzji i dokonywaé wyboréw, od ktorych zalezy nie tylko
zdrowie roélin i efekt ekonomiczny produkgji roslinnej, ale takze bez-
pieczenstwo, wykonywanych zabiegéw, dla cztowiek oraz $rodowiska.
W zwiazku z tym przepisy prawa z zakresu ochrony roslin wprowadzaja
szereg wymagan i obowiazkéw, ktore powinny by¢ uwzgledniane na eta-
pie planowania i wykonywania takich zabiegéw. Nadrzednym celem tych
uregulowan jest ograniczenie do minimum ryzyka zwiazanego ze sto-
sowaniem $rodkéw ochrony roslin. Zasady bezpieczenstwa stosowania
danego srodka ochrony roslin okresla jego etykieta, odnoszaca si¢ m.in.
do maksymalnej, dozwolonej dawki §rodka oraz upraw, w jakich moze
by¢ on stosowany.

W sytuacji gdy preparat przeznaczony jest do stosowania w uprawach,
uwazanych za atrakcyjne dla pszczdl, a z przeprowadzonej oceny nie wy-
nika negatywny wplyw na owady zapylajace, na etykiecie zamieszczana
jest informacja, w formie zalecenia, by stosowanie tego srodka odbywato
sie poza okresami aktywnosci pszczdl, a w przypadku herbicyddéw, stoso-
wanych w sadach - takze poza okresem wystepowania kwitnacych chwa-



188 Wirtualne Pole - realne produkty

stow lub po mechanicznym usunieciu tych chwastow przed zabiegiem.
Przepisy prawa nakladaja, na wszystkich profesjonalnych uzytkowni-
kéw srodkéw ochrony roélin, obowigzek stosowania zasad integrowanej
ochrony roélin. Uzytkownicy $rodkéw ochrony roslin maja obowiazek
prowadzenia ewidencji wykonywanych zabiegow. Szczegélna role odgry-
wa Panstwowa Inspekcja Ochrony Roslin i Nasiennictwa, ktora jest insty-
tucjg sprawujacg, poprzez dzialania kontrolne, nadzér nad prawidtowo-
$cig stosowania tych preparatow.

ZASADY OCHRONY ROSLIN W UPRAWACH EKOLOGICINYCH

Coraz czesciej konsumenci zainteresowani sg kupnem warzyw, owo-
cow, zidél pochodzacych z ekologicznych upraw, gdzie nie stosuje si¢
srodkoéw ochrony roslin. Rolnictwo ekologiczne jest technologia produk-
cji, w ktérej nie stosuje si¢ syntetycznych srodkéw produkeji oraz powin-
no sie przyczynia¢ do utrzymywania i zwigkszenia zyznosci gleby oraz
zapobiegac jej erozji. Ponadto powinno sie¢ w produkcji wykorzystywaé
praktyki, ktére sg najkorzystniejsze dla srodowiska, przyczyniajac sie do
zwiekszenia biordznorodnosci i ochrony zasobow naturalnych. W zwigz-
ku z tym walka z agrofagami (choroby, szkodniki i chwasty) opiera sie
gléwnie o dzialania profilaktyczne.

Najwazniejsze i podstawowe zasady walki z chwastami w rolnictwie
ekologicznym:

o wiasciwy ptodozmian - przemienna uprawa roslin ozimych i ja-
rych, jednorocznych i wieloletnich, gleboko i plytko korzenigcych,
uprawianych w zwartym fanie i szerokich rzedach, z udziatem wie-
loletnich roslin motylkowych (lucerna, koniczyna) lub ich miesza-
nek z trawami,

« uprawa miedzyplonéw — $cierniskowych, ktére przemarzaja zima
np. facelia, gryka, gorczyca i wiosng wykonanie bezposredniego
siewu, lub uprawa roslin wspoétrzednie w miedzyrzedziach np. tra-
wy, koniczyna biata,

o prawidlowy dobér gatunkow, odmian, mieszanek — wprowadzanie
do uprawy odmian, ktére wyrdzniajg si¢ szybkim kietkowaniem,
dynamikg wzrostu poczatkowego, duza powierzchnig lisciowg, wy-
sokoscia i szybkim tempem pobierania sktadnikow pokarmowych,
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wlasciwa jakos¢ materiatu siewnego — zapobieganie wprowadze-
nia do gospodarstwa razem z materialem siewnym nowych nasion
chwastow,

prawidtowe nawozenie i jakos¢ nawozow organicznych i naturalnych
- odpowiednie dawki nawozdéw we wlasciwych terminach, staran-
ne kompostowanie nawozow naturalnych i innych resztek, ktére
moga zawiera¢ nasiona chwastow,

stosowanie mulczowania (sciétkowania) glownie stosowane w wa-
rzywnictwie i sadownictwie — wykorzystywanie do okrycia powierz-
chni gleby biomasy organicznej np. stomy, trocin rozkladanych
w miedzyrzedziach, albo $cidlek syntetycznych np. czarnej folii,
widkniny,

dbatos¢ o miedze i nieuzytki — w sasiedztwie upraw nie powinny
rozprzestrzenia¢ si¢ wysiewajace sie chwasty, oraz o czysto$¢ ma-
szyn i narzedzi — zapobieganie przemieszczaniu si¢ nasion lub cze-
$ci wegetatywnych chwastéw (roztogoéw, klaczy, bulw) poprzez
uzytkowane maszyny.

Metody ograniczania choréb stosowane w rolnictwie ekologicznym:

uprawa roélin o matej podatnosci na choroby,

uprawa mieszanin odmianowych zbdz i mieszanek miedzygatun-
kowych,

wysiew w optymalnym terminie zapewniajagcym szybkie wschody
rodlin,

zwiekszenie kondycji roslin poprzez nawozenie organiczne oraz
odpowiedni udziat rodlin bobowatych i stragczkowych w ptodo-
zmianie (co najmniej okoto 33%),

wykonywanie zabiegéw pielegnacyjnych (selekcja negatywna czyli
usuwanie roélin lub ich czesci z objawami chorobowymi),

w przypadku zagrozenia upraw wykonywanie zabiegéw ochroniar-
skich $rodkami ochrony roélin dozwolonymi do stosowania w rol-
nictwie ekologicznym.

Zalecenia odnosnie do ograniczenia wystepowania szkodnikéw sto-
sowane w rolnictwie ekologicznym:

uprawa odmian roélin odpornych na szkodniki lub kwitnacych
i owocujacych w okresie pozniejszym niz loty masowe danego
szkodnika,
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» dobdr termindéw siewu i zabiegdéw agrotechnicznych (np. uprawa
wspolrzedna, przekopywanie gleby) niekorzystnych dla szkodni-
kow (np. $mietki cebulanki, szkodnikéw glebowych, zimujacych
stadiéw szkodnikéw),

o przykrywanie uprawianych roslin ostonami w czasie nasilenia po-
jawow szkodnikow,

o ksztaltowanie krajobrazu gospodarstwa i ochrona naturalnych
wrogow szkodnikéw bytujacych w pasach srédpolnych,

» stosowanie pulapek feromonowych, substancji odstraszajacych,
zwabiajacych oraz wprowadzanie roslin odstraszajacych (np. aksa-
mitka, krwawnik, sorgo) lub zwabiajacych owady,

» stosowanie wyciagéw rodlinnych przygotowanych z materiatow
pochodzacych z wlasnego gospodarstwa nie dopuszczajac do bez-
posredniego kontaktu z ro§linami konsumpcyjnymi,

» w przypadku zagrozenia upraw wykonywanie zabiegéw ochroniar-
skich $rodkami ochrony roslin dozwolonymi do stosowania w rol-
nictwie ekologicznym.

Pelny wykaz $rodkéw ochrony roslin stosowanych w ekologicznych
uprawach s co dwa lata opracowywane przez Instytut Ochrony Roslin -
Panstwowy Instytut Badawczy w Poznaniu i mozna je zakupic¢ lub pobra¢
ze strony internetowej Instytutu.



é. Funkcjonalnosci portalu Wirtualne Pole
jako odpowiedz na potrzeby rolnikéw
i konsumentéw

6.1. ,Wirtualne Pole” - krotka charakterystyka systemu
stuzgcemu sprzedazy bezposredniej warzyw

Z literatury przedmiotu wynika, Ze wérdd rolnikéw polskich istnie-
je pilna potrzeba zwigkszenia dochodéw ze sprzedazy produktéw rol-
nych. Ograniczona mozliwos¢ rynkéw zbytu, przeklada sie¢ na mniej-
szg rentownos$¢ produkeji rolnej. Rolnicy chcieliby si¢ uniezalezni¢ od
posrednikow. A tym samym uzyska¢ wiecej kontroli nad iloscig i ceng
oferowanych produktéw. Wielu z nich chcialoby budowa¢ wlasng mar-
ke gospodarstwa rolnego. Nadal produkty rolne w Polsce, w przeciwien-
stwie do produktéw przemystowych charakteryzuje duza anonimowos¢.
Sprzedaz produktéw bezposrednio do konsumenta stwarza dodatkowa
mozliwos$¢ promocji i reklamy gospodarstwa rolnego (Satata i inni 2021,
Zmija 2017). Jezeli chodzi o konsumentéw to projekt ,Wirtualne Pole”
powinien zaspokoi¢ nastepujace ich potrzeby:

o uzyskanie realnego wplywu na nabywane produkty ogrodnicze.
Konsumenci chcieliby mie¢ wiekszy wplyw na jakos$¢ oraz zrédlo
pochodzenia zywnosci, ktérg otrzymuja. Chcieliby wiedzie¢ skad
pochodzi dany produkt, w jakich warunkach rosnie i dojrzewa oraz
w jaki sposob jest uprawiany;

» mozliwo$¢ dokonywania zakupow produktéw ogrodniczych zgod-
nie z zalozeniami lokalnych intereséw gospodarczych. Przeprowa-
dzane przez IPSOS badania pokazuja, ze 79% Polakéw deklaruje,
ze zamierza kupowa¢ produkty od lokalnych dostawcéw (Satata
iinni 2021);
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 potrzeba czynnego uczestniczenia w procesie produkcji rolnej lub
monitorowania tego procesu. Istnieje grupa oséb, ktora chciataby
czynnie partycypowaé w pracach w gospodarstwie rolnym;

« rosnaca $wiadomos¢ dotyczaca kwestii srodowiskowych i ekolo-
gicznych. Konsumenci zwracajg uwage na sposoéb produkcji zyw-
nosci oraz wptyw produkcji na srodowisko naturalne;

o coraz wieksze zaawansowanie technologiczne konsumentow
w aspekcie znajomosci i penetracji rynku. Wspoétczesny konsument
dokonuje zakupéw korzystajac z dostepnych aplikacji oraz wyko-
rzystujac proste i szybkie metody platnosci [Salata i inni 2021].

Platforma Wirtualne Pole bedzie innowacyjnym rozwigzaniem w ska-
li kraju poprzez:

« mozliwo$¢ internetowego zamoéwienia wybranych produktéw rol-

nych bezposrednio u rolnika, na konkretnym polu,

« zastosowanie procesu tzw. ,inteligentnej wyceny” zamdwienia, na
podstawie danych wprowadzonych do systemu przez rolnika i kon-
sumenta,

« mozliwo$¢ skorzystania z dodatkowych ustug takich jak np. prze-
chowywanie czy przetwarzanie produktow rolnych.

Idea projektu wpisuje sie w aktualne trendy rynkowe w obszarze
sprzedazy Internetowej. Wedtug dostepnych danych w 2021 roku z In-
ternetu korzystato ponad 73% Polakow, co jest wzrostem o 5% wzgledem
roku 2020. A 7 na 10 0s6b z tej grupy konsumentéw w 2021 dokonato co
najmniej jednego zakupu przez Internet co oznacza wzrost o 11% wzgle-
dem roku 2020 (www.bankier.pl 2021). Powyzsze dane oraz rozwdj skle-
pow internetowych oferujacych sprzedaz produktéw rolnych potwier-
dzajg obrany przez Grupe¢ Operacyjng ,Wirtualne Pole” kierunek dziatan.

6.2. Korzysci dla producentéw i konsumentéw z korzystania
z platformy Wirtualne Pole

Stworzona w ramach projektu platforma bedzie zawierata trzy pod-
stawowe opcje zaopatrywania si¢ konsumentéw w produkty ogrodnicze:
o sprzedaz bezposrednia internetowa — najmniej zaawansowana tech-
nologicznie opcja. Jednoczesnie najprostsza dla rolnikéw i konsu-
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mentow. Sklep umozliwi konsumentom zakup produktéw od rol-
nikéw po okreslonej cenie;

» zamowienie uprawy produktéw ogrodniczych u rolnika — najbardziej
innowacyjna opcja, umozliwiajaca konsumentowi wyboér produk-
tow oraz gospodarstwa rolnego, w ktérym te produkty beda upra-
wiane. W tej opcji istnieje takze mozliwos¢ wlaczenia si¢ konsumen-
ta i czynne zaangazowanie si¢ W prace uprawowe;

» samodzielna uprawa swojego ,ogrédka” przez konsumenta - w tym
modelu konsument wynajmie od rolnika okreslony areal, dzialke,
na ktdrej sam bedzie prowadzil uprawe warzyw, owocéw lub/i ziot
(tab. 41, 42).

Portal Wirtualne Pole wptynie na ograniczenie roli posrednikéw na
rynku rolnym oraz wywola szereg innych korzysci dla rolnikéw. Rolnicy
otrzymaja jeszcze jedno narzedzie umozliwiajace nawigzywanie bezpo-
$rednich relacji handlowych z konsumentami. Uczestnictwo w serwisie
Wirtualne Pole poza szeregiem wskazanych korzysci bedzie takze wy-
magalo od uzytkownikoéw, a szczegdlnie rolnikéw spetnienia okreslonych
warunkoéw. Dotyczy¢ to bedzie przede wszystkim opcji, kiedy konsument
zamowi u rolnika uprawe produktéw ogrodniczych, w okreslonej ilosci,
na konkretnej powierzchni

Tabela 41. Korzysci dla konsumentéw nabywajacych produkty portalu
Wirtualne Pole

RODZAJ KORZYSCI UZASADNIENIE

Potwierdzily to ankiety konsumencie podsumowujace
udzial w testach (w ktorych konsumenci odpowiadali na
kilkanascie pytan zwigzanych z praktycznymi aspektami
zamawiania produktéw rolnych bezposrednio u rolnikéw).

Dobry produkt

Realny wplyw na

pochodzenie zywnosci,
sposéb i warunki uprawy
oraz jako$¢ produktow

Mozliwos¢ weryfikacji gospodarstwa rolnego (osobiscie
lub zdalnie na podstawie wystawianych ocen), a stad i rol-
nika, technologii oraz systemu produkeji.

Mozliwo$¢ monitorowa- | Osobiscie lub na podstawie opinii innych uzytkownikéw
nia procesu uprawy lub poprzez wykorzystanie systemu zdalnego.

Zamowienie u rolnika Konsument zarezerwuje sobie dane produkty. Przed roz-
upraw przed rozpoczeciem | poczeciem uprawy bedzie znal cene orientacyjna zamo-
sezonu, gwarancja ceny wionych produktow.
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RODZAJ KORZYSCI UZASADNIENIE

Mozliwos¢ przechowywa-
nia i przetwarzania pro-
duktéw

Portal umozliwi zlecenie rolnikom przechowywanie i prze-
twarzanie wybranych produktéw, jesli konsument nie po-
siada odpowiednich warunkéw do przechowywania zyw-
nosci a rolnik wykaze gotowo$¢ $wiadczenia takiej ustugi.

Mozliwo$¢ polaczenia za-
kupu produktéw rolnych
z rekreacja, wypoczyn-
kiem

Konsumenci zainteresowani taka opcja beda mogli wy-
bra¢ gospodarstwa oferujace dodatkowe oferty ustug (np.
nocowanie w gospodarstwach agroturystycznych).

Zrédlo: opracowanie whasne.

Podstawowe wymagania dla uzytkownikéw portalu Wirtualne Pole to:

o uprawa na matym areale — ogranicza ona mozliwosci w zakresie
stosowanej technologii produkeji, w zwigzku z brakiem lub ogra-
niczeniem odno$nie wykorzystania niektérych maszyn i urzadzen
rolniczych. Wiele czynnosci rolnik wykonuje recznie, co powoduje
wieksze zaangazowanie czasowe;

» wywigzanie si¢ z zamowienia — rolnik powinien wyprodukowac za-
mowione przed sezonem przez konsumenta produkty ogrodnicze
we wskazanej ilosci. Pojawia si¢ tu problem, co w sytuacji, kiedy ze
wzgledu na np. niekorzystne czynniki atmosferyczne cz¢$¢ zamo-
wienia nie zostanie zrealizowana. Jako tworcy projektu zamierza-
my wprowadzi¢ do umowy wspolpracy pomiedzy konsumentem,
a rolnikiem zapisy, ktére czesciowo beda chronily rolnika w przy-
padku wystapienia dziatan tzw. ,,sily wyzszej” jak np. burze, podto-

pienia, susze;

o koniecznosé posiadania umiejetnosci obstugi komputera w tym umie-
jetnos¢ ,poruszania si¢” w sieci Internet — rolnicy, chcacy sprzedawac
swoje produkty przez portal Wirtualne Pole beda musieli w pierw-
szej kolejnosci stworzy¢ swoj profil uzytkownika, wprowadzi¢ dane
dotyczace wyceny produktéw rolnych i swoich ustug oraz komuni-
kowac¢ sie z konsumentem poprzez zastosowany w systemie komu-
nikator. Poza technicznymi umiej¢tno$ciami bedzie to wymagato
od rolnikéw poswiecenia odpowiedniej ilosci czasu np. na infor-
mowanie konsumenta o statusie jego uprawy.
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Tabela 42. Korzysci rolnikow sprzedajacych produkty poprzez portal

Wirtualne Pole

RODZAJ KORZYSCI UZASADNIENIE

Ograniczenie roli posredni-
kéw w transakcjach kupna-
-sprzedazy produktéow

Portal stworzy mozliwo$¢ sprzedazy bezposredniej
produktéw rolnych (od rolnika do konsumenta) bez
udziatu posrednikéow.

Zwiekszenie dochodow ze
sprzedazy produktéw rolnych

Ceng produktéw rolnych towarzysza zwykle duze wa-
hania. W niektérych przypadkach powoduje to nie-
oplacalnos¢ uprawy danego produktu ogrodniczego
(koszty zwigzane z uprawg sg wigksze niz uzyskane
przychody). Dzieki portalowi Wirtualne Pole, rolnik
uzyska wieksza niezalezno$¢ w zakresie ksztaltowa-
nia cen oferowanych produktéw poprzez wczedniejsze
okreslenie ceny produktéw tj. przed sezonem uprawo-
wym. Pozwoli to ograniczy¢ ryzyko nieoptacalnosci.
Znajac ceny $rodkéw produkeji oraz kosztow pracy,
rolnik bedzie mégt sprzedawad przez platforme pro-
dukty, ktérych sprzedaz bedzie zyskowna.

Dodatkowe ustugi zwieksza-
jace zysk, takie jak:
przechowywanie czy
przetwarzanie produktow
rolnych

Przeprowadzone przez nas badania ankietowe po
zrealizowanych testach pokazaly, Zze ponad potowa
konsumentéw skorzystata z mozliwosci przechowywa-
nia produktéw rolnych przez rolnikéw oraz odbioru
produktéw w kilku partiach.

Gwarancja ceny

Cena moze by¢ ustalana przed sezonem. Tym samym
rolnik ograniczy ryzyko zwigzane z wahaniami cen na
rynku.

Mozliwos¢ sprzedazy pro-
duktéw ekologicznych

Chociaz sumaryczna warto$¢ sprzedazy produktow
ekologicznych w Polsce w ostatnich latach roénie
(wzrost o 30% w roku 2020), to zmniejsza si¢ liczba
gospodarstw ekologicznych oraz areal uprawy w sys-
temie ekologicznym. Takze dla produktéw ogrodni-
czych wytworzonych w systemie ekologicznym poja-
wia sie nowe mozliwosci sprzedazy bezposrednie;.

Mozliwos$¢ budowania wla-
snej marki gospodarstwa

Portal umozliwi promowanie wiasnego gospodar-
stwa oraz budowanie wtasnej marki jak to ma miejsce
w przypadku przedsiebiorstw. Rolnicy beda mogli pro-
mowa¢é przez portal dodatkowe ustugi, ktore oferuja,
takie jak np. rekreacyjne, edukacyjne, wypoczynkowe.

Zrédto: opracowanie wlasne.
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SPECYFIKACJA SYSTEMU | NAJWAZNIEJSZE FUNKCJONALNOSCI

Za stworzenie portalu odpowiedzialna byla firma ,IQon” bedaca li-
derem konsorcjum realizujgcego projekt. W ramach tej firmy przygoto-
wano nastepujace moduly systemu informatycznego Wirtualne Pole:

» modul inteligentnej wyceny produktéw i ustug rolnika — umozli-
wia do$¢ prosta i adekwatng wyceng produktéw i ustug rolnika na
podstawie zautomatyzowanej analizy kosztéw, wydajnosci, praco-
chlonnosci, a takze w odniesieniu do cen “sklepowych”. Jest on zin-
tegrowany z baza wiedzy rolniczej, oparty o dzialania autorskich
algorytméw. Modul oparty na przygotowanej przez Uniwersytet
Rolniczy “Tabeli szacowanych kosztéw uprawy”;

o modut tworzenia wirtualnego pola — umozliwia tatwe przedstawie-
nie graficzne swojego pola, a takze przekazywanie informacji kon-
sumentowi od rolnika dotyczacych aktualnej fazy wzrostu roslin;

« modut inteligentnego tworzenia zamowienia — umozliwia tworzenie
zamowienia przez konsumenta w sposdb podany w $ciezce uzyt-
kownika-konsumenta. Modul czerpie dane z opracowanej przez
Uniwersytet Rolniczy tabeli dotyczacej szacowanego spozycia kaz-
dego z dostepnych w systemie produktéw ogrodniczych przez jed-
nego konsumenta w ciagu roku;

« modutl wiedzy rolniczej — baza wiedzy rolniczej skategoryzowana
w taki sposdb, aby wiedza na temat ogrodnictwa tj. upraw poszcze-
golnych warzyw i owocoéw (np. wydajnos¢, pracochtonnos$é, okres
wegetacji, terminy owocowania, wymogi glebowe, mozliwos¢
upraw wspotrzednych (sasiadujacych) z innymi gatunkami, ceny
itp.) mogta by¢ pomocna dla rolnikéw i konsumentow (dziatko-
wiczow) w procesie uprawy. Tresci merytoryczne do bazy wiedzy
rolniczej zostaly opracowane przez zespdt pracownikéw Uniwersy-
tetu Rolniczego. Obejmuje on szeroki zakres wiedzy agrotechnicz-
nej dotyczacej uprawy 48 gatunkow warzyw, 3 owocow (w podziale
na pierwszy i drugi rok) oraz 9 ziél. Informacje zawarte w bazie
wiedzy rolniczej zawieraja dane dotyczace oddzielnie kazdego z ga-
tunkow rodlin. Sg to: dlugos¢ okresu wegetacji, najwazniejsze roz-
nice odmianowe, sposéb uprawy, termin siewu/ sadzenia, rozsta-
wy miedzy rzedami i w rzedach, termin zbioru, szacowany plon,
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zalecany poplon, korzystne i niekorzystne sgsiedztwo w uprawie,
zalecane nawozenie, najwazniejsze choroby i szkodniki oraz me-
tody ich zwalczania, warunki przechowywania i transportu, wyko-
rzystanie w kuchni, warunki odzywcze i prozdrowotne. Wszystkie
wymienione dane oraz wiele niewymienionych informacji dotycza
kazdego z ponad 60 gatunkdéw roslin;

o modutl uzytkownika - umozliwia zakladanie konta uzytkownika
przez rolnika oraz oddzielnie przez konsumenta dla prowadzenia
wzajemnej komunikacji, wprowadzania informacji, zamieszczania
plikdw, podiaczania transmisji video;

o modut sklepu internetowego - umozliwiajacy zakup produktow
w modelu tradycyjnym tzn. ,,z pétki” oraz niektérych ustug dodat-
kowych jako uzupetnienie dla podstawowej oferty serwisu;

» modut generowania zamdwienia/umowy miedzy rolnikiem a konsu-
mentem — zintegrowany z modutem wyceny i konfiguracji zamo-
wienia — umowa powstaje po akceptacji wynikéw wyceny skonfi-
gurowanego zamowienia;

» modut serwisu internetowego — interfejsy dostepne przez przegla-
darke internetows, udostepniajgce funkcjonalnosci serwisu wraz
z forum uzytkownikéw (w ramach ktérego konsumenci i rolnicy
mogliby sie¢ wymienia¢ do$§wiadczeniami i opiniami);

» modut platnosci - umozliwiajacy ptatno$¢ w powigzaniu z systema-
mi platnosci internetowych;

o aplikacja mobilna — udostgpnia wybrane funkcjonalnosci na smart-
fon lub tablet.

Portal Wirtualne Pole bedzie zawieral trzy podstawowe warianty mozliwo-
$ci sprzedazy/zakupu produktéw rolnych (rys. 6).
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Rysunek 6. Projekt strony startowej portalu Wirtualne Pole

Zrédlo: strona testowa portalu Wirtualne Pole.

Beda to: sklep internetowy, zaméwienie uprawy produktéw rolnych
u rolnika oraz wynajem pola w celu samodzielnej uprawy roélin przez
konsumenta.

SKLEP INTERNETOWY

Sklep internetowy to podstawowa opcja systemu, umozliwiajaca za-
kup produktéw rolnych przez Internet w modelu tradycyjnym. W tej
opcji rolnicy beda mogli oferowac do sprzedazy poszczegoélne produkty
rolne po okreslonej cenie. Konsumenci beda mogli tworzy¢ swdj ,,koszyk
zamoéwien”. Jest to rozwigzanie, ktore juz funkcjonuje na rynku. Portal
zaktada mozliwo$¢ zaptaty za zaméwione produkty w modelu tzw. ,,szyb-
kich ptatnosci”

ZAMOWIENIE UPRAWY PRODUKTOW U ROLNIKA (NAJBARDZIEJ INNO-
WACYJINA OPCJA SYSTEMU)

Jest to najbardziej innowacyjna a zarazem zaawansowana technolo-
gicznie i procesowo opcja, ktora umozliwi konsumentowi wyboér pro-
duktéw oraz gospodarstwa rolnego, w ktérym te produkty beda wytwa-
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rzane. W tej opcji istnieje takze mozliwos¢ wiaczenia si¢ konsumenta
w bezposrednig uprawe produktéw ogrodniczych. Ponizej przedstawio-
no poszczegolne kroki, od momentu wejscia na platform¢ do momentu
odbioru zamdéwionych towaréw.

Ustuga z perspektywy rolnika (sciezka uzytkownika)

REJESTRACJAWSYSTEMIEORAZUZUPELNIENIEPROFILUUZYTKOWNIKA
— ROLNIKA

Poczatkowy i niezbedny dla kazdego rolnika element systemu, dzieki
ktéremu powstanie tzw. ,wizytdwka” gospodarstwa, widoczna dla kon-
sumenta szukajacego produktdéw oraz ustug spetniajacych okreslone wy-
magania (rys. 7).

~ ETAPY REJESTRAC]I ROLNIKA W SYSTEMIE

- podanie danych adresowych umozliwiajacych zaméwienie produktow rolnych, takich jak:
imie, nazwisko, adres, dane identyfikacyjne itp.

m ZADANIE 1

il ZADANIE 2 - opisanie profilu produkcji gospodarstwa wraz ze wskazaniem oferty produktowej.

- informacja o dodatkowych ustugach oferowanych przez gospodarstwo (np.

[ ZADANIE3 przechowywanie produktoéw rolnych, przetwarzanie produktéw rolnych).

— ZADANIE 4 - dodanie grafiki - fakultatywnie (zdjecia gospodarstwa).

Rysunek 7. Schemat postepowania przy rejestracji gospodarstwa

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W kolejnych krokach postepowania rolnik uzupelnia swojg oferte
w ktorej nastepuje wskazanie okreslonego systemu uprawy, dostepne;j po-
wierzchni upraw, ilosci oferowanych produktéw, a nastepnie wyceniane
sg koszty uprawy. Poprawne uzupelnienie tej czesci spowoduje, ze gospo-
darstwo rolne bedzie widoczne w przeznaczonej dla konsumenta wyszu-
kiwarce (rys. 8).
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ETAPY PRZYGOTOWANIA OFERTY PRZEZ ROLNIKA W

[ ZADANIE 1 - wybor sy§temu uprawy sposrdd dostepnych opcji: ekologiczna, integrowana,
konwencjonalna.
4 ZADANIE 2 ‘ ‘ - wskazanie dostepnej powierzchni pola przeznaczonego do uprawy. ‘
# ZADANIE 3 ‘ ‘ - okreslenie danych geograficznych pola. ‘
4 ZADANIE 4 ‘ ‘ - wyborz dostepnej listy warzyw, owocow, zidt, ktore rolnik bedzie uprawiat. ‘
- wycena kosztow uprawy produktéw oraz marzy (skorzystanie z tabeli kosztéw uprawy
przygotowanej przez Uniwersytet Rolniczy),
- okreslenie wyceny dotyczacej uprawy kazdego z oferowanych produktéw rolnych poprzez
L ZADANIESS wykorzystanie w tym celu konfiguratora algorytmu utatwiajacego rolnikowiwycene, biorac

pod uwage naktad pracy oraz koszty takie jak: zabiegi uprawowe, nawozenie mineralne,
nawozenie organiczne, siew/sadzenie, nawadnianie, ochronaroslin, prace pielegnacyjne,
zbiory, pozostate prace, okreslenie marzy dla kazdego z wybranych produktow,

podstawowa jednostka rozliczeniowa jest 1 ar.

Rysunek 8. Schemat przygotowania oferty przez rolnika

Zrédto: opracowanie wlasne.

Podczas przygotowywania swojej oferty produktowej rolnik ma moz-
liwo$¢ wyboru roélin sposréd zaproponowanej listy. Takie przygotowanie
strony internetowej utatwia rolnikowi umieszczenie poszczegdlnych ro-
$lin ogrodniczych w swojej ofercie (rys. 9).
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Zarzqdzanie produktami

Lista produktsw. i Lista wybranych produkiow

Kapustaghowiasta biata Ziemniak

Boh

Kapusta glowiasta czerwona

Kapusta wiaska Kalafior

Brokat

ICapustabrukselska
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Jarmuz
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Kapustachiiska
Rzepa
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Reodlidew
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Rysunek 9. Przykladowa strona wyboru roslin ogrodniczych do uprawy przez rol-

nika

Zrédto: strona testowa portalu Wirtualne Pole.
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Rolnik przygotowujacy swojg oferte ma dostepne w systemie sugero-
wane ceny poszczegolnych skltadowych kosztéow produkcji. Ma on moz-
liwo$¢ zmiany proponowanych cen wedlug wlasnego uznania (rys. 10).

D | @ wiriuae pole » BB X

o
<« G O hitps//wintualnepole cluedyou plifarms/198/prices-management ® 2 % = @ @
Jakto dziata Kontakt Targowiska Bazawiedzy Kalkulator spazycia produktéw @ sregorzpatolagiqonpl §

Zarzqdzanie cenami powiq? ceny produkttvr  ustugami
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Rysunek 10. Przykladowa strona wyceny kosztéw uprawy wybranych produktow

Zrédto: strona testowa portalu Wirtualne Pole.

PRZYJMOWANIE | AKCEPTOWANIE ZAMOWIEN OD KONSUMEN-
TOW

Rolnik otrzymuje zlozone przez konsumenta zaméwienie. Wprowa-
dzona w poprzednim punkcie wycena jest szacunkowa. Dopiero po zlo-
zeniu przez konsumenta zamdwienia rolnik bedzie mogt zaakceptowac
ostateczng oferte dotyczaca uprawy. Na tym etapie konsument ma mozli-
wos¢ negocjacji ceny (rys. 11).

OTRZYMANIE WYGENEROWANEGO ZLECENIA-UMOWY, POTWIER-
DZONEJ PRZEZ OBIE STRONY

Akceptacja przez rolnika zlozonego przez konsumenta zamoéwienia
(przy jednoczesnej akceptacji konsumenta) prowadzi do zawarcie umo-
wy kupna-sprzedazy pomiedzy stronami. W systemie nastgpuje auto-
matyczne wygenerowanie umowy na podstawie wprowadzonych przez
obie strony informacji (rolnika oraz konsumenta). Portal Wirtualne Pole
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wysyla umowy kupna sprzedazy na adresy mailowe rolnika oraz konsu-
menta podane przy rejestracji. W nastepnym kroku nastepuje formalne
potwierdzenie zawarcia umowy, poprzez odpisanie na otrzymang wia-
domo$¢ mailowg przez rolnika i konsumenta. Ostatecznym potwierdze-
niem zawartej umowy jest otrzymanie przez rolnika zaptaty od konsu-
menta (przynajmniej czesciowej) za ustuge uprawy produktéw rolnych.

Zamowienie nr 18/1/2022

NOWA

Dane kupujacego: Dane sprzedajgcego:

@ Paulina - O Grzegorz Ele
31-432 Krakéw Otwinowskiego 4 32-095 Iwanowice -

Lista produktow:

BOB Catkowity koszt produktu: 920 PLN

Nazwa ustugi Aktualna cena Negocjowana cena
0PLN 0PLN
Ochrona roslin 46 PLN 0 PLN
Sianie / sadzenie 46 PLN 0PLN
NawozZenie mineralne 46 PLN 0PLN
Prace pielegnacyjne 46 PLN 0 PLN
Nawadnianie 46 PLN 0PLN
Nawozenie organiczne 46 PLN 0 PLN
Zbiory 46 PLN 0PLN
Pozostate prace agrotechniczne 46 PLN 0PLN
Uprawa na indywidualnym poletku 46 PLN 0 PLN
Zabiegi uprawowe 6 PLN 0PLN

7
7/
v
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7
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/7
7

Catkowity koszt zaméwienia: 920 PLN

Rysunek 11. Projekcja strony zamdwienia w systemie

Zrédto: strona testowa portalu Wirtualne Pole.

REALIZACJA PRZEZ ROLNIKA PRAC DODATKOWO ZLECONYCH
PRZEZ KONSUMENTA

Realizujac zlecone przez konsumenta dodatkowe zamoéwienie rolnik
bedzie mogl skorzystac z tzw. bazy wiedzy rolniczej dotyczacej agrotech-
niki zawierajacej teoretyczne informacje dotyczace uprawy poszczegol-
nych produktéw takie jak: termin siewu, sadzenia, rozstawa miedzy rze-
dami i w rzedzie, termin zbioru, plon, przedplon i poplon, nawozenie,
choroby, szkodniki, chwasty i metody ich zwalczania. Majac juz podpisa-
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ng umowe z konsumentem rolnik przystepuje do uprawy zamoéwionych
przez konsumenta roslin. W czasie wegetacji roélin producent ma mozli-
wos$¢ monitorowania plantacji oraz przesylania konsumentowi informa-
cji o statusie poszczegolnych prac. Stuzy do tego specjalny modutl poka-
zujacego aktualny rozwoj uprawianych roslin (tzw. fazy wzrostu roélin).
Biezacy kontakt z konsumentem jest mozliwy przy pomocy specjalnego
modulu konwersacji. Realizacja zleconych prac przez konsumenta kon-
czy si¢ na zbiorze produktéw ogrodniczych.

PRZYGOTOWANIE PRODUKTOW DO ODBIORU

Przekazanie konsumentowi zaméwionych przez niego produktéw
rolnych odbedzie si¢ zgodnie z warunkami umowy. Zaklada sig, ze pod-
stawowym rozwigzaniem w zakresie logistyki bedzie odbior produktow
przez konsumenta w gospodarstwie rolnym. Jednoczesnie dostawa/od-
bidér produktéow rolnych beda mogly nastapi¢ w inny sposdb, wynikaja-
cy z zapisdbw umowy lub obustronnych ustalen, np. dostawa kurierem,
dostawa przez rolnika. Przy przekazaniu konsumentowi zamoéwionych
przez niego produktéw nastapi otrzymanie zaplaty przez rolnika za re-
alizacje ustugi uprawy (zalezy od ustalonych wczesniej zasad ptatnosci).

PRZYGOTOWANIE PRODUKTOW DO ODBIORU

Przekazanie konsumentowi zamdéwionych przez niego produktéw
rolnych odbedzie si¢ zgodnie z warunkami umowy. Zaklada sig, ze pod-
stawowym rozwigzaniem w zakresie logistyki bedzie odbior produktow
przez konsumenta w gospodarstwie rolnym. Jednoczesnie dostawa/od-
bidér produktéow rolnych beda mogly nastapi¢ w inny sposdb, wynikaja-
cy z zapisdbw umowy lub obustronnych ustalen, np. dostawa kurierem,
dostawa przez rolnika. Przy przekazaniu konsumentowi zamoéwionych
przez niego produktéw nastapi otrzymanie zaplaty przez rolnika za re-
alizacje ustugi uprawy (zalezy od ustalonych wczesniej zasad ptatnosci).

Ustuga z perspektywy konsumenta (sciezka uzytkownika)
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REJESTRACJA W SYSTEMIE ORAZ UZUPELNIENIE PROFILU UZYTKOW-
NIKA - KONSUMENTA

Konsument w odpowiednim miejscu systemu Wirtualne Pole doko-
nuje rejestracji. Podaje przy tym niezbedne dane do realizacji zamoéwie-
nia, w tym dane adresowe, dane identyfikacyjne.

KONFIGURACJA ZAMOWIENIA | WYSZUKANIE GOSPODARSTWA
SPELNIAJACEGO KRYTERIA ZAMOWIENIA

System jest wyposazony w specjalistyczng wiedze oraz inteligentne
algorytmy (kalkulator spozycia produktow), ktére pozwolg doradzi¢ oraz
skonfigurowa¢ optymalne zamdwienie dobrane do potrzeb zamawiajace-
go, a takze okreslic¢ skale tych potrzeb. Dzigki takiemu rozwigzaniu osoba
nieznajaca si¢ na ogrodnictwie bedzie w stanie szybko i tatwo zlozy¢ re-
alne w warunkach danej dziatki i kompletne zamdwienie. Kalkulator be-
dzie zawieral szacowane $rednie zuzycie danego produktu rolnego w cia-
gu roku w przeliczenie na jedng osobe. Na podstawie wybranej przez
konsumenta iloéci bedzie wskazywal szacowang wielkos¢ pola uprawne-
go, ktora bedzie potrzebna do uprawy wybranych przez konsumenta pro-
duktéw rolnych (rys. 12).

Marchew

apotrzebowanie [ 0505y Zapotrzebowanie [ kg Zapotrzebowanie [ ]
1 28,00 61,60

Cebula

Ziemniak

1 86,45

Dodaj wybrane produkty do filtréw

[0 Dodaj catkowita powierzchnig do filtrow

Rysunek 12. Projekcja strony kalkulatora szacowania zapotrzebowania na produkty

Zrédlo: strona testowa portalu Wirtualne Pole.
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Na podstawie wskazanych prze konsumenta preferencji w zakresie
produktéw rolnych oraz kryteriéw wyszukiwania takich jak: lokalizacja,
system uprawy (ekologiczna, integrowana, konwencjonalna), dostepne
produkty i ustugi dodatkowe (np. przechowywanie, przetwarzanie pro-
duktéw rolnych) system wyswietli konsumentowi gospodarstwa spel-
niajace catkowicie lub czesciowo warunki zamdwienia oraz pokaze ceny
produktéw ktore wskazal rolnik (rys. 13).

Rysunek 13. Projekcja strony wyszukiwania gospodarstwa spelniajacego kryteria za-
modwienia

Zrédto: strona testowa portalu Wirtualne Pole.

WYBOR GOSPODARSTWA | WYCENA ZAMOWIENIA

Konsument bedzie mial mozliwos¢ wyboru sposréd gospodarstw,
ktorych lokalizacja bedzie przedstawiona na mapie (rysunek 6.9). Doko-
na on wyboru gospodarstwa (lub gospodarstw), w ktéorym beda uprawia-
ne wybrane przez niego roéliny. Po wybraniu gospodarstwa, konsument
stworzy swdj ,,koszyk zamdwienia” poprzez dokonanie wyboru oferowa-
nych przez rolnika warzyw/owocow/ziét i ich ilosci (cze$¢ z tych infor-
macji zostanie automatycznie przeniesiona z tzw. kalkulatora zamoéwien,
jesli wezesniej konsument korzystat z tej funkcjonalnosci). Zlozenie za-
modwienia do rolnika konczy proces wyboru gospodarstwa do wspotpra-

cy (rys. 14).
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Rysunek 14. Projekcja strony wyboru gospodarstwa spelniajacego warunki zamé-
wienia

Zré6dto: strona testowa portalu Wirtualne Pole.

WYGENEROWANIE ZAMOWIENIA/UMOWY Z ROLNIKIEM

Wybrane przez konsumenta zamoéwienie zostanie przestane do rol-
nika), ktory bedzie maogt je zaakceptowac, odrzuci¢ lub podda¢ dalszym
negocjacjom (np. w zakresie ceny, ilo$ci produktéw przeznaczonych do
uprawy). Nastepnym etapem skladania zamoéwienia jest akceptacja przez
rolnika zfozonego przez konsumenta zamoéwienia (przy jednoczesnej ak-
ceptacji warunkéw przez konsumenta). Obopoélnie wyrazona ta droga
wola stron spowoduje zawarcie umowy kupna-sprzedazy. Na podstawie
wprowadzonych przez obie strony informacji (rolnika oraz konsumen-
ta) zostanie wygenerowana umowa kupna-sprzedazy. Po czym umowa ta
zostanie automatycznie wystana na adresy mailowe konsumenta i rolnika
podane przy rejestracji. Po otrzymaniu umowy na e-maila nastapi for-
malne potwierdzenie zawarcia umowy drogg elektroniczng. Po zawarciu
umowy konsument dokona zaplaty (przynajmniej czesciowej) za ustuge
uprawy roélin (rys. 15).
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ETAPY GENEROWANIA ZAMOWIENIA I UMOWY W SYSTEMIE

{ ZADANIE1 ‘ ‘ - przestanie zamoéwienia do rolnika. ‘
4 ZADANIE 2 ‘ ‘ - akceptacja przez rolnika ztozonego przez konsumenta zaméwienia. ‘
# ZADANIE 3 ‘ ‘ - wygenerowanie umowy kupna-sprzedazy. ‘
# ZADANIE 4 ‘ ‘ - formalne potwierdzenie zawarcia umowy droga elektroniczna. ‘
L - konsument dokona zaptaty przez konsumenta (przynajmniej czeSciowej) za ustuge uprawy
ZADANIE 5 A
produktéw rolnych.

Rysunek 15. Schemat generowania zamdéwienia i umowy

Zré6dto: opracowanie wlasne.

REALIZACJA ZAMOWIENIA PRZEZ ROLNIKA | UTRZYMANIE KONTAKTU
Z KONSUMENTEM

Rozpoczecie uprawy zamoéwionych przez konsumenta produktéw
nastepuje wraz z pojawieniem si¢ warunkéw do rozpoczecia uprawy.
Konsument ma mozliwo$¢ monitorowania uprawy. np. poprzez osobi-
sta wizyte w gospodarstwie lub otrzymywanie poprzez system Wirtualne
Pole informacji o statusie poszczegoélnych prac. Mozliwe jest wykorzysta-
nie przez rolnika do monitorowania uprawy specjalnego modutu poka-
zujacego aktualng faz¢ wzrostu roélin. Istnieje tez mozliwos¢ przesylania
przez rolnika zdjec z postepdw w uprawie. Ponadto do biezacego kontak-
tu konsumenta z rolnikiem stuzy¢ bedzie specjalny modut konwersacji.
Zbior produktéw rolnych bedzie dokonywat rolnik o ile umowa nie be-
dzie méwita inaczej.

ODBIOR PRODUKTOW ROLNYCH PRZEZ KONSUMENTA

Odbiér od rolnika zamoéwionych produktéw rolnych odbedzie sig
zgodnie z warunkami umowy. Zaktada si¢, ze podstawowym rozwigza-
niem w zakresie logistyki bedzie odbiér produktéw przez konsumenta
w gospodarstwie rolnym. Jednoczesnie dostawa/odbiér produktéw rol-
nych beda mogly nastapi¢ w inny sposéb, wynikajacy z zapiséw umo-
wy lub obustronnych ustalen, np. dostawa kurierem, dowéz produktow
przez rolnika.
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SAMODZIELNA UPRAWA ROSLIN PRZEZ KONSUMENTA

Ostatnig opcja oferowang przez serwis Wirtualne Pole bedzie moz-
liwo$¢ wynajecia okreslonego areatu pola od rolnika w celu samodziel-
nej uprawy produktow ogrodniczych. W tej opcji rolnik, ktéry bedzie
oferowal opcje wynajmu pola wskaze dostepny do wynajmu areal, jego
lokalizacje oraz wyceni koszt dzierzawy 1 ara poletka przeznaczonego
na wynajem (dzierzawe). Pomiedzy rolnikiem a konsumentem zostanie
zawarta umowa, w ktérej beda mogty by¢ uwzglednione kwestie doty-
czace wynajmu maszyn oraz narzedzi rolniczych, dostepu do wody itp.
Stworzenie portalu Wirtualne Pole jest proba realizacji $miatej wizji 13-
czacej w sobie sprzedaz bezposrednia z dynamicznie rozwijajacymi sie
technologiami informacyjno-komunikacyjnymi. Efektem projektu jest
stworzenie innowacyjnego modelu nabywania produktéw rolnych ze
sprawdzonego zrddla z wykorzystaniem inteligentnego narzedzia infor-
matycznego.

Stworzona w ramach projektu platforma zawiera trzy podstawowe
opcje zaopatrywania sie konsumentéw w produkty rolne: sklep interneto-
wy, zamowienie uprawy produktéw rolnych u rolnika, samodzielna upra-
wa swojego ,ogrodka” przez konsumenta. Dzieki swojej funkcjonalnosci
platforma stanowi innowacyjne w skali kraju narzedzie informatyczne
umozliwiajace zaméwienie produktéw rolnych bezposrednio u rolnika,
na konkretnym polu uprawnym. Rozwigzanie daje konsumentowi moz-
liwo$¢ wplywania na rodzaj, system uprawy, lokalizacje wybranych pro-
duktéw rolnych, a nastepnie stwarza mozliwo$¢ monitorowania procesu
wytwarzania (uprawy) produktéw rolnych. W efekcie rozwigzanie po-
winno przyczynic sie¢ do zwigkszenia poczucia bezpieczenstwa konsu-
mentow oraz zwigkszenia zyskow rolnikow ze sprzedazy.



Podsumowanie

Krétkie fancuchy dostaw sa zaréwno konstruktem rynkowym o cha-
rakterze historycznym, siggajacym daleko w przeszios¢ funkcjonowania
homo oeconomicus jak tez i wspo6iczesnym, odzywajacym, odnowionym,
rozwijajacym sie, doskonalonym i uzbrojonym informatycznie. Tworzo-
ne s z reguly przez malg grupe podmiotéw wspdtpracujacych ze sobg
w celu dostarczania towaréw czy produktéw rolniczych do koncowych
uzytkownikéw czy konsumentdw. Rolnicy jako wytworcy surowcow rol-
nych s3 na jego poczatku i z reguly maja maty wptyw na ksztaltowanie si¢
cen produktu finalnego, a wiec takze na marze i zyski. Warunki te o wie-
le lepiej spetnione sg w krétkich tancuchach dostaw. Ta forma sprzeda-
zy produktow rolnych staje sie coraz to bardziej powszechna w krajach
Unii Europejskiej, zwtaszcza tych, ktére maja rozdrobniona strukture
agrarng i zwigzane z tym stanem problemy strukturalne i ekonomicz-
ne malych gospodarstw rolnych. Krétkie fancuchy dostaw, na co zwro-
cono takze uwage w Rozporzadzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady
UE (nr 1305/2013) sg forma wspotpracy sprzyjajaca lokalnemu rozwojo-
wi gospodarczemu i wykazujaca Scisty zwigzek geograficzny i spoteczny
z wspolpracujagcymi producentami, lokalnymi podmiotami przetwoérczy-
mi i konsumentami.

Jednym ze sposobdw kreacji krotkich tancuchéw jest sprzedaz bez-
posrednia. Moze ona miec¢ charakter najbardziej bezposredni gdy kon-
sumenci kupujg produkty rolne bezposrednio od producenta Tu jednak
jest wiele mozliwosci realizacji tego typu transakeji, gdyz moze by¢ ona
realizowana na targowisku, w zagrodzie rolnika, na polu gdzie prowa-
dzona jest uprawa np. owocow. Moze by¢ takze realizowana w formie
wysylkowej i wspomagana informatycznie. Sprzedaz bezposrednia moze
mie¢ charakter zbiorowy, niejako wychodzac poza bezposrednie interak-
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cje. Towary wytworzone lokalnie sg réwniez komercjalizowane lokalne
poprzez stragany, sklepy spozywcze, restauracje, hotele. Krétkie fancu-
chy dostaw moga by¢ réwniez rozszerzane poprzez rézne formy part-
nerstwa. Moga one wowczas rozszerzaé zasieg geograficzny nawet poza
region i kraj. Kreatorem takiej formy wspolpracy producentéw z odbior-
cami finalnymi mogg by¢ spétdzielnie czy stowarzyszenia producentow
lub/i stowarzyszenia konsumentow.

Wspolczesnie glownymi formami sprzedazy bezposredniej sa znane
od wielu lat, ale i nowe sposoby dotarcia do konsumentéw takie jak: lo-
kalne targi i bazary przydrozne, sezonowe stoiska, sprzedaz bezposrednia
w gospodarstwie, wspotpraca rolnikéw z restauracjami oraz rdzne sys-
temy paczkowe (wysytkowe). Takze coraz to bardziej widoczne staja sie
rézne kooperatywy spozywcze oraz nowa formula wspotpracy rolnikow
z konsumentami tj. Rolnictwo Wspierane Spotecznie.

Przeprowadzone analizy i syntezy dotyczace badania rolnikéw i kon-
sumentow dotyczacych oczekiwan w zakresie wspotpracy w ramach two-
rzenia krétkich tancuchéw dostaw pozwolily na weryfikacje i wypraco-
wanie w tym zakresie nowej wiedzy. Rolnicy i konsumenci wystepujacy
jako symetryczne badane strony nawigzywania wspotpracy mieli za za-
danie dokonac¢ oceny i wyboru odnosnie preferowanej jej formy. Moga
oni wspdlpracowac tylko w zakresie sprzedazy bezposredniej typu rol-
nik-konsument (grupa A). Zaproponowano aby jednak wyrazili opinie
czy byliby sklonni podja¢ wspolprace w formie produkeji warzyw, owo-
cow (i zi6l) na zamoéwienie konsumenta, okreslajacego rowniez system
ich produkcji (grupa B). Kolejna propozycja bylo wspdtpraca rolnika
z konsumentami w zakresie uprawy warzyw i owocoéw przez dziatkowi-
cza, ale wspomaganej dodatkowymi ustugami wykonywanymi przez rol-
nikéw (grupa C). Alternatywa czwartg (grupa D) byta w petni samodziel-
na uprawa przez dzialkowicza wynajetego poletka (dziatki ogrodniczej).

Analize preferowanych form wspolpracy potraktowano jak konfron-
tacje strony podazowej (rolnikdw) ze strong popytowa tj. potencjalnych
dzialkowiczéw, oraz nabywcéw produktéw specjalnej jakosci w formie
sprzedazy bezposredniej (u rolnikéw). Byla to wigc takze analiza i oce-
na adekwatnosci ofert, czy tez dopasowania potencjalnych interesariu-
szy. Badani rolnicy zdecydowanie preferowali wspolprace polegajaca na
sprzedazy bezposredniej zamawianych wczesniej ptodéw ogrodniczych -
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52,7% wskazan (Grupa A). Potencjalni dziatkowicze/konsumenci tg for-
me wspolpracy byli zdecydowanie mniej zainteresowani 10,0% wskazan.
A 55,4% z nich wskazywalo, ze preferuje zakup gotowych ptodéw ogrod-
niczych wyprodukowanych na zamdwienie wg okreslonej technologii
(systemu produkcji). Z kolei tylko 20% rolnikéw preferowato wspotprace
z potencjalnymi konsumentami/dziatkowiczami polegajaca na wydzier-
zawieniu dzialki ogrodniczej, na ktérej dziatkowicze beda mogli prowa-
dzi¢ produkcje wspomagang dodatkowymi ustugami oferowanymi przez
rolnikéw. Tak opisang forme wspotpracy wybrato 30% respondentow po-
tencjalnych dziatkowiczow.

Tylko 12,7% respondentéw-rolnikéw preferowato wspotprace z dzial-
kowiczami polegajaca na samodzielnej uprawie poletka przez dziatkowi-
czow. Takze zainteresowanie respondentéw, potencjalnych — dziatkowi-
cz6w taka forma partnerstwaiwspoétpracy bylo niewielkie i wynosito tylko
4,6%. Poza produkcja prowadzong na wydzierzawionej dziatce wspodtpra-
ca rolnika z konsumentem, ktéry takze (co wskazano powyzej) mogl-
by uprawiaé cze$¢ warzyw samodzielnie polega¢ moze na oferowaniu
sprzedazy bezposredniej wyprodukowanych przez rolnika warzyw, ziot
i owocow. Oferta produktow realizowana w réznych systemach produk-
cji rézni sie jednak i to znaczgco w zakresie kosztéw produkcji (kosztow
bezposrednich). Stad tez i cena zbytu tych produktéw wytwarzanych na
specjalne zamowienie lub tez przeznaczonych przez rolnikéw do sprze-
dazy bezposredniej na rynek kontraktowy powinna by¢ wyzsza.

Rolnicy oczekuja, ze produkowane przez nich warzywa na zamdwie-
nie konsumenta w systemie produkcji konwencjonalnej powinny by¢
oferowane w cenie okoto 20% wyzszej anizeli na analogiczne produkty na
otwartym rynku (np. w sieciach handlowych). Oczekiwania w tym zakre-
sie dla produkgcji w systemie integrowanym wynosza 55%, a dla produkgji
ekologicznej zwyzka cenowa powinna, wg rolnikéw wynosi¢ ok. 125%.
Z kolei konsumenci sg zdecydowanie bardziej ostrozniejsi w zakresie de-
klarowanych réznic cenowych, ktdre byliby gotowi zaptaci¢ za produkty
wytworzone na zamoéwienie. Dla produktéw wytworzonych w systemie
konwencjonalnym zwyzka ta powinna wynosi¢ ok 7% (ponizej 10%), dla
produktéw wytwarzanych w systemie integrowanym ok. 26%, a dla pro-
duktow ekologicznych ok. 46%. Tak wigc rozpigto$¢ oczekiwan odnoénie
cen sprzedazy/zakupu produktéw ogrodniczych wytwarzanych na zamoé-
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wienie i wg wymaganej przez konsumentéw technologii jest zdecydowa-
nie duza.

Istota tworzenia portalu internetowego Wirtualne Pole bedzie wza-
jemne odszukanie si¢ rolnikow i dzialkowiczéw oraz dopasowanie ofert
podazowych i popytowych dotyczacych wydzierzawiania dziatki do pro-
wadzenia na niej produkcji ogrodniczej. Rolnik czy ogrodnik poza tym,
ze dysponuje ziemig posiada takze inne $rodki potrzebne do produk-
cji rolniczej czy ogrodniczej, w tym maszyny i narzedzia oraz budynki
i rézne budowle. Takze moze, cho¢ w réznym zakresie §wiadczy¢ dzial-
kowiczowi pomoc doradcza. Dla nawigzania wspoétpracy rolnicy-dzial-
kowicze bardzo wazna jest takze mozliwos¢ swiadczenia przez rolnikow
réznych ustug agrotechnicznych. Za doé¢ zaskakujace czy niespodziewa-
ne mozna uznac stosunkowo niewielkie zainteresowanie potencjalnych
dziatkowiczéw odptatng pomoca w prowadzeniu dziatek, ktérg moga re-
alizowa¢ rolnicy, od ktérych wydzierzawili pole. Swiadczy to, ze chcg oni
- przynajmniej na tym wstepnym etapie oceny tych kwestii — w wigkszo-
$ci niemal samodzielnie prowadzi¢ produkgje tj. wykonywac rézne z tym
zwigzane zabiegi, takze specjalistyczne.

Tylko okoto 36% respondentéw oczekuje pomocy rolnikéw w za-
kresie przygotowania gleby, a 26% liczy, ze nawozenie organiczne na ich
dzialce wykona ustugowo rolnik. Okoto % dzialkowicza oczekuje, ze rol-
nik udostgpni im wode do podlewania roélin, a 26% liczy, ze bedzie on
(w razie potrzeby) wykonywal podlewanie. Z kolei okoto 15% respon-
dentow - dziatkowiczéw oczekuje, ze rolnik bedzie udzielal im pomocy
w odniesieniu do nawozenia mineralnego, siewu czy sadzenia oraz piele-
gnacji i ochrony uprawianych przez nich roélin.

Wydzierzawienie przez rolnikéw dzialki ogrodniczej z ich punktu wi-
dzenia jest zasadne i atrakcyjne, gdy spelnione sg rézne uwarunkowania
i wzajemne oczekiwania. Zaliczy¢ mozna do nich po pierwsze szeroka
oferte popytowa i podazows. Zapewne wielu rolnikéw zainteresowanych
jest wydzierzawieniem co najmniej kilku dzialek tak aby moglo powstac
wowczas odrebne, wydzielone pole (dziatka rolna) wylaczone z uprawy.
Bardzo waznym argumentem wydzierzawienia ziemi jest otrzymanie go-
dziwego wynagrodzenia za dzierzawe (czynszu dzierzawnego). Ponadto
rolnicy z reguly chca aby kontrakty dzierzawy byly mozliwie trwale tj.
wieloletnie. Sprawi to, ze ich wspolpraca z dziatkowiczami bedzie mie¢
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charakter przewidywalny i uporzadkowany oraz usprawni to organizacje
produkcji polowej. Zapewne z powodu nowatorstwa tego modelu wspoét-
pracy; rolnik-dziatkowicz wigkszo$¢ rolnikéw zadeklarowalo (61,5%), ze
chce wydzierzawi¢ dziatki ogrodnicze na 1 rok, co mozna uznac, ze nie-
jako ,,na prébe”. Z kolei 38,5% z nich chetnie wydzierzawitoby dziatki na
okres 2-5 lat. Brak deklaracji wydzierzawienia dziatek na okres diuzszy
niz 5 lat moze by¢ powazng przeszkodg aby na dziatkach tych mozna byto
prowadzi¢ produkcje owocow, zwlaszcza pestkowych. Potencjalni dzial-
kowicze w zdecydowanej wigkszosci nie byli zdecydowani wskaza¢ na
jaki okres chcieliby dzierzawi¢ dziatke — 54,4% wskazan. Jednak 18,9%
uwaza, ze dla nich odpowiedni bytby 1 rok, a 25,6%, ze okres 2-5 lat. Tyl-
ko jeden respondent wskazal, Ze interesuje go wydzierzawienie dziatki na
dluzej tj. powyzej 5 lat.

Istotg wspotpracy rolnikéw/ogrodnikéw z potencjalnymi dziatkowi-
czami jest udostepnienie dziatek o powierzchni 1-3 aréw na zasadach
komercyjnych, akceptowalnych dla obu stron kontraktu. Rolnicy ocze-
kuja (z reguly), aby kwota optaty za dziatke byla dla nich atrakcyjna fi-
nansowo, gdyz wydzierzawienie dziatki oznacza nie tylko wylaczenie jej
z dotychczas prowadzone produkcji. Wigzac sie takze bedzie (z reguly)
z dodatkowymi ucigzliwos$ciami (czy réznymi problemami), ktére moga
pojawia¢ w trakcie wspotpracy. Czesto jednak nie wiedzg (nie moga si¢
zdecydowac) jaka powinni zada¢ kwote. Niemal potowa respondentow
47,6 % wskazywala ,brak odpowiedzi”. Drugim co do wielkosci wskaza-
niem - 30,8% jest oczekiwanie, aby kwota przez nich akceptowalna wy-
nosita ponad 400,00 PLN/ar, a wskazalo 7,7% respondentéw aby mie-
$cifa si¢ w przedziale 302,00-400,00 PLN/ar. Jest to zblizony udziat do
kolejnego wskazania tj. przedziatu 101,00-200,00 PLN/ar. Potencjalni
dzialkowicze bedac strong wskazywali, ze oplata za udostepnienie 1 ara
dziatki powinna by¢ znaczaco nizsza. Ponad 30% z nich odpowiedziato,
ze powinna nie przekracza¢ 200,00 PLN/ar (w tym 17,8%, ze nie powin-
na przekracza¢ 100,00 PLN/ar). Dla pozostatych, wyzszych przedziatow
kwotowych wskazania akceptacji oplaty za uzytkowanie dziatki mieszcza
sie w przedziale 10-14%. Zdecydowanie najwyzsze jest tu jednak wska-
zanie ,,brak odpowiedzi” lub odpowiedzi, zZe respondent nie jest zdecy-
dowany jaka kwote bylby gotowy zaplaci¢ za roczne uzytkowanie dzial-
ki. Tak wiec rolnicy oczekuja, ze wydzierzawienie wigkszej, pojedynczej
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dzialki tj. o powierzchni ok 3 aréw bedzie przynosi¢ im przychody rzedu
ponad 1 000,00 PLN (x™ - 364, 00 PLN/ar). Gdyby takich partneréw do
wspolpracy tj. najemcow dzialek bylto np. 10 woéwczas uzyskane przycho-
dy z tego tytulu moglyby stanowi¢ znaczacy przychdd z tej nowej formy
wspolpracy, ale i dziatalnosci biznesowe;.

Badani rolnicy preferowali wspdtprace polegajaca na sprzedazy bez-
posredniej zamawianych wcze$niej plodéw ogrodniczych. Podczas gdy
preferencje potencjalnych dziatkowiczéw/konsumentéw wskazywaly na
che¢ zakupu gotowych plodéw ogrodniczych, wyprodukowanych na ich
zamowienie wedtug okreslonej technologii (gtéwnie w systemie produk-
cji zintegrowanej lub ekologicznej). Zdecydowanie mniej liczna grupa
rolnikéw preferowata wspoltprace z potencjalnymi konsumentami/dziat-
kowiczami polegajaca na wydzierzawieniu dziatki ogrodniczej, na ktérej
dziatkowicze mogliby prowadzi¢ produkcje wspomagang dodatkowymi
ustugami oferowanymi przez rolnikéw lub uprawia¢ ziemie samodziel-
nie. Takze zainteresowanie respondentéw - potencjalnych dziatkowi-
czow - takg formg partnerstwa i wspotpracy byto niewielkie. Mozna wigc
zalozy¢, ze konsumenci/potencjalni dziatkowicze chca gléwnie kupowa¢
warzywa i owoce o wyzszej jakosci i produkowane na ich zamoéwienie.

Z kolei rolnicy-ogrodnicy najchetniej wybieraja wspotprace w ramach
sprzedazy bezposredniej. Samodzielna produkcja plodéw ogrodniczych
na wydzierzawionej dzialce lub produkcja wspomagana przez rolnika jest
nadal forma wspoétpracy relatywnie mato znang i wymagajaca populary-
zacja, cho¢ bedaca interesujacy alternatywg dla klasycznego nabywania
warzyw, owocow i zi6l, produkowanych bez jakiegokolwiek udziatu kon-
sumenta. Zaréwno rolnicy jak i potencjalni dzialkowicze zainteresowa-
ni sa przede wszystkim systemem produkcji integrowanej i ekologiczne;j.
To wigze si¢ rowniez z oczekiwaniami co do wyzszych cen ze strony rol-
nikéw i akceptacja tej zwyzki po stronie konsumentéw (w szczegdlno-
$ci gdy dotyczy to produkgji ekologicznej). Cho¢ i tu badania ankieto-
we wskazaly na réznice pomiedzy rolnikami i konsumentami, dotyczace
poziomu cen. Oczekiwania rolnikéw znaczaco przewyzszaja stanowisko
nabywcow.

Natomiast sama oferta warzyw, owocéw i zi6t w ramach indywidu-
alnych transakcji kupna/sprzedazy winna by¢ dopracowywana poprzez
bezposrednie porozumienie pomiedzy oferentami/rolnikami, a ich na-
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bywcami/konsumentami. Jezeli natomiast pod uwage brana bedzie oferta
wydzierzawiania dzialki do prowadzenia na niej produkecji ogrodniczej
to cho¢ rolnicy zaoferowali szeroki zakres ustug agrotechnicznych zwia-
zanych z produkcja warzyw, zi6l i owocow, to dziatkowicze nie wykazali
duzego zainteresowania tg ofertg. Z jednej strony przyczyng moze by¢
wspomniany juz powyzej brak informacji i wiedzy o takiej formie wspét-
pracy, a z drugiej by¢ moze che¢¢ do sprawdzenia w pierwszej kolejno-
$ci wlasnych umiejetnosci i wiedzy, a dopiero w sytuacji niewystarcza-
jacych wiasnych zasobdw, skorzystanie z ustug rolnika. Zdecydowanie
wiekszym zainteresowaniem potencjalnych dzialkowiczow cieszyla sie
propozycja dodatkowych ustug socjalnych i rekreacyjnych, znajdujaca
sie w ofercie rolnika, stanowigca jednocze$nie mozliwos¢ wygenerowa-
nia dodatkowych zyskéow.

Podsumowujac prowadzone rozwazania rynkowe mozna wska-
zaé, iz rolnicy uczestniczacy w badaniach ankietowych mieli juz pew-
ne do$wiadczenia w prowadzeniu dziatan marketingowych w zwigzku ze
sprzedazg wytworzonych przez siebie ptodow rolnych, cze$¢ podejmowa-
fa takie dzialania takze za posrednictwem Internetu. Ankietowani pro-
ducenci promowali swoje gospodarstwa gtéwnie przez sprzedaz bezpo-
$rednig, ale takze poprzez strong¢ internetowg gospodarstwa, ogloszenia
w Internecie (np. na OLX) oraz podczas rdznego rodzaju wydarzen (tar-
gi, wystawy, pikniki). Znaczny odsetek badanych wskazal, ze wykorzy-
stuje inne instrumenty promocji, i bylo to np. promowanie gospodarstwa
rolnego w ramach social media (FB), obecnos¢ rolnika na cyklicznych
targach (np. Targ Pietruszkowy), aktywne czlonkostwo w innych projek-
tach stuzacych do sprzedazy ptodéw rolnych przez Internet (np. Lokalny
rolnik, Paczka od rolnika), wystawki ptodéw rolnych przy drodze. Re-
spondenci (rolnicy) okredlili takze jakie dziatania powinny by¢ podjete,
aby dotrze¢ do jak najliczniejszej grupy rolnikow — potencjalnych uzyt-
kownikéw portalu. Wskazali oni na promowanie portalu podczas roz-
nego rodzaju wydarzen, w ktérych biorg udzial rolnicy (szkolenia, targi,
wystawy, pikniki) oraz informacje o portalu na stronach internetowych
podmiotéw i instytucji dzialajgcych na rzecz rolnictwa (np. ODR, Izba
Rolnicza, ARIMR).

Konsumenci - potencjalni klienci portalu - chcieliby znalez¢ na stro-
nie portalu informacje o kosztach dostawy, cenach sprzedawanych pro-
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duktéw, systemie produkcji oferowanych dobr oraz kontakt do sprze-
dawcy. Wyboér konkretnego sprzedawcy uzalezniajg gtownie od takich
czynnikoéw, jak bogactwo oferty warzyw, owocow i ziot oraz bliskos¢ go-
spodarstwa od miejsca ich zamieszkania. Ankietowani - konsumenci
najchetniej korzystaliby z portalu na smartfonie lub komputerze, a plat-
nosci za zakupy dokonywali szybkim przelewem (np. BLIK, PayU). Pre-
feruja oni kontakt z rolnikiem za posrednictwem telefonu oraz poczty
elektronicznej. Portal internetowy powinien wg nich oferowac réznego
typu wyszukiwarki oraz poréwnywarki cenowe. Preferowanym przez
nich sposobem otrzymania produktéw zakupionych przez Internet jest
dostawa kurierem oraz odbidr osobisty.

W kolejnej cze$ci monografii prowadzono dos¢ obszerne analizy i roz-
wazania, ktére nazwano ,,Doradztwo technologiczne i organizacyjne dla
dzialkowiczéw, partneréw wspdtpracy z rolnikami w ramach Wirtualne-
go Pola” Odniesiono si¢ w niej do znaczenia gospodarczego wybranych
warzyw i owocow oraz ich spozycia w gospodarstwie domowym. Zwroco-
no uwage na ich wartosci odzywcze, ale i dietetyczne czy lecznicze. W ko-
lejnej czgsci zawarto dos¢ syntetycznie przedstawione — bo problem jest
bardzo obszerny — wybrane aspekty doradztwa agrotechnicznego roslin
uprawianych na dzialkach ogrodniczych. Sg tu bardzo wazne i zwykle
trudne dla rolnikow, a zwlaszcza dla dziatkowiczow problemy ochrony
roélin przed chorobami, szkodnikami i chwastami. Wzrastajaca §wiado-
mos¢ spoleczenstwa na temat zdrowego zywienia zwigkszylta zaintereso-
wanie produktami ekologicznymi. Konsumenci w sposéb $§wiadomy wy-
bierajg warzywa, owoce, ziota wyprodukowane bez udziatu pestycydow,
a ci ktérzy maja taka mozliwo$¢ uprawiaja je we wlasnym zakresie.

Portal Wirtualne Pole wychodzi naprzeciw oczekiwaniom tych kon-
sumentow, ktoérzy przy niewielkiej wiedzy ogrodniczej chca podja¢ wy-
zwanie posiadania wlasnych warzyw czy ziol. We wspolpracy z rolnikiem
moga to osiagnac sukces i uprawi¢ dowolnie przez siebie wybrane gatun-
ki roslin metodami, ktére najbardziej odpowiadajg ich potrzebom. Por-
tal dale mozliwosci odpowiedniego wyboru ilosci uprawianych ptodow
ogrodniczych. Znajduja si¢ w nim takze informacje dotyczace najwaz-
niejszych wymagan agrotechnicznych poszczegdlnych gatunkéw. Poza
tym konsument ma mozliwos¢ wgladu w swoje uprawy oraz moze roz-
szerza¢ wiedze w zakresie ich agrotechniki, chociazby od rolnika u kto-
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rego wydzierzawia poletko. Jest to doskonale narzedzie pozwalajace na
wspolprace partnerska pomiedzy producentem a konsumentem.

Przedstawiona finalna koncepcja funkcjonalnosci portalu Wirtu-
alne Pole bedacego odpowiedzig na potrzeby rolnikéw i konsumentow
i jednocze$nie kluczowym zadaniem realizowanego projektu. Realizacja
projektu ,Wirtualne pole - realny produkt” tj. stworzenie nowatorskiego
modelu sprzedazy produktéw rolnych jest pomystem taczagcym w sobie
sprzedaz bezposrednig produktéw rolnych z nowoczesng technologig in-
formatyczng. Celem projektu jest opracowanie i wdrozenie nowatorskie-
go modelu sprzedazy produktéw ogrodniczych poprzez wprowadzenie
serwisu internetowego, umozliwiajagcego zamawianie uprawy produk-
tow ogrodniczych bezposrednio u rolnika, produkowanych na konkret-
nym, wydzielonym obszarze pola uprawnego. Nowy model sprzedazy
powinien zapewnic transparentnos¢ w zakresie pochodzenia produktéw
ich jakosci oraz metod uprawy. Realizacja projektu przyczyni sie takze
do skrdcenia tancucha dostaw, poniewaz serwis internetowy bedzie je-
dynym ,posrednikiem” pomiedzy rolnikiem, a konsumentem. Projekt
~Wirtualne Pole” powinien by¢ réwniez odpowiedzig na cze$¢ potrzeb
rynkowych rolnikéw oraz konsumentéw, w zakresie sprzedazy i zakupu
produktéw ogrodniczych. Ma on swoje uzasadnienie zaréwno ocenione
z pozycji wytworcow-rolnikow jak i konsumentdéw-klientow.

Realizacja projektu ,Wirtualne pole - realny produkt” - stworzenie
nowatorskiego modelu sprzedazy produktéw rolnych jest pomystem ta-
czacym w sobie sprzedaz bezposrednia produktéw rolnych z nowoczesng
technologia informatyczng. Celem projektu jest opracowanie i wdroze-
nie nowatorskiego modelu sprzedazy produktéw ogrodniczych w postaci
serwisu internetowego, umozliwiajacego zamdéwienie uprawy produktow
ogrodniczych bezposrednio u rolnika, produkujacego je na konkret-
nym, wydzielonym obszarze pola uprawnego. Nowy model sprzedazy
powinien zapewni¢ transparentnos$¢ w zakresie pochodzenia produk-
tow, jakosci oraz metod uprawy. Realizacja projektu przyczyni sie tak-
ze do skrdcenia fancucha dostaw, poniewaz serwis internetowy bedzie
jedynym ,,posrednikiem” pomiedzy rolnikiem, a konsumentem. Projekt
~Wirtualne Pole” powinien by¢ odpowiedzig na cze¢s¢ potrzeb rynkowych
rolnikéw oraz konsumentow, w zakresie sprzedazy i zakupu produktow



218 Wirtualne Pole - realne produkty

ogrodniczych. Ma on swoje uzasadnienie zaréwno ocenione z pozycji
wytworcow-rolnikow jak i konsumentéw-klientow.

Efektem projektu ,Wirtualne Pole” jest powstanie nowej technolo-
gii informatycznej umozliwiajacej wprowadzanie do obrotu produktéw
rolnych, w tym ogrodniczych. Chodzi o uruchomienie serwisu interne-
towego umozliwiajagcego zamodwienie ich uprawy bezposrednio u rolni-
ka. Serwis internetowy (zwany inaczej platformg), powinien umozliwié
zaspokojenie wymienionych wyzej potrzeb rolnikéw i konsumentéw.
Stad stworzona platforma internetowa Wirtualne Pole jest kluczowym
elementem projektu, ktéry umozliwi rolnikom sprzedaz produktéw rol-
nych, a konsumentom dostep do produktéw uprawianych przez kon-
kretne osoby, w okreslonej lokalizacji i czasie. Ponadto konsumenci beda
mieli mozliwo$¢ podjecia swiadomego wyboru w zakresie ceny, systemu
uprawy, a takze zaangazowania si¢ w sam proces produkcji.



Spis tabel, rysunkéw, wykresow

Tabele

Tabela 1.

Tabela 2.

Tabela 3.

Tabela 4.

Tabela 5.

Tabela 6.

Tabela 7.

Tabela 8.

Wybrane charakterystyki respondentéw z podziatem
na grupy analityczne. ......... ... . i 53

Ocena profilu produkcyjnego gospodarstw w podziale
nagrupyanalityczne............... i 54

Liczba i udzial respondentéw oraz wskazan zasad wspotpracy
rolnikéw z konsumentem/dziatkowiczem w zakresie
produkcji lub i sprzedazy warzyw, zidt, owocow . ............ 55

Deklarowana przez rolnika liczba dzialek do udostepnienia
dla dziatkowiczéw, w odsetkach wskazan z podzialem
na grupy analityczne CiD.......... ... i 56

Oczekiwania przez rolnika oplata za udostgpnienie
dzialkowiczowi 1 ara (100 m?) ziemi przygotowane;j

do uzytkowania ogrodniczego, w odsetkach wskazan

z podzialem na grupy analityczne CiD .................... 56

Deklarowany przez rolnika sposdb organizacji produkeji
na poletkach (dziatkach ogrodniczych) w odsetkach wskazan
z podzialem na grupy analityczne CiD .................... 57

Deklarowana oferta ustugowa rolnika, ktéra moze wykona¢
rolnik na rzecz dziatkowicza w odsetkach wskazan
z podzialem na grupy analityczne CiD .................... 58

Deklarowana przez rolnika dodatkowa oferta ustugowa
w zakresie przechowalniczo-przetwdrczym w odsetkach
wskazan z podzialem na grupy analityczne ................... 59



220 Wirtualne Pole - realne produkty

Tabela 9. Oszacowanie przez rolnika ile procent wigcej musiatby zaplaci¢
konsument za produkty (warzywa, owoce, ziofa)
wyprodukowane na zamoéwienie w roznych systemach
produkcji w procentach w stosunku do ceny rynkowej......... 60

Tabela 10. Deklaracje rolnikéw dotyczace dotychczasowych dzialan
promocyjnych podejmowanych przez nich w Internecie [%] . .97

Tabela 11. Deklaracje rolnikéw w zakresie korzystania lub zamiaru
korzystania ze wskazanych instrumentéw do promowania
gospodarstwa rolnego/ogrodniczego [%] ................... 99

Tabela 12. Ocena dzialan promocyjnych pod katem mozliwosci dotarcia
z informacja o portalu do rolnikéw, ktdrzy potencjalnie moga
by¢ zainteresowani wspdtpracg w ramach portalu [%]......... 102

Tabela 13. Deklaracje rolnikéw w zakresie rodzaju informacji o nich
i o gospodarstwach, ktdre zgodziliby sie zamiesci¢ na portalu w
przypadku sprzedazy produktéw i ustug poprzez portal [%] . ..103

Tabela 14. Rodzaje informacji, ktére zdaniem respondentow
powinny si¢ znalez¢ na portalu internetowym oferujagcym
poletko pod uprawe owocdw, warzyw, zidt lub gotowe
produkty na sprzedaz [%] ..... ... 106

Tabela 15. Rodzaje informacji, ktore zdaniem respondentéw
powinny si¢ znalez¢ na portalu internetowym oferujagcym
poletko pod uprawe owocow, warzyw, zidt lub
gotowe produkty na sprzedaz [%] ............... ... ... 108

Tabela 16. Rodzaje informacji, ktére zdaniem respondentow
powinny si¢ znalez¢ na portalu internetowym oferujagcym
poletko pod uprawe owocow, warzyw, ziét lub gotowe
produkty na sprzedaz [%] ............ ... il 109

Tabela 17. Deklaracje respondentéw dotyczace preferowanego
sposobu tworzenia zaméwienia warzyw, owocow i ziol
w trakcie dokonywania zakupdw poprzez portal [%] ........ 110

Tabela 18. Deklaracje respondentéw dotyczace urzadzenia
elektronicznego, na ktérym chcieliby korzysta¢
zportalu [%] ... 111



Spis tabel, rysunkéw, wykresow 221

Tabela 19. Deklaracje respondentéw dotyczace preferowanego sposobu
platnosci za zakupy przez Internet [%] .............. ... .. 112

Tabela 20. Deklaracje respondentéw dotyczace preferowanego
sposobu komunikacji z rolnikiem podczas tworzenia
zamOwienia warzyw, owocow i ziol, w trakcie dokonywania
zakupow poprzez portal [%] ......... ... i 113

Tabela 21. Deklaracje respondentéw dotyczace cech funkcjonalnych,
ktére powinien posiada¢ portal internetowy oferujacy
zywno$¢ nasprzedaz [%]........... o il 114

Tabela 22. Deklaracje respondentéw dotyczace cech funkcjonalnych,
ktore powinny by¢ dostepne na telefonie/tablecie jako ustugi
mobilne dla systemu oferujacego zywnos¢ na sprzedaz
przez Internet [%] . ... 115

Tabela 23. Deklaracje respondentéw dotyczace preferowanego

sposobu dostawy zakupéw pod rolnikéw zamawianych

przez Internet [%] . ...t 116
Tabela 24. Czestotliwo$¢ spozycia owocodw i warzyw przez

konsumentow w Polsce [%]. . ...t 127

Tabela 25. Spozycie warzyw i owocow na 1 osobe w ciggu roku

wPolsce [kg]. ... 128
Tabela 26. Gesto$¢ odzywcza warzyw i owocdw na tle pozostatych
produktow spozywczych wg skali ANDI................. 131

Tabela 27. Warto$¢ energetyczna oraz zawarto$¢ podstawowych
zwigzkow odzywczych wybranych owocéw jagodowych . . . .. 139

Tabela 28. Dlugos¢ okresu wegetacji najczesciej uprawianych warzyw. . . .143

Tabela 29. Przynalezno$¢ botaniczna poszczegolnych gatunkow

roélin i zalecane przerwy w plodozmianie. ...................... 145
Tabela 30. Przynalezno$¢ botaniczna poszczegélnych

gatunkow roslin ....... ... o 152
Tabela 31. Warzywa uprawiane z siewu wprost do gruntu. ............ 153
Tabela 32. Warzywa uprawiane zrozsady .................ccoooiviiiaan. 154
Tabela 33. Warzywa uprawiane z czesci wegetatywnych .............. 156

Tabela 34. Skrocony opis termindéw zbioru wybranych gatunkéw ziot. . . 163



222 Wirtualne Pole - realne produkty

Tabela 35. Zgodni i niezgodni sasiedzi w uprawie wspotrzednej............ 169

Tabela 36. Podzial warzyw w zaleznosci od trwatosci pozbiorczej
i okresu przechowywania............. ... ... ... oL 173

Tabela 37. Podzial warzyw w zaleznosci od trwatosci pozbiorczej
i okresu przechowywania. .............. ... .. ... .l 174

Tabela 38. Wrazliwos¢ niektorych gatunkéw chwastow we wezesnych
fazach rozwojowych na substancje czynne herbicydéw
—CczSC L 183

Tabela 39. Wrazliwo$¢ niektorych gatunkow chwastow we wezesnych
tazach rozwojowych na substancje czynne herbicydéw
—czeSCIL. 184

Tabela 40. Wrazliwos¢ niektorych gatunkéw chwastow we wezesnych
fazach rozwojowych na substancje czynne herbicydéw

—czeSCIIL. 186
Tabela 41. Korzysci dla konsumentéw nabywajacych produkty portalu

Wirtualne Pole. . ... i 193
Tabela 42. Korzysci rolnikéw sprzedajacych produkty poprzez

portal Wirtualne Pole........... ... ... ... . ... ... 195
Rysunki
Rysunek 1. Typologia sprzedazy bezposredniej....................... 20
Rysunek 2. Zasady rolnictwa wspieranego spotecznie (RWS)........... 28
Rysunek 3. Formy sprzedazy bezposredniej popularyzowana

wlatach 80. w Austrii .......... ... i 46
Rysunek 4. Gtéwne formy bezposredniego dotarcia do konsumenta

ZywnoSciw 2020 1. ... 48
Rysunek 5. Klasyfikacja obrotu ptodami rolnymi przez Internet .. ...... 95
Rysunek 6. Projekt strony startowej portalu Wirtualne Pole........... 198
Rysunek 7. Schemat postepowania przy rejestracji gospodarstwa ... ... 199
Rysunek 8. Schemat przygotowania oferty przez rolnika.............. 200

Rysunek 9. Przykladowa strona wyboru roslin ogrodniczych
do uprawy przezrolnika ....... ... .. ... L 200



Spis tabel, rysunkéw, wykresow 223

Rysunek 10. Przyktadowa strona wyceny kosztéw uprawy

wybranych produktéw ........ .. oo 201
Rysunek 11. Projekcja strony zamdwienia w systemie ................ 202
Rysunek 12. Projekcja strony kalkulatora szacowania

zapotrzebowania na produkty.......... ... ... oL 204
Rysunek 13. Projekecja strony wyszukiwania gospodarstwa

spelniajacego kryteria zamdwienia. ........... ... . .. . L. 205
Rysunek 14. Projekcja strony wyboru gospodarstwa

spelniajacego warunki zaméwienia ........... ... ... 206
Rysunek 15. Schemat generowania zamdwienia i umowy ............. 207

Wykresy

Wykres 1. Rolnicy regularnie korzystajacy z Internetu [%]............. 91






Bibliografia

ABC Ogrodnictwa. 1987. Warszawa: PWRIL.

Adamicki E, Czerko Z. 2002. Przechowalnictwo warzyw i ziemniaka. Warszawa:
PWRIL.

Agbor G., Oben J., Kuate D. 2007. Medicinal plants can be good source of an-
tioxidants: Case study in Cameroon. Pakistan Journal of Biological Sciences,
10(4): 537-44.

Aggett PJ., Antoine ].M., Asp N.G,, Bellisle F,, Contor L., Cummings J.H., How-
lett J., Miiller D.].G., Persin C., Pijls L.T.]., Rechkemmer G., Tuijtelaars S.,
Verhagen H. 2004. Process for Assesment of Science Support for Claims on
Food, PASSCLAIM. Eur ] Nutr.,1(44).

Altkorn J. 1994. Marketing w turystyce. Warszawa: PWN.

Andrzejewska J., Pisulewska E. 2019. Uprawa roslin zielarskich. Wyd. Uczelnia-
ne w Bydgoszcz: UT-P.

Ball S. 2000. Naturalne substancje przeciwnowotworowe. Warszawa: OW Medyk.

Barfowska J., Wolanciuk A., Idec J. 2017. Rolnictwo ekologiczne w Polsce na tle
Unii Europejskiej i $wiata. Przeglgd hodowlany, 2: 1-4.

Bashford J., Cross K., Eichinger W., Georgakakis A., Iserte M., Kern E, Lesinsky
D., Pabst S., Parot J., Perényi Z., Valeska J., Wendland M. 2015. European
Handbook on Community Supported Agriculture, http://urgenci.net (dostep:
18.11.2021)

Bak-Filipek E. 2020. Dziatania marketingowe w handlu Zywnoscig. [W:] Inter-
dyscyplinarna natura wspélczesnych proceséw gospodarczych, A. Zabiniski
(red.). Wroctaw: WUE.

Bloemhof .M., Soysal M., 2017. Sustainable Food Supply Chain Design. [W:]
Sustainable Supply Chains, Y. Bouchery, C.J. Corbett, ].C. Fransoo, T. Tan
(red.). Amsterdam: Springer.

Blad M. 2008. Wielofunkcyjnos¢ gospodarstw rolniczych - istota, zakres i uwa-
runkowania. Wies i Rolnictwo, 1(138):, 104-123.

Bojczewska J. 2018. Maly przewodnik po sprzedazy bezposredniej dla pro-
duktéw ekologicznych rolnikéw i rolniczek. Stryszéw: KS Dobrze, AGRO-
-EKO-LAB.



226 Wirtualne Pole - realne produkty

Borowska J., Kowalska M., Zadernowski R., Szajdek A. 2003. Charakterystyka
zwigzkoéw biologicznie aktywnych marchwi. Folia Horticulturae Suplement,
1:237-239.

Braun-Bernhart U. 2006. Ziofa i przyprawy. Warszawa: Bauer-Weltbild Media.

Buczek G. 2016. Warzywa i owoce w diecie. Praca inzynierska wykonana pod
kierunkiem Elzbiety Jedrszczyk. Krakéw: WBiO URK.

Chechelski P. 2015. Ewolucja tanicucha zywnosciowego. [W:] Przemyst spozyw-
czy - makrootoczenie, inwestycje, ekspansja zagraniczna, 1. Szczepaniak,
K. Firlej (red.). Krakéw: FUEK.

Chwast A. 2019. Sprzedaz bezposrednia produktow roslinnych z gospodarstwa
rolnego. Karniowice: MODR.

Coley D., Howard M., Winter M. 2009. Local food, food miles and carbon emis-
sions: a compari-son of farm shop and mass distribution approaches. Food
Policy, 34: 150-155.

Cyrek E. 2013. Stosunek klientéw do internetowych zakupow zywnosci. Zeszyty
Naukowe Polityki Europejskie, Finanse i Marketing, 9(38): 99-109.

Czech A., Grela E.R. 2003. Zwyczaje Zywieniowe i czestotliwos¢ spozycia pro-
duktow spozywczych wérod studentdw uczelni lubelskich. ZCziMet., 30:
81-85.

Czekaj M. 2020. Analiza dostgpnosci na rynku systemow analogicznych do roz-
wigzania zaproponowanego projekcie. Porownanie cech istniejgcych systeméw
i doswiadczen zwigzanych z ich uzytkowaniem. Identyfikacja prowadzonych
dobrych praktyk w zakresie bezposredniej sprzedazy produktow rolnych i ich
strategii marketingowych. Opracowanie przygotowane do projektu ,Wirtu-
alne Pole”

Czekaj M., Szafrariska M., Zmija K., Satota L., Plonka A., Zmija D., Tyran E. Pu-
chata J. 2020. Rola matych gospodarstw rolnych. Diagnoza i perspektywy na
przysztosé na przyktadzie podregionu rzeszowskiego. Warszawa: Difin S.A.

Czekaj M., Szafrariska M., Zmija K., Satota L., Plonka A., Zmija D., Tyran E. Pu-
chata J. 2020. Rola matych gospodarstw rolnych. Diagnoza i perspektywy na
przysztosé na przyktadzie podregionu rzeszowskiego. Warszawa: Difin S.A.

Czerwinska-Nowak A. 2019. Na poczatku uprawy burakéw. Warzywa, 5: 35-37.

DeWeerdt S. 2011. Is Local Food Better? World Watch Magazine, 22: 1-3.

Dudzinska M., Kocur-Bera K. 2013. Definicja malego gospodarstwa rolnego.
Infrastruktura i ekologia terenéw wiejskich, 1(6): 17-30.

Dzun W. 2013. Drobne gospodarstwa w rolnictwie polskim. Préba definicji
i charakterystyki. Wies i Rolnictwo, 2: 9-27.

E-Commerce w Polsce 2020. 2020. Warszawa: Gde-CP.

Ejdys J. 2014. Strategic orientation of small and medium size enterprises. Econo-
mics and management, 19(4): 346-358.



Bibliografia 227

Fair trade economic district in Lombardy 2021. https://enrd.ec.europa.eu/sites/
default/files/gp_it_fairtrade_lomb_web.pdf (dostep: 9.11.2021).

Ferens E. 2018. Sztuka odchwaszczania. Dziatkowiec, 5.

Fraczek B. 2003. Charakterystyka sposobu odzywiania mtodziezy klas matural-
nych liceéw ogdlnoksztatcacych. ZCziMet., 30: 86-92.

Fuhrman J. 2017. Jes¢, by zy¢ zdrowo. Warszawa: Varssovia.

Gawecki J., Hryniewiecki L. 2003. Zywienie cztowieka. Podstawy nauki o Zywie-
niu. Warszawa: PWN.

GIJHARS. 2021. Rolnictwo ekologiczne w Polsce w roku 2020. Biuletyn Infor-
macyjny, 7-8: 21-23.

GokLebiewski J., Bareja-Wawryszuk O. 2016. Znaczenie sprzedazy bezposred-
niej w polskim rolnictwie. Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow
Rolnictwa i Agrobiznesu, 18(3): 82-88.

Gongalves A., Zeroual T. 2017. Logistic Issues and Impacts of Short Food Sup-
ply Chains: Case Stud-ies in Nord - Pas de Calais, France. [W:] Toward Su-
stainable Relations between Agriculture and the City. C.-T. Soulard, C. Per-
rin, E. Valette (red.). Berlin-Heidelberg: Springer.

Gorynska-Goldmann E., Ratajczak P. 2010. Swiadomos¢ zywieniowa a zacho-
wania zywieniowe konsumentéw. Journal of Agribusiness and Rural Deve-
lopment, 4(18): 41-48.

Gorzelany-Dziadkowiec M., Gorzelany-Plesinska J. 2015. Restructuring Marke-
ting Concept of Competitive Advantage in Building Company. Ekonomika
i Organizacja Przedsigbiorstwa, 2: 46-55.

Gorska-Warsewicz H., Swigtkowska M. 2013. Krajewski K., Marketing zywno-
$ci. Warszawa: Wolters Kluwer Business.

Grodziecka L., Goszczynski W. 2010. Alternatywne sieci produkcji i dystrybucji
Zywnosci — doswiadczenia polskie i europejskie. Torun-Warszawa: UMK.
GUS. 2019. Spoteczeristwo informacyjne w Polsce. Wyniki badan statystycznych

z lat 2015-2019. Szczecin: GUS.

GUS. Obszary wiejskie w Polsce w 2018 r. Olsztyn: ZWS: 21-23.

Hallmann E., Rembialkowska E. 2009. The content of bioactive compounds in
carrots from organic and conventional production in the context of health
prevention. Roczniki Panstwowego Zakladu Higieny, 60(3): 217-220.

Halvorsen B., Holte K., Myhrstad M., Barikmo I., Hvattum E., Remberg S., Wold
A., Haftner K., Baugerod H., Andersen L., Moskaug J., Jacobs D., Blomhoft
R. 2002. A systematic screening of total antioxidants in dietary plants. Nu-
trient Requirements. J. Nutr., 132: 461-471.

Hamulczuk M., Kufel-Gajda J., Staniko S., Szafranski G., Swietlik K., 2016. Ceny
zywnosci w Polsce i ich determinanty. Warszawa: IERIGZ - PIB.

Horwat K. 2018. Masto i jajka bezposrednio od rolnika bedzie mozna kupic przez
Internet. https://businessinsider.com.pl, (dostep: 18.11.2021).



228 Wirtualne Pole - realne produkty

Kania J. Musial W. 2017. Dodawanie wartosci w fancuchach dostaw zZywnosci
- studium przypadku. Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistéw Rol-
nictwa i Agrobiznesu, 19(7): 105-110.

Kania J., Musial W. 2018. Istota kreacji wartosci dodanej w rolnictwie i na ob-
szarach wiejskich, Problemy Rolnictwa Swiatowego, 18(2): 117-129.

Kania J., Musial W.,, Vinohradnik K. 2004. Prognoza rozwoju tancucha dostaw
matych i $rednich przedsigbiorstw sektora zywnosciowego. Zagadnienia
Doradztwa Rolniczego, 1(37): 110-122.

Kaniewska-Seba A., Personalizacja komunikacji marketingowej online — dopa-
sowanie przekazu do oczekiwan klienta czy naruszenie jego prywatno$ci?
Przedsigbiorczos¢ i Zarzgdzanie, 18{4): 214-215.

Kazimierczak R., Swietlikowska K. 2006. Znaczenie i wptyw réznych czynni-
kéw, w tym pochodzenia z produkeji ekologicznej, na zakup i spozycie owo-
cow i warzyw w miejskich i wiejskich gospodarstwach domowych. Journal
of Research and Applications in Agricultural Engineering, 51(2): 74-81.

Klima K., Szewczyk W., Pula J., Gastol M., 2020. Rolnictwo ekologiczne szansg
dla konsumentow i producentéw Matopolski. Karniowice: MODR

Kneafsey M. Venn L. Schmutz U. Balazs B. Trenchard L., Eyden-Wood T. Bos
E. Sutton G. Blackett M. 2013. Short Food Supply Chains and Local Food
Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics.
Bruksela: POEU.

Kolota E., Orowski M., ST. Bac ST., Biesiada A. 2000. Podstawy ogrodnictwa.
Warszawa: WSiP.

Konieczny P, Mroczek E., Kucharska M. 2013. Slad weglowy w zréwnowazo-
nym lancuchu zywno$ciowym i jego znaczenie dla konsumenta Zywnosci.
Journal of Agribusiness and Rural Development, 3(29): 51-64.

Korzeniowski F. 2010. Menedzment. Podstawy zarzgdzania. Krakéw: EAS.

Kowalska B., Markiewicz M., Czajka A. 2021. Najnowsze badania - kila kapusty.
Warzywa, 2: 68-70.

Kreuter M. 2007. Ogréd w zgodzie z naturg. Warszawa: Elipsa.

Krétkie taricuchy dostaw - forma rozwoju lokalnych producentéw Zywnosci. 2019.
Brwinéw: CDR.

Kudetka W., Kosowska A. 2008. Skladniki przypraw i ziét przyprawowych de-
terminujace ich funkcjonalne wtaciwosci oraz ich rola w zywieniu cztowie-
ka i zapobieganiu chorobom. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomiczne-
go w Krakowie, 781: 83-111.

Kunachowicz H., Przygoda B., Nadolna I., Iwanow K. 2017. Tabele sktadu i war-
tosci odzywczej Zywnosci. Warszawa: PZWL.

Kunachowicz H., Czarnowska-Misztal E., Turlejska H. 2000. Zasady zywienia
cztowieka. Warszawa: WSiP.

Kunicki E. 2018. W uprawie warzyw polowych. Hasto ogrodnicze, 2: 14-17.



Bibliografia 229

Kupczak K. 2019. Program ochrony 2019. Warzywa, 5: 69-72.

Kutkowska B., Hasinski W. 2018. Wielofunkcyjnos$¢ — nowe spojrzenie na roz-
woj obszarow wiejskich. Wies i Rolnictwo, 2(179): 113-131.

Lamer-Zarawska E., Kowal-Gierczak B., Niedworok J. 2007. Fitoterapia i leki ro-
slinne. Warszawa: WL.

Lipecki J., Libik A. 2003. Niektore sktadniki warzyw i owocéw o wysokiej war-
tosci biologicznej. Folia Horticulturae. Suplement, 1: 16-19.

Labuda H., Paplinski R. 2004. Zdrowe strgczkowe. Warszawa: ,,Dziatkowiec”.

Mancini M.C. D. Menozzi D. Donati M. Biasini B. Veneziani M. Arfini E 2019.
Producers’ and Consumers’ Perception of the Sustainability of Short Food
Supply Chains: The Case of Parmigiano Reggiano PDO. Sustainability,
11(3): 1-23.

Marino, D., L. Mastronardi, S. Franco, D. De Gregorio, C. Cicatiello, and B. Pan-
cino. 2013. Farmers’ Markets, Producer and Consumer Behaviour: Analysis of
Interactions with the Metrics of Sustainability. Proceedings from 7th Interna-
tional European Forum: System Dynamics and Innovation in Food Networks:
325-343.

Mazurek-Lopacinska K. 2020. Ewolucja roli form komunikacji marketingowej
w oddzialywaniu na zachowania zakupowe konsumentéw na podstawie
wynikow badan ankietowych w latach 1995-2018. Marketing Instytucji Na-
ukowych i Badawczych, 38(4): 129-149.

McHoy P. 2002. Praktyczna encyklopedia ogrodnictwa. Warszawa: DELTA W-Z.

Melski K., Walkowiak-Tomczak D., 2016. Zywnos’c’ dla sSwiadomego konsumenta.
Poznani: WNoZiZ UP.

Michalczyk J. 2017. Rola proceséw globalizacji i integracji europejskiej w ksztat-
towaniu sie fancuchéw dostaw zywnosci. Ekonomia XXI Wieku, 15: 32-53.

Michalczyk J. 2017. Znaczenie lokalnej zywnosci oraz krétkich tancuchéw do-
staw w ksztaltowaniu zréownowazonego rozwoju rolnictwa i obszaréw wiej-
skich w Unii Europejskiej. Ekonomia Miedzynarodowa, 17: 5-20.

Michalczyk J. 2018. Zréwnowazone tancuchy dostaw zywnosci. Wybrane ini-
cjatywy. Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, 523:
221-241.

Michalska S. 2012. Spoleczny wymiar funkcjonowania drobnych gospodarstw
rolnych. Problemy Drobnych Gospodarstw Rolnych, 1: 85-93.

Mickiewicz B, Mickiewicz A. 2016. Problematyka matych gospodarstw rol-
nych w rolnictwie polskim w latach 2014-2020 w $wietle regulacji praw-
nych Parlamentu Europejskiego i Rady. Problemy Drobnych Gospodarstw
Rolnych, 1: 33-44.

Misala J., 2005. Wymiana miedzynarodowa i gospodarka swiatowa. Teoria i me-
chanizmy funkcjonowania. Warszawa: OW SGH.



230 Wirtualne Pole - realne produkty

Murawska A. 2016. Zmiany w spozyciu warzyw w Polsce w kontekscie zrowno-
wazonej konsumpcji. Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rol-
nictwa i Agrobiznesu, 18(3): 262-267.

Musial W. 2018. Zalezne wladanie ziemig - wybrane aspekty ekonomiczne. Kra-
kow: WURK.

Musial W. 2019. Przyrodnicze, ekonomiczne i spoleczne uwarunkowania prze-
mian w rolnictwie obszaréw gorzystych na przykladzie polskich Karpat. [W:]
Struktura polskiego rolnictwa na tle Unii Europejskiej. Warszawa: CeDeWu.

Musial W.,, Kania J., Braniecki M. 2002. Wspieranie instytucjonalne rozwoju
przedsiebiorczosci w sektorze Zywno$ciowym na przykladzie potudniowo-
-wschodniej Polski. Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnic-
twa i Agrobiznesu, 4(1): 133-137.

Musial W,, Otolinski E. 1997. Sprzedaz bezposrednia produktéw rolniczych
w Austrii. Wies i Rolnictwo, 3(96): 22-31.

Nawrocki J. 2018. Choroby warzyw we wczesnych fazach rozwojowych. Warzy-
wa, 4: 73-76.

Nawrocki J. 2021. Maczniaki na marchwi i pietruszce. Warzywa, 7: 48-50.

NIK. Jak paristwo wspiera ekorolnikow, NIK o wspieraniu rozwoju rolnictwa eko-
logicznego. 2019 https://www.nik.gov.pl/aktualnosci/rolnictwo-ekologicz-
ne.html (dostep: 10.01.2022).

Norberg-Hodge H., Merrifield T., Gorelick S. 2007. Lokalna zywnos¢: Lokalne
alternatywy dla globalnych korporacji rolnych. Krakow: ,Zielone Brygady”.

Nowak D. 2016. Uprawiamy rosliny zielarskie. Brwinéw: CDR.

Oberbeil K., Lentz Ch. 2003. Z apteczki babuni, Warzywa i owoce, ktore leczg.
Warszawa: Swiat Ksigzki.

Ogrod. Encyklopedyczny poradnik na caly rok. 2004. Warszawa: Firma Ksiegar-
ska J. Olesiejuk..

Opinia perspektywiczna Komitetu Regionéw - lokalne systemy zZywnosciowe.
2011. Dz. U. UE C 104/6.

Parker G. 2005: Sustainable food? Teikei, co-operatives and food citizenship in
Japan and the UK. Working Papers in Real Estate ¢ Planning, 11:129.

Paszke H. 2017. Rola rolnictwa wspieranego przez spotecznosci w rozwoju zrowno-
wazonym, http://dx.doi.org/10.18778/1429-3730.49.04 (dostep: 10.01.2022).

Perepeczko B. 2012. Drobne gospodarstwa rolne na wiejskich obszarach Natura
2000. Problemy Drobnych Gospodarstw Rolnych, 1: 115-128.

Pisulewska E., Janeczko Z. 2008. Krajowe rosliny olejkowe — wystepowanie, upra-
wa, sktad chemiczny, zastosowanie. Krakow: Know-How.

Plonka A. 2021. Procesy dostosowawcze gospodarstw rolnych w warunkach deko-
niunktury gospodarczej. Warszawa: C.H. BECK.

Program ochrony roslin warzywnych na rok 2021. Warszwa: Plantpress.



Bibliografia 231

Puchata J. 2021. Kwestia agrarna w aspekcie trwalosci malych gospodarstw
w Polsce, [W:] Ekonomia i Finanse. Wybrane aspekty makro i mikroekono-
miczne. W. Musial, L. Paluch L. (red.). Krakow: Homini.

Put Aragon on Your Table. 2021. https://enrd.ec.europa.eu/sites/default/files/
project/attachments/es_gp_put_aragon_table_web.pdf (dostep: 9.11.2021).

Reinforcing rural and urban relations. 2021. https://enrd.ec.europa.eu/sites/de-
fault/files/project/attachments/fr_pt_gp_rural_urban_relations_web.pdf
(dostep: 9.11.2021).

Rekordowy odsetek Polakow korzysta z Internetu. Badanie CBOS, https://www.
bankier.pl (dostep: 10.01.2022).

Rogowska M., 2018. Mszyce i maczliki w uprawie warzyw kapustnych. Hasfo
ogrodnicze, 6: 44-47.

Rozporzadzenie (WE) NR 852/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29
kwietnia 2004 r. w sprawie higieny srodkéw spozywczych.

Rozporzadzenie delegowane komisji (UE) NR 807/2014 z dnia 11 marca 2014
r. uzupetniajace rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1305/2013 w sprawie wsparcia rozwoju obszarow wiejskich przez Europejski
Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW) i wprowa-
dzajgce przepisy przejsciowe.

Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 21 marca 2016 r.
w sprawie szczegotowych warunkow uznania dziatalnosci marginalnej, lokal-
nej i ograniczonej. Dz.U. 2016 poz. 451.

Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju wsi z dnia 30 wrzesnia 2015 r.
w sprawie wymagan weterynaryjnych przy produkcji produktow pochodzenia
zwierzecego przeznaczonych do sprzedazy bezposredniej. Dz.U. 2015 poz. 1703.

Rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dnia 6 czerwca 2007 r. w sprawie dostaw
bezposrednich srodkow spozywczych. Dz.U. 2007 nr 112 poz. 774.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady UE nr 1305/2013 z dnia 17
grudnia 2013 r. w sprawie wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez Euro-
pejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich (EFRROW).

Rozanski H. 2003. Wstep do zielarstwa i fitoterapii, http://www.rozanski.henryk.
gower.pl/fitofarmakologia.htm (dostep: 10.01.2022).

Rynek Warzyw w Polsce. 2018. Warszawa: KOWR.

Salata B., Gladysz-Pieta I., Stadnik J., Katuza M. 2019. Krétkie taricuchy dostaw -
forma rozwoju lokalnych producentéow zZywnosci. Brwinow: CDR.

Salata B., Zakowska-Biemas S., Falczewski T., Pilis D., Lasori M. 2021. Funk-
cjonowanie krétkich taricuchéw dostaw Zywnosci w okresie zagroZenia epide-
micznego. Brwinow: CDR.

Serafin R.2018. Bariery i szanse dla rozwoju systeméw KEZ dla potrzeb Kampanii
JWiedz i Mgdrze Jedz”, http://faow.org.pl/wp-content/uploads/2018/12/4-
-BarierySzanse_15102018.pdf (dostep: 10.01.2022).



232 Wirtualne Pole - realne produkty

Sikora J., Kosiak M. 2020. Mleko prosto od krowy, migso prosto od masarza. To
szansa dla matych gospodarstw w dobie pandemii. https://bydgoszcz.tvp.
pl/47850361/sprzedaz-bezposrednia-szansa-dla-malych-gospodarstw (do-
step: 10.01.2022).

Skrzypczynski R., Onyszkiewicz M. 2020. Rolnictwo Wspierane przez Spolecz-
no$¢ (RWS) w miejskich obszarach funkcjonalnych - charakterystyka, po-
tencjalne korzysci i mozliwosci wsparcia przez administracje publiczna.
[W:] Przestrze# miejska jako przedmiot badan w geografii spoteczno-ekono-
micznej i gospodarce przestrzennej. A. Grochowska, W. Jurkowski (re.). Wro-
claw: IGiRR UW.

Skura K. 2021. Sposoby na sprzedaz produktow ekologicznych. Matopolski In-
formator Rolniczy. Grudzier 2021: 22-23.

Sobolewski J. 2021. Zgnilizna twardzikowa na marchwi. Warzywa, 5: 74-75.

Sojka L. 2010. Atlas ziot. Bielsko-Biata: Dragon.

Sroka W., Musial W. 2013. Problemy delimitacji matych gospodarstw rolnych
w aspekcie projekcji zmian WPR na lata 2014-2020. Polityki Europejskie,
Finanse i Marketing, 9(58): 465-478.

Stan B. 2020. Zmiany zachowan e-konsumentéw w Polsce na przestrzeni lat
2010-2020. Studia Ekonomiczne, Prawne i Administracyjne. Zeszyty nauko-
we Wydziatu Ekonomii i Finansow UTH w Radomiu, 2: 45-56.

Sylla, M., Olszewska, J., Swigder, M. 2017. Status and possibilities of the deve-
lopment of Community Supported Agriculture in Poland as an example of
short food supply chain. J. Agribus. Rural Dev., 1(43): 201-207.

Szczuka G. 2009. Komunikacja marketingowa w matych i Srednich przedsie-
biorstwach, jako jedna z determinant efektywnosci funkcjonowania bizne-
su. https://www.arp.gda.pl/plik,1308 komunikacja-marketingowa-w-msp-
seminarium-17-11-2009-r.pdf (dostep: 10.01.2022).

Szempinski W. 2017. Rosliny zielarskie. Olsztyn: WUW-M.

Szopinska A., Gaweda M. 2013. Comparison of yield and quality of red beet ro-
ots cultivated using conventional, integrated and organic method. Journal of
Horticultural Research 21(1): 113-121.

Szymanowski W. 2008. Zarzgdzanie taricuchami dostaw Zywnosci w Polsce. Kie-
runki zmian. Warszawa: Difin.

Szymanska E. J., Lukoszova X. 2019. Kroétkie fancuchy dostaw produktow zyw-
nosciowych. Zeszyty Naukowe Szkoly Glownej Gospodarstwa Wiejskiego
w Warszawie. Ekonomika i Organizacja Logistyki, 1: 91-101.

Szymanska M. 2019. Marketing zywnosci w ramach krotkich tancuchéw do-
staw. Postgpy techniki przetworstwa spozywczego, 2:.133-136.

Think Local — Short Supply Chain development. 2021. https://enrd.ec.europa.eu/
sites/default/files/enrd_publications/methodological-case_short-supply-
-chain_uk.pdf (dostep: 9.11.2021).



Bibliografia 233

Tundys B. 2015. Krotki tancuch dostaw produktéw spozywczych - ujecie teo-
retyczne i praktyczne. Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach, 249: 94-110.

Turkowski M. 2003. Marketing ustug hotelarskich. Polskie Wydawnictwo Ekono-
miczne. Warszawa: PWE.

Ustawa z dnia 16 listopada 2016 r. o zmianie niektorych ustaw w celu utatwienia
sprzedazy Zywnosci przez rolnikéw. Dz.U. 2016 poz. 1961.

Ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczeristwie Zywnosci i Zywienia. Dz.U.
2006 nr 171 poz. 1225.

Vinohradnik K., Kania J., Musial W. 2005. Institutional suport for development
of supply chain in rural areas. Acta Agraria et Sivestria, 44(2): 273-284.
Werenowska A. 2020. Internet in the promotion and sale of food industry pro-
ducts. Annals Of The Polish Association Of Agricultural And Agribusiness

Economists, 22(1): 334-335.

Wilczyniska A. 2019. Wazne aspekty w ochronie warzyw kapustnych i korzenio-
wym. Warzywa, 5: 54-56.

Witkowski J. 2003. Zarzgdzanie taricuchem dostaw. Warszawa: PWE.

Woszczyk K. 2018. Muchéwki — wiosenny problem warzyw. Dziatkowiec, 5: 64-65.

Wos A. 1978. Rolnictwo, rynek rownowaga. Warszawa: PWE.

Zalecenia ochrony roslin na lata 2018/19. Czes¢ I. Poznan: IOR-PIB.

Zalecenia ochrony roslin na lata 2018/19. Czes¢ I11. Poznan: IOR-PIB.

Zin M. 2008. Utrwalanie i przechowywanie zywnosci. Rzeszoéw: WUR.

Zych A. 2013. Wykorzystanie czynnikow innowacyjnosci w matych i srednich
przedsigbiorstwach (na przyktadzie branzy rolno - spozywczej). Maszynopis
pracy doktorskiej. Warszawa.

Zmija D. 2017. Funkcjonowanie matych gospodarstw rolnych w kontekscie
zrownowazonego rozwoju rolnictwa i obszaréw wiejskich. Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, 489: 514-523.

Zmija D. 2018. Efektywno$¢ wykorzystania $srodkéw pomocowych WPR wspét-
finansujacych projekty inwestycyjne na przykladzie matych gospodarstw rol-
nych wojewodztwa matopolskiego. Zeszyty Naukowe Szkoty Gtéwnej Gospo-
darstwa Wiejskiego w Warszawie. Problemy Rolnictwa Swiatowego, 18(33):
334-341.

https://zzm .krakow.pl/images/pliki/aktualnosci/miniatury/ogrody_spoleczne;
(dostep: 2.01.2022).

http://herbarium.republika.pl/ziololecznictwo/substancje_lecznicze.html (do-
step: 15.01.2022).

http://bujnawarszawa.pl/ogrody (dostep: 2.01.2022).

http://www.rozanski.ch/fitochemia.htm (dostep: 20.01.2022).









I 978-83-8205

8 Ho 2145H

382

9 H? 88

5




	Wprowadzenie
	
1. Krótkie łańcuchy dostaw – partnerską współpracą rolników i konsumentów
	1.1. Istota i rodzaje krótkich łańcuchów dostaw 
	1.2. Przegląd międzynarodowy i krajowy krótkich łańcuchów dostaw – przykłady funkcjonowania
	1.3. Idea i istota rolnictwa wspieranego społecznie
	1.4. Oddziaływanie krótkich łańcuchów dostaw na środowisko

	
2. Producenci rolni jako potencjalni interesariusze skróconych łańcuchów dostaw poprzez współpracę z konsumentami w ramach projektu „Wirtualne Pole”
	2.1. Uwarunkowania regresu sprzedaży bezpośredniej żywności 
	2.2. Skracanie łańcuchów dostaw – stare i nowe rozwiązania problemu ograniczania pośrednictwa w obrocie żywnością
	2.3. Skracanie łańcuchów dostaw w ocenach rolników – potencjalnych uczestników projektu „Wirtualne Pole” 

	
3. Wielofunkcyjność rozwoju obszarów wiejskich – preferencje i oczekiwania konsumenta w projekcie „Wirtualne Pole”
	3.1. Wielofunkcyjna wieś, rolnictwo i gospodarstwa rolne
	3.2. Wielofunkcyjne rolnictwo – sytuacja obecna
	3.3. Preferencje i oczekiwania konsumenta w projekcie „Wirtualne Pole”

	
4. Badania marketingowe strony podażowej – rolników i popytowej – potencjalnych konsumentów
	4.1. Internet jako narzędzie wykorzystywane do sprzedaży i zakupu płodów rolnych – możliwości i ograniczenia 
	4.2. Opinie i doświadczenia rolników w zakresie marketingowych aspektów sprzedaży płodów rolnych przez Internet
	4.3. Opinie i doświadczenia rolników w zakresie marketingowych aspektów sprzedaży płodów rolnych przez Internet

	
5. Technologia uprawy wybranych do portalu Wirtualne Pole warzyw, owoców i ziół 
	5.1. Znaczenie gospodarcze wybranych warzyw
	5.2. Spożycie warzyw i owoców w gospodarstwie domowym
	5.3. Wartość odżywcza i lecznicza wybranych warzyw, owoców i ziół oraz sposoby ich wykorzystania
	5.4. Agrotechnika uprawy wybranych warzyw, owoców i ziół
	5.5. Ochrona przed chorobami, szkodnikami i chwastami w uprawie warzyw, owoców i ziół 

	
6. Funkcjonalności portalu Wirtualne Pole jako odpowiedź na potrzeby rolników i konsumentów
	6.1. „Wirtualne Pole” – krótka charakterystyka systemu służącemu sprzedaży bezpośredniej warzyw 
	6.2. Korzyści dla producentów i konsumentów z korzystania z platformy Wirtualne Pole 

	
Podsumowanie
	
Spis tabel, rysunków, wykresów
	
Bibliografia
	Rysunek 1. Typologia sprzedaży bezpośredniej
	Rysunek 2. Zasady rolnictwa wspieranego społecznie (RWS)
	Rysunek 3. Formy sprzedaży bezpośredniej popularyzowana w latach 80. w Austrii 
	Rysunek 4. Główne formy bezpośredniego dotarcia do konsumenta żywności w 2020 r.
	Wykres 1. Rolnicy regularnie korzystający z Internetu [%]
	Rysunek 5. Klasyfikacja obrotu płodami rolnymi przez Internet
	Rysunek 6. Projekt strony startowej portalu Wirtualne Pole
	Rysunek 7. Schemat postępowania przy rejestracji gospodarstwa
	Rysunek 8. Schemat przygotowania oferty przez rolnika
	Rysunek 9. Przykładowa strona wyboru roślin ogrodniczych do uprawy przez rolnika 
	Rysunek 10. Przykładowa strona wyceny kosztów uprawy wybranych produktów
	Rysunek 11. Projekcja strony zamówienia w systemie
	Rysunek 12. Projekcja strony kalkulatora szacowania zapotrzebowania na produkty
	Rysunek 13. Projekcja strony wyszukiwania gospodarstwa spełniającego kryteria zamówienia
	Rysunek 14. Projekcja strony wyboru gospodarstwa spełniającego warunki zamówienia 
	Rysunek 15. Schemat generowania zamówienia i umowy

